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 چکیده

 همطي  واسطة  به فرهنگ و است روزمره كرداري اجتماعي و فعاليتي فرهنگي مصرف

 سطك  مصطرف فرهنگطي شطود مطي بارور يا توليد ناميممي فرهنگي مصرف كه كردارهايي

 و تخيلات توليد براي را لازم مواد و دهدمي سامان را تمايلاتمان و نيازها شكل و ما زندگي

 و اجتمطاعي تمطاياات و هطاتفطاوت دهنطد نشطان ايط   بر علاوه  كندمي رؤياهايمان فراهم

هطاي ایيطر  بطا اسطت  در سطا  موجود كارگيري اباارهاي به در ما ثانوي  توليدات نمايانگر

در ايران  تحقيقات متعطددي در ايط  زطوزه ان طام شطده  توجه به اهميت مصرف فرهنگي

  نيطاز مصرف فرهنگيشده در زمينه راواني و تنوع تحقيقات ان اماست  با در نظر گرفت  ف

ا  ؤتطري  سطشود  اصليبه ان ام تحقيقات تركيكي مثل فراتحليل در اي  زوزه ازساس مي

ي در تحقيقطات فرهنگط مصطرفثر بطر ؤتطري  عوامطل مطپژوهش زاضر اي  است كه مهطم

  جامعطه ممطاري اسطتند؟ روش تحقيق پژوهش زاضر  فراتحليل امشده در ايران كداان ام

مصطرف با موضطوع  0011تا  0831هاي مقالات معتكر علمي هستند كه در سا  تحقيق همه

افطاار جطامف فراتحليطل و بطا نطرمشطده تحقيق انتخاب  00ي منتشر شدند  درنهايت فرهنگ

(2CMA ) ي اجتماع-ياقتصاد گاهيپاكه متغيرهاي  داد نشان تحقيق هاييافته  شدندتحليل 

تاثير زيادي بر مصرف فرهنگي در ايطران  ساير متغيرها در مقايسه با س ي و فرهنگ هيسرما

و مصطرف  ياجتمطاع-ياقتصطاد گطاهيپادهد كطه رابةطه نتايج اندازه اثرات نشان ميدارند  

در  سرمايه فرهنگي و مصرف فرهنگي  رابةه استد متوسط و در ز 83/1فرهنگي  معاد  

D
O

I:
 1

0
.2

2
0
6
7
/s

o
ci

a
l.

2
0
2
3
.8

3
5
6
3
.1

3
8
7

 

ة 
قال

م
ور

مر
ی

 

https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
mailto:a-mirmohamadtabar@araku.ac.ir
mailto:a-mirmohamadtabar@araku.ac.ir


 بیستمسال                                      علوم اجتماعي دانشگاه فردوسي مشهد     نشریة                                              255

 

  نتايج اثرات تركيكي تصادفي نشان استو در زد متوسط  83/1تحقيقات مرور شده زدود 

  و در زد كم است  -32/1دهد كه رابةه س  و مصرف فرهنگي معاد  مي

  اتحليطلفر  يفرهنگط هيسرما ي اجتماع-ياقتصاد گاهيپا  يمصرف فرهنگ: هاواژهکلید

 ايران 

 مقدمه. 1

 در كطه اسطت شطده هطاييدگرگطوني و تحطو  دچطار زنطدگي ابعاد همه در جهان امروزه

 بطر مكتنطي روابطط اقتصطاد  بخش در  است عيني و ملموس دگرگوني اي  مختلف هايبخش

 يندافر تنهانهاست كه  شده باعثامر  اي  و است شده تكديل مصرف بر مكتني به روابط توليد

  يابطد تغيير نيا جوامف در منان فرهنگي مصرف و زندگي سك  بلكه هويت افراد  گيريشكل

 من موجب از بریاسته پيامدهاي و سياسي اجتماعي  زيات در مصرف ناشدني انكار اهميت

 همواره شناسان بي  جامعه در مصرف به توجه  است شده من به اجتماعي علوم علماي توجه

 ابعطاد هبط یطرد سطةح در  اسطت كلان و ميانه یرد  سةح در من گوناگون پيامدهاي سكب به

 و ت طاري نهادهطا  مراكطا و هطاگروه  هارسانه هب ميانه سةح در  هانگرش و رفتارها هويتي 

 اسطت شطده سياسطي توجطه و اجتماعي سایتارهاي هب كلان سةح در و اجتماعي هايجنكش

 ( 383   ص 0833 عليخواه )

 كططه اسططت فرهنگططي نظططام توليدشططده كالططاي از اسططتفاده فرهنگططي مصططرف از منظططور

 (  مصطرف003   ص 0831بورديطو  ) اسطت كنندهمصرف فرهنگي سليقه نوع كنندهمشخص

 در چنانكه تعريف كرد؛ سياسي و غيراقتصادي فعاليتي توانمي را فرهنگي كالاهاي و فرهنگ

 نيطا را مزادانطه جتمطاعيفعاليطت ا ضمني طوربه و دارد وجود ايتلقي معمو  همچني  درك

 من طر فرهنگطي یلطق مفطرينش و بطه من یلاق و ناب در اشكا  فعاليت اي   شودمي شامل

 مكتطوب  صطور پديدمورنطدگان و انديشطمندان شطعرا  فلاسطفه  هنرمندان  كه كاري ؛شودمي

 شطامل را فعطاليتي من  مرسطوم و معمو  اشكا  در اما  دهندمي ان ام    و تصويري و صوتي

 مشطنا فرهنگطي امطر بطا اسطت  ممده پديد منچه استفاده از و مصرف با فرد من در كه شوديم
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اسطماعيلي و فهطامي  كند ) كمكي یود شكوفايي وجود و رشد به من از استفاده با و شودمي

 ( 033   ص 0810

 فرهنگطي كالاهاي مصرف است  مقوله فرهنگي زيات از بعدي فرهنگي  كالاهاي مصرف

 جوامف تا دارد كاربرد بيشتر مدرن و در جوامف است فرهنگ مرتكط و صنعت توسعه با عمدتاً

 فرهنگطي فعاليتي من با كه وسايلي) وسايل فرهنگي و هارسانه از استفاده بر همچني  و سنتي

 هنري و فرهنگي كالاهاي مصرف از پيامدهاي زاصل و نتايج  شودمي متمركا( شودمي ان ام

 ترمثكت نتايج اي  هرچه كهايگونهبه ؛است تأثيرگذار هامن مصرف اانمي بر مداوم صورتبه

 و نتطايج كهدرصطورتي و شطودمي ايط  كالاهطا بهتطر و بيشطتر چطه هر مصرف موجب  باشد

 بطه وشطود مي كمتطر مينطده در هامن مصرف یودیودبه  ضعيف باشد مصرف اي  پيامدهاي

 كطاممي مانطد )مطي بهطرهبي هطامن لوب مصطرفمة پيامدهاي و نتايج از جامعه منوا  همي 

 ( 33   ص 0833

 بطر جامعطه اعضطاي در ياسطازنده و اثرات مثكطت فرهنگي از ي  طرف كالاهاي مصرف

 و شطودمي افطراد در و ابتكطار نوموري یلاقيت  توان افاايش سكب ينوعبه گذارد ومي جاي

افطاايش  جامعطه در موجطود سطاللم و مشطكلات برابر در را هامن صدرسعه و بردباري صكر 

 دنكطا  به را فرهنگي سرمايه يارتقا و فرهنگي بهكود كالاهاي مصرف ديگر طرف از د دهمي

 از افراد علاوههب  دارد در پي را اجتماعي هاينابهن اري كاهش فرهنگي بهكود سرمايه و دارد

 از و دهندمينشان  را یويش اجتماعي شأن و منالت كالاها اي  نوع مصرف و فعاليت طريق

 كطرد بينطيپطيش و تكيطي  اجتماعي وقايف در را هامن العملعكس و رفتار توانمي طريق اي 

سطك  زنطدگي و كطه ( بيان كرده اسطت 0833) يفاضلهمچني    (21   ص 0833 رشيدپور )

 بهتر از انرژي يا از هم پاشيدن یانواده  توليد برداريبهرهمصرف فرهنگي ممك  است عامل 

 الگوهاي مهاجرت  مياان جرم و جنايت  بهداشت و توزيف رفتارهاي بهداشتي باشد 

ر سةوح یرد و كلان جامعه بتواند كه مي تأثيراتيبا توجه به اهميت مصرف فرهنگي و  

داشته باشد  ممارها از نامناسب بودن وضعيت اي  نوع مصرف در جامعه ايران زكايت دارد  
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اي هاي بررسي روندهاي مصرف فرهنگي را ميطاان هاينطهز روشيكي ا(  3102) 0كولانگون

پردازند  نتايج پيمايش بودجطه یطانوار در داند كه افراد براي مصرف كالاهاي فرهنگي ميمي

 33درصطد از بودجطه یانوارهطا در  1متوسط زطدود  طوربهدهد كه نشان مي (3112) 3اروپا

متعلطق درصطد ) 8كه اي  مياان از  ص داردكشور اروپايي به مصرف كالاهاي فرهنگي ایتصا

كشطورهاي  اسطت  همطه متغيطركشطور سطولد(  بطه متعلقدرصد ) 08به كشور بلغارستان( تا 

 01اسكانديناوي به همراه فنلاند  ملمان  جمهوري چ   هلنطد و انگلسطتان زطدود بطيش از 

زالي اسطت كطه  اي  در ؛كننددرصد از بودجه سالانه یود را براي مصرف فرهنگي هاينه مي

درصد بودجه سالانه یود را به  2كشورهايي مثل بلغارستان  يونان  روماني و ليتواني كمتر از 

دهند  وضعيت هاينه مصرف كالاهطاي فرهنگطي در ايطران در مصرف فرهنگي ایتصاص مي

هاينطه بطراي  سطرانه  (0810) وزارت ارشطاد فرهنگي سةح پاييني قرار دارد  صالحي  معاون

 ماننطد بریورداري شهر در گفت و كرد درصد عنوان 3.2زدود  را ايران در رهنگيف مصرف

مقايسه ممارهاي بودجطه مصطرف فرهنگطي یانوارهطا در   است درصد 0 تنها رقم اي  تهران

مياان متوسط ايط  هاينطه در ايطران كمتطر از  تنهانهدهد  ايران و كشورهاي اروپايي نشان مي

كطه  نيطايي است  بلكه اي  مياان از هاينطه كشطور بلغارسطتان متوسط هاينه كشورهاي اروپا

  استپردازد  كمتر كمتري  هاينه را براي مصرف كالاهاي فرهنگي در اروپا مي

يكي از روندهاي ديگر بررسي مصرف فرهنگي  بررسطي سطرانه مةالعطه اسطت  دربطاره  

تانداردهاي تطوان گفطت كطه طكطق ممارهطاي جهطاني و براسطاس اسططسطرانه مةالعطه هطم مطي

دقيقه از وقت یود را  11ها دقيقه و ژاپني 22ها دقيقه  انگليسي 31ها   ممريكاييشدهتعريف

دهند  مماري كه از سرانه مةالعه كتطاب در ايطران به مةالعه كتاب ایتصاص مي روزشكانهدر 

منتشر  رسمي نسكتاًتنها باري كه ممار ولي   دقيقه در نوسان است 03تا  3از  است  شده اراله

اسطتان را  33هطاي وزارت فرهنطگ و ارشطاد اسطلامي بود كه مركطا پژوهش 0830شد  سا  

                                                            
1. Coulangeon 

2. Household Budget Survey 
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  بطا ممارهطاي رسطمي و دقيقه در روز است 3ها بررسي كرد و اعلام كرد سرانه مةالعه ايراني

 ؛است كمگيري كرد كه سرانه مةالعه در ايران توان نتي هغيررسمي سرانه مةالعه در ايران مي

جايگاه نخست را در جهطان دارد و  یوانيكتاباي  در زالي است كه ژاپ  از نظر عادت به 

یوانند؛ براي مثطا  يط  معمو  كتاب  روزنامه و م له مي طوربهدرصد مردم اي  كشور  10

 ( 0833ي  مهتدیواند )كتاب مي 03ژاپني در سا  زدود 

 0است  فيشر و رابينسون تأمليا دریورنمقايسه ساعات فراغتي در هفته در ايران و جهان 

در پيمايشي به بررسي ساعات مزاد يا فراغتي افطراد كشطورهاي مختلطف پردایتنطد  ( 3111)

سطاعت  هطر  00ساعت  هر كانادايي زدود  81مةابق نتايج اي  تحقيق  هر ممريكايي زدود 

ساعت  هطر  00اي زدود ساعت  هر تركيه 02ساعت  هر نروژي زدود  83فرانسوي زدود 

ايط  در زطالي اسطت كطه در  ؛يا فراغتطي دارنطد مزادساعت در هفته وقت  83اي زدود كره

ساعت در هفتطه وقطت  32   افراد زدود0818پيمايش ملي سازمان جوانان در ايران در سا  

 33و  31ترتيطب بطه 0832و  0838هطاي مزاد يا فراغتي داشتند  نتايج اي  پيمطايش در سطا 

دهطد كطه ايطران از نشطان مطي نيطاساعات فراغتي در هفتطه  هفته بود  مقايسه ساعت مزاد در

 استانداردهاي جهاني فاصله دارد 

ممارها زكايت از نامناسب بطودن وضطعيت مصطرف فرهنگطي در   كه گفته شدطورهمان

را از محاسني كه مصطرف كالطاي فرهنگطي بطراي  كشوربودن جامعه ايران دارد  اي  نامناسب

توان انتظار داشت كه وضعيت نامناسب مصطرف فرهنگطي در كند  ميمحروم مي  ردجامعه دا

-شایصتواند وضعيت تواند به اقتصاد فرهنگ لةماتي وارد كند  ميايران  علاوه بر اينكه مي

نشاط و سلامت اجتماعي  سرمايه فرهنگي و همنوايي اجتماعي را در كشطور نامناسطب هاي 

هطاي ( نشان داد كه پردایت  بطه فعاليطت0833) ايتميق مهدوي و نتايج تحق  براي مثا  ؛كند

توانطد مطانعي بطراي مطي هاي ورزشي  هنري و تفريحيمرسوم در اوقات فراغت مثل فعاليت

 با نامشروع و رابةه گراييجنسهم جنسي  لمس گفت   رفتارهاي ناهن ار جوانان مثل متل 

                                                            
1. Fisher & Robinson 
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( 3110) يروسط( و 3101) 0و و سطاليوانكاتاگطارمخالف شود  همچني  نتايج تحقيق  جنس

ي معكطوس مميا جوانان رابةطهزكايت از اي  دارد كه مصرف فرهنگي با رفتارهاي یشونت

  شودميكمتر  هامندارد و هرچه مصرف فرهنگي جوانان بيشتر باشد  رفتارهاي یش  

وع هاي ایير بطه موضطاهميت اي  امر سكب شده است كه پژوهشگران اجتماعي در سا  

اي  موضوع شكل بگيرد   دربارهمند شوند و برنامه پژوهشي مشخصي علاقه مصرف فرهنگي

مصطرف فرهنگطي  مسطللهتوجه محققان بطه  ديمؤ يیوببهمةالعات دایلي در اي  زوزه نيا 

 در ايط  زطوزه در علمطي تحقيقاتان ام  افاايش به است  توجه به موضوع مصرف فرهنگي

 ايو انكاشته وسيف اطلاعات با علمي جامع  كهيطوربه؛ شد  رمن كشور در گذشته ده  چند

در اي  زوزه به دليل تعدد تحقيقات موجود و   است شده مواجه يشنایتسكب ابعاد باب در

بطر  مطؤثربر مصرف فرهنگي  مشفتگي و ابهام درباره عامل يا عوامطل مهطم  مؤثرتكثر عوامل 

بطا بررسطي اسطت  در اي  تحقيق سعي شطده  بنابراي ؛مصرف فرهنگي در كشور وجود دارد

 نشطان منطدنظطامبه صورت  هامن  چكيده و مازصل دقيق و موشكافه تحقيقات در اي  زمينه

ريطاان ايط  در ایتيار برنامطهمصرف فرهنگي بر  مؤثرگيري كلي از عوامل داده شود تا نتي ه

 كطاربرد بطه 3فراتحليل روش  قواعد و اصو  از استفاده با زاضر تحقيق درزوزه قرار گيرد  

 شده و كوشيده مصرف فرهنگي پردایته زوز  در شدهان ام تحقيقات دریصوص روش اي 

را بر مصرف فرهنگي در ايران  ريتأثچه عواملي بيشتري  : شود داده پاسخ سؤا  اي  به است

 دارند؟

                                                            
1. Katz-Gerro & Sullivan 

2. Meta-Analysis 
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 تحقیق نظری . مبانی2

كنطد كطه در قسطمت پيشطينه اره مطي( در بررسي مرازل ان ام فراتحليل اش3111) 0وپرك

هطاي مسطتقل و وابسطته تحقيق بيشتر به نظريات و تحقيقاتي اشاره شود كه رابةه بي  متغيطر

نظرياتي   يترمهمدهند تا یواننده در ابتدا دركي كلي از در فراتحليل را نشان مي شدهبررسي

بطه چنطد  تحقيطق زاضطر در ايط  قسطمت ازرو . ازاي كه در اي  زوزه وجود دارد  پيدا كند

  شودمياشاره  مصرف فرهنگيمهم در باب  رويكرد

 هطاي( بطه پطارادايم0810) يهمتكامميان و   در بحث نظريات مرتكط با مصرف فرهنگي

دو پطارادايم انفعطالي و ارتكطاطي را كطه  هطامن  كنندمي اشاره فرهنگي مصرف بارهمختلف در

را  ( من0833) يكطاممهمطراه پطارادايم ابطداعي كطه به   كند( به من اشاره مي0111) ياستور

كند  از يكديگر متمطايا كردنطد كطه در ادامطه بطه بررسطي مصرف فرهنگي بررسي ميباره در

  شودپردایته مي هامناز  هركداممختصر 

 هطاينظريطه بطه بايطد مصطرف فرهنگطي تحليل هايريشه پيگيري براي انفعالی: مصرف

 گرايطي مصطرف ماركسي  سنت در  كرد اشاره هاتحليل نخستي  از يكي عنوانبه ماركسيستي

  كنطدمطي وجوجسطت شطدهبنطديبسطته پطيش از ت طارب و اشياء یريد در را معناي زندگي

 بطرانگيخت  كطار در هم و داريسرمايه كردن مشروع یدمت در هم گراييايدلولوژي مصرف

   صص 0833 كاممي است ) دنش كنندهمصرف براي -واقعيت در چه و یيا  در چه -مردم

03- 08 ) 

 كامطل نمونطه و شد برجسته شنایتي مصرفجامعه و غيراقتصادي مفهوم نظريات اي  در

 مطاركوزه هربطرت و مدورنطو هوركهطايمر  تلطودور مطاكس چطون پردازانطينظريه مثار در من

 درباره ار یود عقايد هوركهايمر مدورنو و  0121 و 0181 هايسا  بي   است شدنيمشاهده

  دادنطد بسطط ايتطوده سطرگرمي هايديگر فرم و هارسانه مشاهده طريق از اي توده فرهنگ

                                                            
1. Cooper 
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 از فراتطر زتي- اجتماعي كنتر  از ايفرم تازه نمايانگر ايتوده فرهنگ كه كنندمي ادعا هامن

 اداره توانطايي كه است -اجتماعي كنتر  اباار عنوانبه ايدلولوژي نقش درباره ماركس مفهوم

 معتقدند هوركهايمر و مدورنو  دارد را اجتماعي نوعي سرگرمي عنوانبه فراغت اوقات كردن

 رهايي براي فضاهايي عنوانبه شانروزمره ماهري فوايد رغمبه سرگرمي و فراغت اوقات كه

 طريطق از الگوهطا اي  تداوم  انددرممده داريسرمايه الگوهاي یدمت زفظ در كردن  كار از

  اساس  ر ايب ؛گيردمي صورت كار محل از بيرون در كاري روزمره زندگي فرايندهاي زفظ

 از جالي نيا سرگرمي و فراغت كه جديد فرهنگي محصولات  معتقدند و هوركهايمر مدورنو

 پطذيرش اي طاد در هطامن رسطالت و انطدشطده يكدسطت و يكسطان رونطد مي شمار به هامن

 كامميطاناست ) داريسرمايه نظام فرهنگي محصولات مصرف مهنگا به انفعالي و غيرانتقادي

  (20   ص 0810همتي   و

 در كطردن برقرار ارتكاط براي ايرسانه و اباار  مصرف  دوم پارادايم در ارتباطی: مصرف

 را است من بهتر كنيم مي تأمل ارتكاط شيوه مثابهبه مصرف هب كه شود  هنگاميمي نظر گرفته

 كطه اي  تفاوت با ؛هستند پيام و معنا زامل زبان  همانند كالاها  بگيريم نظر رد زبان عنوانبه

 دسطته دو رسطدمطي نظر به  درواقف(  21   ص 0833 كاممي اند )غيركلامي هاييرسانه هامن

 :گيرندمي قرار پارادايم اي  در پردازاننظريه از كلي

 در  انطدپردایته یاص قشري يا كقهط مصرفي شيوه به كه پردازاني هستندنظريه او  دسته

وبلط  مطدعي   اشطاره كطرد گلورگ زيمل و وبل  تورشتاي  به توانپردازان مينظريه اي  بي 

-را از ويژگطي برتري است  او مصرف و فراغت چشطمگير است كه فراواني هر چياي نشانه

كننطد تطا صطرف مطيم گونطهاي كند كه اي  افراد داند و بيان ميهاي طكقات بالاي جامعه مي

مردم سعي دارنطد سطك  زنطدگي  بيشترفاصله پايگاهي و طكقاتي یود را از بقيه نشان دهند  

هطاي بالطاي جامعطه افرادي كنند كه از نظر منالت اجتماعي و قدرت در ردهبا یود را مشابه 

كند كطه رفتارهطاي مصطرفي از يط  (  زيمل بيان مي381   ص 3102كولانگون  دارند )قرار 

تري قرار دارند  انتقطا  و اشطاعه كقه برتر به ساير طكقات كه از همه جهات در درجه پايي ط
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اي داند  مُد از نظر زيمطل وسطيلهشود  او تفاوت و همنوايي را دو موتور تغيير مُد ميداده مي

تر فاصله اي اد كننطد  بطا ايط  است براي طكقات برتر و نخكه تا بي  یودشان و طكقات پايي 

-همنوايي و مشابهتي بي  یودشان و تفاوتي با بقيه افراد جامعه را به نمطايش مطي هامن  ركا

كنند و با اي  كطار سطعي گذارند  مردم رفتارهاي مصرف را از طكقات بالاتر از یود تقليد مي

بنابراي  روندها و نطوموري در مُطد از  ؛اجتماعي صعودي داشته باشند-دارند تحرك اقتصادي

شود  در همي  زمان  طكقه نخكطه و برتطر اقتصادي و اجتماعي به پايي  سرازير مي بالاي هرم

  0ناكطايكنطد )اش را بطا بقيطه طكقطات زفطظ دهد تا فاصلهیودش را با مُد جديد انةكاق مي

 مندنظريه را هامن مصرف سك  پردازاننظريه دسته از اي  كه قشري يا طكقه  درواقف(  3110

 مفهوم مثلاً ؛پردازندمي ديگر طكقات با ارتكاط به دهنداراله مي كه یاصي هايالگو با اند كرده

 در يطا  دهدمي نشان يیوببه را مصرف الگوي طريق از ارتكاط اي ادشده زيمل نظريه در مد

 زتي و طكقات بي  ارتكاط نوعي وجودمورندهبه مسايت  طكقه در مصرف متظاهرانه وبل  ناد

  است درون طكقات

 در فضطاي گونطاگون طكقات و هاگروه بي  ارتكاط به كه هستند پردازانينظريه دوم ستهد 

 الگوهطاي مصطرف طريطق از طكقات بي  كه رقابتي و كشمكش بر و كنندمي توجه اجتماعي

از نظطر   اسطتبورديو  پير دسته  اي  پردازنظريه تري مهم  متمركاند گيرد مي شكل متفاوت

ف هم مكتني بر تمايلات فردي و هم مكتني بر جايگاه طكقاتي و مطنش بورديو  الگوهاي مصر

اي براي اي طاد از موقعيت طكقاتي و وسيله ينمايش  بنابراي  سك  زندگي ؛افراد جامعه است

مت انس بي  فضاي موقعيت اجتماعي و فضاي سطك   ي  به نظر بورديو  سایتاراستتمايا 

-تماياي بي  فرهنگ والا و فرهنگ عامه اي اد ميبورديو   یاص طوربهزندگي وجود دارد  

پسطند هطاي عامطهكنند و از سطرگرميكند  افراد با پايگاه اجتماعي بالا  هنر والا را تشويق مي

هطاي اي  در زالي است كه افراد داراي پايگطاه اجتمطاعي پطايي  از سطرگرمي ؛كننددوري مي

رهنگي و سك  زندگي مرزهطاي اجتمطاعي برند  اي  تمايا در ترجيحات فپسند لذت ميعامه

                                                            
1. Nakai 



 بیستمسال                                      علوم اجتماعي دانشگاه فردوسي مشهد     نشریة                                              210

 

-كند  اي  تماياات در ترجيحات فرهنگي مرزهاي نمادي  را بي  افرادي جايگطاهرا زفظ مي

  بنطابراي  از نظطر بورديطو ؛كنطداند  تعيي  ميهاي متفاوتي را در سایتار طكقاتي اشغا  كرده

زنطدگي مشطابهي دارنطد  جمعي از افراد هستند كه الگوي مصطرفي و سطك   پايگاه اجتماعي

هاي اصلي سطرمايه فرهنگطي كنندهپذيري یانواده و ت ربيات مموزشي را تعيي بورديو جامعه

هطا دهي به ترجيحات فرهنگي افراد از ساير سرمايهداند كه یود اي  نوع سرمايه در شكلمي

 ( 0130  0بورديودارد )تري مثل سرمايه اقتصادي  اجتماعي و نمادي   نقش مهم

 رفتار نفس در و است كرده تغيير توليد و مصرف معناي رويكرد اي  در ابداعی: مصرف

  اسطت توليدي مصرف ابداعي  مصرف درواقف  شودمي ديده توليد و نوعي مقاومت مصرفي

-مي توليد ناتمام كالاها  گويدمي فيس  كه طورهمان  است توليدكننده اين ا كننده درمصرف

 ایيطر مةالعطات از بسياري  كنندمي تكميل را كالاها كه هستند هاكنندهاي  مصرف اما شوند 

 (  در23   ص 0833 )كاممي  است گرفته شكل فرهنگي مةالعات در مفهومي  چني  درباره

 زنطدگي وي اسطت  از نظطر  كطرده بحطث بطاره ايط  در دوسرتو فرهنگي  پردازاننظريه ميان

 يافتطه و گسطترش شطده بنطا ديگران واسةهبه كه است سيستميدرون مصرف عرصه روزمره

 از  دهدمي موقعيت پاسخ اي  به كه شودمي مشخص نيا یلاقيتي با روزمره زندگي اما  است

 ايط  كطردن تدبير و جوييچاره با از همه ترمهم و موجود قكل از فرهنگ با ممدن كنار طريق

 جطا چيطاي یلاقيت  دارد دلالت تنظيمات یلاق بر و ابداعي امر بر روزمره زندگي  فرهنگ

 كننطدهدر اي  رويكطرد بطه مصطرف ناهمگ  نيست  مواد م دد تركيب و م دد مصرف عمل

 ممدن كنار همراه به  كندمي اشاره دوسرتو كهطورهمان زيرا ؛شودنمي نگاه انفعالي صورتبه

 ينوعبطه زتي كه دارد نيا وجود یلاقيت با همراه كردن تدبير و جوييچاره موجود  وضف با

 و گطذارديمطوا را كننطدهمصرف انفعالي از تلقي دوسرتو  درواقف  شودمي منتهي ثانويه توليد

   صطص 0810همتي   و كامميان) ابديدست مي ابداع ينوعبه كاريمحافظه نوعي با همچنان

22-22)  

                                                            
1. Bourdieu 
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 تحقیق روش. 3

ي بطراي روش كمّ درواقفو نامند ها ميفراتحليل را هنر تركيب تحقيقات و تحليل تحليل 

عمطل  براي ارزيابي اثربخشطي هامنهاي تلفيق نتايج تحقيقات مستقل و مشابه و تركيب يافته

ي/عددي است كطه (  فراتحليل عكارت از رويكرد كم3110ّ و همكاران 0ايگراست )مزمايشي 

بطراي  انطد دادهن پيشطي  ان طام امحقق منچهتحقيقات قكلي و  مند/روشمندنظامتركيب براي 

ي شود  اي  روش كمّبندي درباره بدنه تحقيق و كشف دانش جديد ان ام ميدستيابي به جمف

هطاي جديطد در زمينطه ريطاي بطراي پطژوهشعلمي و برنامه یلأها  كشف به اثربخشي يافته

 ( 3101 3ليشود )ميموضوع كاربردي مدنظر من ر 

 0011تطا  0831هاي طي سا  منتشرشدهاي  مقاله  همه مةالعات  يريگنمونهچهارچوب 

هاي نمايه مقالات مثل مگيران  پايگاه جهاد دانشگاهي و با موضوع مصرف فرهنگي در پايگاه

پردایت  به موضوع مصرف فرهنگطي در عنطوان  نيانورمگا است  معيارهاي ورود و یروج 

به معيارهاي مرتكط  مقاله مرتكط با موضوع پيدا شد  سپس با توجه 32  در ابتدا استمقالات 

هاي موردنياز براي محاسطكه انطدازه بودن مت  مقاله به موضوع مصرف فرهنگي و وجود داده

اطلاعطاتي   يتطرمهم  شدندمقاله ت ايه و تحليل  00 تيدرنهاو  هاي  تعداد پالايش شد  8اثر

اعات مربوط ها بايد در مةالعات فراتحليل استخراج شود  اطلكه در اي  مرزله استخراج داده

است  در اي  مقاله اطلاعاتي مثطل ضطريب همكسطتگي  ز طم نمونطه و  اثر به محاسكه انداز 

از مةالعات مرورشده استخراج شدند  در مرزله چهارم  اندازه اثرات متغيرهاي   جهت رابةه

محاسكه شد  در مرزله  0جامف فراتحليل افاارنرمبر مصرف فرهنگي با استفاده از  مؤثرمستقل 

( استفاده شد كه انطدازه 0133) 2شده از جدو  كوه پن م  براي تفسير اندازه اثرات محاسكه

                                                            
1. Egger 

2. Li 

3. Effect size 

4. Comprehensive meta-analysis 
5. Cohen 
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ترتيب در زد كم  متوسط و زياد و بيشتر از من را به 2/1و  2/1تا  8/1  از 8/1اثرات كمتر از 

 كند ارزيابي مي

 ی تحقیقهایافته. 4

 نشان تحقيق روش برزسب يدهبرگا تحقيقاتي متون و مرور 8جدو   شده دردرج نتايج 

 تحقيقطات در مةالعطه روش تطري شطايف عنوانبطه درصطد 2/33 با پيمايش روش كه دهدمي

 درصد قرار دارد  0/00 با تحليل ثانويهروش  بعدي مراتب در  است مةرح مرورشده

 

 روش تحقیق برحسبتوزیع فراوانی و درصدی . 1جدول  
 درصد یفراوان روش تحقیق

 2/33 81 پيمايش

 0/00 2 تحليل ثانويه

 011 00 جمف كل

 
تمركطا  شطهرونداناز تحقيقطات مرورشطده بطر  درصد 82  3هاي جدو  شماره طكق داده

درصطد   2/38بطا  انيدانشط و  بعد از من  جامعه مماري استكردند كه داراي بيشتري  مياان 

  جوانطانو  نطش ممطوزاندا  همچني  جامعطه ممطاري  اندهبعدي را به یود ایتصاص داد رتكه

 0.2سطالمندان بطا درصطد و  1با  كارمندانهاي بعدي قرار دارند  در رده درصد 00با  هركدام

  هستندبي  تحقيقات مرورشده  درصد  داراي كمتري  مياان از نظر جامعه مماري

 

 شدهررسیبجامعه  برحسبتوزیع فراوانی و درصدی . 2جدول 

 درصد یفراوان جامعه آماری

 82 02 وندانشهر

 38.2 01 دانش ويان

 00 2 دانش مموزان

 00 2 جوانان

 1 0 كارمندان
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 درصد یفراوان جامعه آماری

 0.2 3 سالمندان

 011 00 جمف كل

 

بُعطدي از  عنوانبطهدهد كه گطذران اوقطات فراغطت نشان مي 8جدو  شده در درجنتايج 

الكته در  ؛است شدهبررسي درصد بيشتر  2/20با ساير ابعاد من  در مقايسه با  مصرف فرهنگي

-شایصبا هايي مشابه شایصاز بيشتر تحقيقاتي كه گذران اوقات فراغت را بررسي كردند  

هاي مصرف فرهنگي مثل مياان مصرف كتاب  نشريات  راديو  تلويايون  ماهواره  اينترنطت  

  بعطد از ه اسطتهاي ورزشي و مطذهكي اسطتفاده شطدسينما  تلاتر  موزه و شركت در فعاليت

متغيرهطاي   شطدبيشطتر بررسطي درصد  3/33با قات فراغت  متغير مصرف فرهنگي گذران او

هطاي بعطدي درصد در رده 2/0درصد و كتاب و نشريات با  2/08مصرف موسيقي و فيلم با 

 قرار داشتند 

 

 فرهنگی مصرف شاخص برحسبتوزیع فراوانی و درصدی . 3جدول  

 درصد یفراوان شاخص مصرف فرهنگی

 2/20 30 اغتگذران اوقات فر

 33 03 انواع مصرف فرهنگي

 00 2 موسيقي و فيلم

 2/0 3 كتاب و نشريات

 011 00 جمف كل

  

 تحقيقطات فرضطيات در متغيرهطا دهطد كطه فراوانطينشان مي 0شده در جدو  درجنتايج 

 ايط  جطدو  در  است متغير 31 بر   مشتملمصرف فرهنگيبر  مؤثرعوامل  دربار  مرورشده

 زضطور هريط  فراواني برزسب برگايده  تحقيقات فرضيات در مستقل غيرهايمت از هري 

 زضطور داتعطد به توجه با  دهدمي نشان جدو  اي  كهطورهمان  اندشده مورده فرضيات در

و  اجتماعي-پايگاه اقتصاديمورد و  00با  س برگايده  متغير  فرضيات تحقيقات در متغيرها
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اند  بعد از اي  دو متغير    مياان را به یود ایتصاص دادهمورد  بيشتري 1با  هركدامجنسيت 

 دارند  بيشتري  مياان را  سرمايه اقتصاديو  فرد تحصيلات سرمايه فرهنگي متغيرهاي 

 

 متغیرهای حاضر در فرضیه برحسبتوزیع فراوانی و درصدی  .4جدول 

 یفراوان متغیر ردیف یفراوان متغیر ردیف

وستانوابستگي به د 00 00 س  0  0 

 0 كسب مهارت 03 1 اجتماعي-پايگاه اقتصادي 3

 0 وابستگي به مدرسه 02 1 جنسيت 8

 0 وابستگي به یانواده 00 3 سرمايه فرهنگي 0

 0 شادي 08 3 تحصيلات فرد 2

 0 باهكاري 02 0 سرمايه اقتصادي 2

  تأهلوضف  03 8 تحصيلات والدي  3

ت روانيسلام 03 8 رضايت از امكانات فراغتي 3  0 

 0 فعاليت بدني در محيط كار 01 8 سرمايه اجتماعي 1

 0 سلامت اجتماعي  3 رشد فناوري اطلاعاتي و ارتكاطاتي 01

 

شده به نظريه بورديطو استفاده   بيشتري  مياان نظريه2شده در جدو  درجنتايج براساس  

از  مصطرف فرهنگطينطه از تحقيقات مرورشطده در زمي درصد 23كه طوريبه ؛شودمربوط مي

بطا  پترسوندرصد و نظريات  00با  وبراستفاده كردند  بعد از اي  نظريه  نظريه  نظريه بورديو

 شده در مةالعات مرور شده قرار دارند هاي بعدي بيشتري  نظريه استفادهدر رده درصد 0/00

 
 نظریه مرورشده برحسبتوزیع فراوانی و درصدی . 5جدول 

 مقاله 44درصد از  یفراوان هنظریه مرورشد ردیف

 23 81 بورديو 0

 00 2 وبر 3

 0/00 2 پترسون 8

 1 0 وبل  0
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 مقاله 44درصد از  یفراوان هنظریه مرورشد ردیف

 1 0 اسميت 2

 3 8 رويكرد فمينيستي 2

 2/0 3 جيگود 3

 2/0 3 دومازيه 3

 2/0 3 پاركر 1

 

عوامطل   يتطرمهمتحقيقات مصرف فرهنگي در ايران  بطه بررسطي  مندنظامرور بعد از م 

بر مصرف  مؤثربراي بررسي عوامل  ف فرهنگي با روش فراتحليل پردایته شد بر مصر مؤثر

اي است كه اثر مماره   انداز شداندازه اثر هري  از متغيرهاي مستقل بر من محاسكه   فرهنگي

و همكاران   0استي برونكند )اهميت اثر مزمايشي يا شدت رابةه بي  دو متغير را منعكس مي

-دهد كطه رابةطه پايگطاه اقتصطادينشان مي 2ون ناهمگوني در جدو  (  معناداري مزم3111

اند و بايطد از هاي مختلف ناهمگونمةالعه از لحاظ ويژگي 1اجتماعي و مصرف فرهنگي در 

 مصرف و اجتماعي-اقتصادي پايگاه بنابراي  رابةه ؛اندازه اثرات تركيكي تصادفي استفاده شود

اجتمطاعي افطراد  -با افاايش پايگطاه اقتصطادي يعني ؛است 1.83مةالعه زدود  1 در فرهنگي

 يابد نيا افاايش مي هامنمصرف فرهنگي 

 مةالعه نشطان 3در  يمصرف فرهنگي و فرهنگ هيسرمامعناداري در مزمون همگني رابةه  

  نتطايج نيسطت موجطه ثابت مثار مد  با هاتلفيق من  اندناهمگون تازدي مةالعات كه دهدمي

 3در  يمصطرف فرهنگطي و فرهنگط هيسطرمادهد كطه رابةطه تصادفي نشان مياثرات تركيكي 

 توان نتي ه گرفت كه  با توجه به جدو  كوه  مياست  مثكت و معنادار 83/1فرضيه زدود 

  استمةالعه در زد متوسط  3در  يمصرف فرهنگي و فرهنگ هيسرمااندازه اثر تركيكي 

 زطدي تطا مةالعطات كطه دهطدمطي ان  معنطاداري در مزمطون همگنطي نشطسط در متغير  

 00  در سط  و مصطرف فرهنگطيدهد كطه رابةطه اند  نتايج اثرات تصادفي نشان ميناهمگون

                                                            
1. Borenstein 
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  با توجه به جطدو  تفسطير انطدازه اثطر استو معنادار  منفي  32/1شده معاد  فرضيه بررسي

  است كممةالعه در زد  00در  س  و مصرف فرهنگيكوه   اندازه اثر بي  

در  يمصرف فرهنگو  فرد لاتيتحصدهد كه رابةه ج اثرات تركيكي تصادفي نشان مينتاي 

توان نتي ه گرفطت   با توجه به جدو  كوه  مياست  مثكت و معنادار 30/1فرضيه زدود  3

  نتطايج اسطت كممةالعه در زد  3در  يمصرف فرهنگو  تحصيلات فرداندازه اثر تركيكي  كه

شطده فرضيه بررسطي 1  در و مصرف فرهنگي تيجنسه رابةه دهد كاثرات تصادفي نشان مي

  با توجه به جدو  تفسير اندازه اثر كوه   اندازه اثر بطي  استو معنادار  مثكت  30/1معاد  

  است كممةالعه در زد  1در  و مصرف فرهنگي تيجنس

 
 هانتز و اشمیت روش بهاثر  اندازه ترکیب با بر مصرف فرهنگی مؤثرعوامل  فراتحلیل هاییافته .6 جدول

 آماره

 متغیر

 مستقل 

تعداد 

 مطالعه

اثرات 

 ترکیبی ثابت

اثرات 

ترکیبی 

 تصادفی

 نانیفاصله اطم

 اثرات ثابت

 نانیفاصله اطم

 اثرات تصادفی

آزمون 

 ناهمگونی

درچه 

 آزادی

-پايگاه اقتصادي

 اجتماعي
1 *82/1 *83/1 81/1-88/1 28/1-01/1 *3/323 3 

 3 3/383* 01/1-00/1 32/1-33/1 83/1* 32/1* 3 سرمايه فرهنگي

 -32/1* -03/1* 00 س 
(31/1-

02/1)- 

(83/1-

00/1)- 
*0/821 08 

 3 0/00* 02/1-83/1 33/1-31/1 30/1* 32/1* 3 تحصيلات فرد

 3 0/22* 00/1-81/1 03/1-32/1 30/1* 30/1* 1 جنسيت
 12/1سةح معناداري كمتر از  *
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 گیری. نتیجه5

تواند هم مفيد و هطم مضطر باشطد  از اي است كه ميانند شمشير دولكهمصرف فرهنگي م

ها توان انتظار داشت كه با مديريت مصرف كالاهاي فرهنگي در ايران  بریي مسيبطرفي مي

-مديريت در اي  زمينه و نداشت  برنامهها كاهش يابد  ولي از طرف ديگر با سوءو ناهن اري

هطاي جامعطه را توان با مديريت مصرف فرهنگطي  ناهن طاريتنها نمياي جامف و منس م  نه

كاهش داد  بلكه بايد منتظر گذران ناسالم اوقات فراغت توسط افراد جامعطه و اضطافه شطدن 

با توجه وضعيت نامناسب مصرف فرهنگي در جامعه ايطران   مشكلي بر مشكلات جامعه بود 

 در جامعه ايران بود بر مصرف فرهنگي  مؤثرتحقيق زاضر درصدد بررسي عوامل 

تري  نوع مصطرف فرهنگطي نشان داد كه گذران اوقات فراغت شايف مندنظاممرور نتايج  

-نشان مي 0818تا  0833هاي ها طي سا ها و نگرشپنج موج طرح ملي ارزشنتايج است  

ر و ازتمالاً اي  رونطد دافاايش يافته است  ساعات فراغت در هفته در جوانان ايراني دهد كه

كه درگير كطار را افراد در طو  هفته ساعاتي  با اي  وضعيت  اگريابد   بيشتري مينده افاايش

اي  مةلب را در  ولي بايد  مناسب است  به فراغت بپردازند با اي  وجودو باشد  كم  هستند

تطر و هطاي دقيطقبيكاري نكاشطد  بررسطي یاطربهنظر داشت كه اي  افاايش ساعات فراغتي 

بخشد كه ايط  افطاايش سطاعات فراغطت اي اي  فرضيه را قوت ميغيرهاي زمينهمت برزسب

نتايج نشان داد   براي مثا  ؛و نه كم كردن دلكخواهي ساعات كار استافاايش بيكاري  دليلبه

مةطابق  كه كه ميانگي  ساعات هفتگي فراغت افراد بيكار بيشتر است  جالب است گفته شود

تطا  0832 هطايساله از سطا  30تا  02نرخ بيكاري جوانان   (0813) رانيامركا ممار  گاارش

اي    بخشدبعدي كه اي  فرضيه را قوت مي افاايش يافته است  نكته 2/32به  2/38از  0811

مياان  بيشتري هايي در كشور استان ( 0818مةابق پيمايش ارزش و نگرش ايرانيان ) است كه

بختيطاري   و بلوچستان  چهارمحا  و گلستان  سيستانهاي استانداشتند )فراغت در هفته را 

هطاي هاي محطروم اقتصطادي بودنطد  بررسطي شطایصاستان وجاكه غالكاً  كرمانشاه و ايلام(
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در توليطد سطرانه و درممطد  0811تطا  0830هطاي مختلطف در بطي  سطا  يهااقتصادي استان

و ايلطام    سيستان و بلوچستانلرستان  كردستانهاي دهد كه استانها نشان مينایالص استان

تري  مياان هستند  ضعيف بودن در توليد سرانه و درممطد نایطالص در اسطتان  داراي ضعيف

توان نتي ه گرفت كه افاايش ساعات بنابراي  مي ؛دارد زياد زكايت از اشتغا  كم و بيكاري 

تطوان و نمي استه گذشت يهادليل افاايش مياان بيكاري در سا هاي ایير بهفراغت در سا 

شایص بهكوديافته در مصرف فرهنگي و اوقات فراغطت در نظطر گرفطت و از  عنوانبهمن را 

رسد ابتدا بايد براي اشتغا  ايط  جوانطان بنابراي  به نظر مي ؛روند افاايشي من یوشحا  بود

در  هطامنو بعد از من فرايندهاي فراغت هفتگي  شده انديشيدهاي هاي محروم چارهدر استان

  شودطو  زمان بررسي 

بطر  يفرهنگط هيسرماو  ياجتماع-ياقتصاد گاهيپا يرگذاريتأثفراتحليل زكايت از نتايج  

( در تحقيق یود 0130بورديو )است   شدنيبا نظريه بورديو تكيي كه  داشتمصرف فرهنگي 

سطمت  كنندگان بهكند كه دسترسي بيشتر به تحصيلات عالي  مياان گرايش مصرفاشاره مي

در تفسطير و تعطابير مختلطف و  هطامندهد و توانايي بندي هنري را افاايش ميهاي طكقهنظام

هاي فردي در كند كه تفاوت( نيا اشاره مي0133دهد  گانابوم )مناسب از فرهنگ را بسط مي

توانطد در يابطد  ميمرفيت پردازش اطلاعات كطه بطه ازتمطا  زيطاد بطا ممطوزش افطاايش مي

عامل سرمايه فرهنگي و  (0130) بورديو  الگوهاي مصرف فرهنگي منعكس شود هايتفاوت

كطه هرچطه سطرمايه  كندداند و بيان ميطكقه را عامل مهمي در مصرف فرهنگي و فراغت مي

بالطاتر و  هطامنو طكقه افراد جامعه بالاتر باشد  مياان و نوع مصرف فرهنگي بيشتر   فرهنگي

پايگطاه با افاايش سطةح  نشان داد كه نيانتايج اي  تحقيق  معه است تر از بقيه افراد جامتنوع

 يابد افراد نيا افاايش مي مصرف فرهنگيتحصيلات  اجتماعي و -اقتصادي

يعني افطرادي  ؛شد دييتأبي  س  و مصرف فرهنگي منفي كه رابةه  دادنتايج تحقيق نشان 

تمايطل ت از طريق كالاهاي فرهنگطي ت فراغبه گذران اوقا كمتر  رسندمي يشتركه به سني  ب

  در مصرف فرهنگي افراد داشته باشد ياكننده ييتعتواند نقش دارند  س  به دلايل متعدد مي
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هاي متفاوتي دارند و از توان متفطاوتي بطراي بطرموردن نيطاز افراد در سني  مختلف نيازمندي

هرچه س  افطراد افطاايش  و دشومي متحو  عمر در طو  نيا  هاقريحه من  یود بریوردارند

هاي گذشته به منكعي براي شكل دادن به سك  زندگي و الگوي مصطرف ت ربه سا   يابدمي

( و 0810و رضطوي ) زادهيزطاج  اي  نتايج با نتايج تحقيقات شودميو فعاليت افراد تكديل 

ات فراغت همسويي بيشتر به گذران اوقنانيست  دليل اي   همسو (0811همكاران )الياسي و 

افطراد  كطه شطودتري  نوع مصرف فرهنگي مرتكط است  افاايش س  باعث مطيشايف عنوانبه

ولطي   بيشتر به استفاده از كالاهاي فرهنگي فایر در فيلم  موسيقي و مةالعه تمايل پيدا كننطد

بيشطتر گطذران اوقطات فراغطت   از بي  مةالعات مرورشطده كه داد نشان مندنظاممرور نتايج 

 كه باعث ناهمسويي نتايج شد  شدكالاي فرهنگي سن ش  نوانعبه

دولتي بودن امور مرتكط با مصرف فرهنگي و اوقات فراغطت در   يكي از مشكلات اصلي

بلكه متولي بيشطتر امطور   متولي اصلي اوقات فراغت در ايران است تنهانه  دولت ايران است

هاي عظيم دولت در   اي  مسلوليتاستنيا اقتصادي  اجتماعي  فرهنگي و سياسي در جامعه 

شود  مشطكلاتي را بطراي كشورهاي رانتير كه تازدودي هم توسط یود زكومت تقويت مي

پطردایت  كطافي بطه همطه امطور فرهنگطي  نتوجطه و بي هامنكند كه يكي از جامعه اي اد مي

ط با هر زوزه اي عمل كردن مديران مرتكاي و جايرهاقتصادي و سياسي جامعه و ديگر سليقه

 و يكطي از مسطالل فرهنگطي عنوانبطه نيطا  فراغت از اي  قاعده مستثنا نيست  فراغطت است

اجتماعي جامعه در ي  كشوري با اقتصاد رانتير و اقتصادي كه دولت نقش پدر را براي همه 

دليطل كمكطود يا بطه فراغت گيرد  زوزهقرار ميمدنظر  طور كافيبه كند  كمترجامعه بازي مي

هاي مصرف شود كه شایصمن مي گيرد و نتي هقرار ميمدنظر مديران كمتر  بودجه يا سليقه

فرهنگي و سرانه اماك  فرهنگي و تفريحي كمتر از استانداردهاي جهاني است  يكي  كالاهاي 

ها در زوزه فراغطت اسطت  يا سم  نهادمردمهاي از راهكارها در اي  زمينه  گسترش سازمان

هايي كه در زوزه فراغتي قصطد فعاليطت دارنطد  واند با دادن م وز بيشتر به سم تدولت مي

-كمي از بار سنگي  مسلوليت یود كم كند  مرور ت ربيات كشورهاي ديگر در اي  بخش مي
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هطا فعاليطت زيطادي باشد  در بریي كشورهاي اروپايي اي  سطم  شدنيتواند مفيد و استفاده

یصطوص در اروپا مشغو  فعاليت است كه به افراد بطه 0ي سوزسم  فراغت  براي مثا  ؛دارند

ن كارهطاي ادهد  اي  سم  به مراجعهايي درباره اوقات فراغت ميجوانان یدمات و مشاوره

سطازي  تماشطاي موزيط   فطيلم و اسطتفاده از هاي هنري  م سمهفعاليت ازجملهمختلفي را 

امكانات مموزش و ان ام اي   نيا  سم  دهد  در یود اياينترنت و ورزش كردن پيشنهاد مي

هطايي اسطت كطه در ايط  است كه اي  نمونه يكي از انواع نمونهگفتني  ها وجود دارد فعاليت

تطر و هطاي دقيطقبيشتر در اي  زمينه بطه بررسطي هاشنهاديپو براي  استزمينه مشغو  به كار 

  استنياز بيشتري مةالعات مروري و تةكيقي 

 کتابنامه

 اجتمططاعي رفتارهططاي و فرهنگططي كالاهططاي مصططرف رابةططه ( 0810)  حر   و فهططامي   لي اسططماعي  0

  003– 030(  0)2  شنایتي شهريمةالعات جامعهاصفهان   شهر در شهروندان

  مفتاب نسل انتشارات: تهران  ايادي  مترجم( )پ  شناسيجامعه مسالل(  0831  )پ بورديو   3

  8131231اس صالحي معاون فرهنگي وزارت ارشاد  كد یكر عك پايگاه یكري مهر  مصازكه با سيد  8

   دسترسي در اينترنت با مدرس0810در  81در تاريخ 

http://www.mehrnews.com/news/3029680 
: يو عوامل مؤثر بر من )مةالعه مطورد يفرهنگ يمصرف كالاها(  0810)  اي  رضو   ر  زادهيزاج  0

  003-18(  31)3  يشنایتجامعهمةالعات   (يساله شهرستان یو 31 يال 03جوانان 

 شطاهد اسطتان ممطوزان دانطش بي  در فرهنگي كالاهاي مصرف مياان بررسي ( 0833) ع  رشيدپور   2

  30 - 22 ( 2)8  فرهنگي مديريتلرستان  

 - 380(  0)0  فرهنگطي تحقيقطات فصلنامهگرايي  مصرف سياسي (  پيامدهاي0832  )ف عليخواه   2
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   تهران: نشرتهران شهر در عمومي هايكتابخانه وضعيت و كتاب مصرف سك  ( 0811)  غياثوند  ا  3

 فرهنگ  و جامعه

 صادق صكح: قم  زندگي سك  و مصرف  (0833  )م فاضلي   3

  مشيان انتشارات: تهران  ايراني روزمره زندگي و زنيپرسه(  0833) ع  كاممي   1

   ب نورد: انتشارات در قلم مصرف سينما شناسيجامعه(  0810)  زكامميان  م   و همتي    01

: تهطران  ايطران در روزمطره زنطدگي و فرهنگطي مصطرف فرهنگي  مةالعات(  0833) ع  كاممي   00

  دانشگاهي جهاد انتشارات

 نوروز نامهويژه  نسيم ماهنامه ايران  در یوانيكتاب و كتاب درباره (  پژوهشي0833)  م مهتدي   03

33  0-2  

 اجتماعي هايمسيب موردي مةالعهفراغت ) اوقات و رفتاريكج ( 0833)  ر  و تميا مهدوي  م    08

  32-2(  0)3  اجتماعي علوم نامهپژوهش  (تكريا شهر جوانان

عوامل مؤثر بطر  ي(  بررس0811دنكو  م  )و    فر  غ  یوش س  ياي  ترش دار  فپرده   م  ياسيال  00

  32-22(  3)3  يفرهنگ يوهجامعه پژجوانان    يدر ب يفرهنگ يمصرف كالاها
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