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Abstract 
The expansion of social media platforms and the consolidation of “attention 

economy” in Iran have generated new forms of labor in which children increasingly 

serve as producers of attention and economic value. This transformation has blurred the 

conventional boundaries between childhood, play, and work, raising critical questions 

regarding children’s rights, agency, and the psychosocial consequences of digital 

visibility. This study explores the lived experiences of children active on social media 

and reconceptualizes digital child labor within the Iranian context of the attention 

 
1. This article is extracted from the first author's doctoral dissertation submitted to the 

University of Tabriz, Tabriz, Iran. 
2. Corresponding author. Email: m-abbaszadeh@tabrizu.ac.ir 

 

https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://orcid.org/0009-0000-6229-6626
https://orcid.org/0000-0003-4837-0329
https://orcid.org/0000-0003-4810-5680
https://orcid.org/0000-0002-0904-7409


Ferdowsi University of Mashhad Journal of Social Sciences, Vol. 23, No. 1, Spring 2026, Serial Number 55 

economy. With a qualitative research design, the study employs digital ethnography and 

semi-structured interviews. Data were collected through systematic observation of social 

media accounts and 81 interviews with child content creators, parents, teachers, and 

experts. The analytical framework integrates attention economy theory as the core 

framework of study with actor–network theory, representation theory, and 

Bronfenbrenner’s ecological systems model. Data were analyzed using thematic 

analysis. The findings identified seven central themes: child marketing in digital 

environments, the construction of performative identity, the instrumentalization of 

childhood, emotional disconnection within the family, family brand management, legal 

gaps, and economic pressures. The results suggest that, within the logic of the attention 

economy, children’s bodies, emotions, and everyday lives are transformed into sources 

of attention generation and economic value, while hidden forms of child labor are 

reproduced under the guise of entertainment and play. Based on these findings, the 

development of legal frameworks specifically addressing child labor in digital 

environments, greater platform accountability, and enhanced parental media literacy are 

essential to preventing the normalization of the emotional and economic exploitation of 

children within the attention economy. Furthermore, institutional support and continuous 

monitoring of children’s digital activities should be placed on policymakers’ agendas. 
 

Keywords: Attention Economy; Digital Child Labor;  Commodification of Childhood; 

Platform Agency. 
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 چکیده

ا   یاجتماع  یهاگسترش شبکه »اقتصاد توجه« در   یهاگونه  یریگ شکل  سازنهیزم  ران،یو استقرار منطق 

  ت،یوضع  نی. اشوندیبدل م  یتوجه و ارزش اقتصاد  دکنندگانیاز کار شده است که در آن کودکان به تول  ینینو 

پرسش  ی زبا  ،یکودک   انیم   یسنت  یمرزها کرده و  ابهام  را دچار  کار  کودک،    ۀدربار  ینیادی بن  یهاو  حقوق 

  ن یی. پژوهش حاضر با هدف تبسازدیمطرح م  تالیجینوع از حضور د  نیا  اجتماعییروان  یامدهایو پ  ت ی عامل

 اد در بستر اقتص  تال«یجید  کارکودک در مفهوم »  یشیو بازاند  یاجتماع  یهاکودکان فعال در شبکه  ةستیز  ةتجرب

  ی هاو مصاحبه  تالیجید  ینگاراز مردم  یر یگو با بهره  یفیک   کردیمطالعه با رو  انجام شده است.   رانیتوجه ا

مصاحبه با کودکان    ۸1و انجام    یمند صفحات مجازنظام   ۀمشاهد  قیها از طرانجام شد. داده   افتهیساختارمهین

. دیگرد  لیمضمون تحللیروش تحل  بهو    یمعلمان و کارشناسان گردآور  ن، یوالد  ،یمجاز  یفعال در فضا

 
 .است  تبریز  دانشگاه در اول  نویسندۀ دکتری  رسالۀ  از  مستخرج  مقاله  این. 1
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با رویکردهای نظری   «،اقتصاد توجهمحوری مطالعه یعنی »  چارچوب  از  ست ی قی پژوهش تلف  یچارچوب نظر

ز  ،شبکه–کنشگریی،  بازنما مدل  شناسا  هاافتهی  .یشناختبومست یو  کانون  ییبه  که   دیانجام  یهفت مضمون 

بازار  فضا  یابیشامل  در    ، یکودک   شدن یابزار  ،یش ینما  ت یهو   یر یگ شکل  ،یمجازیکودک 

نشان    ج یاست. نتا  ی اقتصاد  ی و فشارها  ی حقوق  یخلأها  ، یخانوادگ   برند  تیریمد  ،یخانوادگ یعاطفگسست 

زندگ   دهدیم و  احساسات  بدن،  توجه،  اقتصاد  منطق  در  تول  ۀروزمر  یکه  منبع  به  و    دیکودک  توجه 

پنهان  لیتبد  یاقتصادارزش اشکال  و  سرگرم   یشده  پوشش  در  کودک  کار  باز  یاز    . شودیم  دیبازتول  ی و 

نتابر در فضا  ژه یو   یحقوق  یهاچارچوب  نیتدو  ج،ی اساس   یریپذت یمسئول  شیافزا  تال،یجیدیکار کودک 

ارتقاپلتفرم و  رسانه  یها  نرمال  ی ریشگی پ  یبرا  ،نیوالد  ی اسواد  اقتصاد  یعاطف  یکش بهره  یسازاز  از    یو 

 دیجیتال  هایفعالیت   بر  مستمر  نظارت  و  نهادی  حمایت   همچنین،  است.  یکودکان در اقتصاد توجه ضرور

 . گیرد قرار گذارانسیاست   کار دستور در باید کودکان

 . پلتفرمی عاملیت  ،کودکی سازیکالایی ،دیجیتال کارکودک  ،توجه اقتصاد :کلیدیواژگان
 

 مقدمه . 1

  محورهای   از  یکی  به  ایران  اجتماعی  هایشبکه  در  کودکان  ۀفزایند  حضور  اخیر،  هایسال   در

  کودک  کاربران  شمار  ،2024  تا  2020  های سال   طی  تنها.  است  شده  تبدیل  دیجیتال   جهانزیست  کلیدی

 روند   این(.  1399  همکاران،  و  زادهقاسم)  است  یافته  افزایش درصد  300  از بیش  اینستاگرام  در  ایرانی

  که   منطقی  است؛  گرفتهشکل  «توجه  اقتصاد»   منطق  استقرار  و  دیجیتال   جهانزیست  گسترش  بستر  در

  پدید   را   درآمد  کسب  نوین  های شیوه  و  اجتماعی  تعامل   شدن،دیده  از  ایتازه  الگوهای  اخیر،  ةده  در

(. 2021  همکاران،  و  3اسلام   ؛ 2022  همکاران،  و  2تاندون   ؛2023  همکاران،  و  1الحسن )  است  آورده

  نوعی   گیریشکل  و  هالایک  به  رفتاری  وابستگی   شناختی،روان  هایآسیب  بروز  روند،  این  پیامدهای
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  مؤثر   نظارت  و  شفاف  قوانین  فقدانهمچنین    .1(2025  ،ولدویس)  است  شدندیده  بر  مبتنی  خودارزشی

  است  ساخته   فراهمنیز   را  «پنهان  استثمار»  نوعی   ةزمین  مجازی،  فضای  در   کودکان  اقتصادی  فعالیت   بر

  مرزهای بلکه  کند،می  تهدید را  کودکان  عاطفی  و روانی امنیت  تنهانه  وضعیت این (. 1399 بیرانوند، )

  نیازمند   افرادی  مقام  در  کودکان  گذشته  در  اگر.  سازدمی  دگرگون  را  کار  و  یادگیری  بازی،  میانسنتی  

  در   «بازاریابی  ابزار »   حتی  یا   «محتوا  ۀتولیدکنند »   قالب  در  امروزه  شدند،می  درک  مراقبت  و  حمایت

  را   بازی  2( 2004)   ویگوتسکی  کهدرحالی  .شوندمی  ظاهر   یوتیوب   و  اینستاگرام  همچون  هاییپلتفرم

  حالت   از  کودکان  امروز  دیجیتال   هایفعالیت  دانست،می  کودک  تخیل  و  رشد  برای  «گذار  ایمرحله»

  منطق  در   .شوندمی  بازتعریف  اقتصادی   و   کارگونه  هایی کنش  قالب   در   غالباً  و  گرفته   فاصله   بازی

  ظاهر   در   چهآن.  اندشده  بدل   مخاطب   مشارکت  و  نگاه  جذب  برای   ابزاری  به  کودکان   ،3«توجه  اقتصاد»

  بازار   سازوکارهای  درون  درواقع  شود،می  معرفی  روزمرگی  گذاریاشتراک  یا   خلاقیت  تفریح،  عنوانبه

 در .  شودمی  تبدیل  اقتصادی  ارزش  تولید  ةچرخ  از  بخشی  به  و  کندمی  عمل  پلتفرمی  هایالگوریتم  و

  شدن،دیده  الزامات  با  و  گرفته  فاصله  خود  سنتی  معناهای  از  تدریجبه  «کودکی »  مفهوم  شرایط،  این

کودک  »  از  تازه  ایگونه  گیریشکل  به  فرایندی  چنین.  خوردمی  پیوند  درآمدزایی  و  مخاطب  کسب

تفریح و    قالب  در  و  خانگی  فضای  در  بلکه  فیزیکی،  هایکارگاه  یا  خیابان   در  نه  که  انجامدمی  «کار

  پیامدهای   فضا،  این  در  کودکان  زندگی  شدههدایت  بازنمایی  ،هاپژوهشبنابر    .دهدمی  رخبازی  

  کامنت   لایک و  مانند   بیرونی  هایپاداش  به  و  داشته  آنان  خودپنداره  و روان  سلامت  برای  توجهیقابل

  قوانین  نبود  دیگر،  سوی  از(.  1399  همکاران،  و  زادهقاسم؛  1403  باکیوغلو،)  کندمی  ایجاد  وابستگی

این    ،(1399  بیرانوند،؛  1403  سلوک،خوش)  کودکان  اقتصادی   آنلاین  فعالیت   ۀدربار  ایران  در   مشخص

از دیگر  .  است  کرده  الگوریتمی  ةسلط  استمرار   و  نابرابری  بازتولید  عاطفی،  کشی بهره  مناسب   را  بستر
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  عاطفی  شکاف  گسترش و زندگی سبک تغییر اقتصادی،  فشارهای والدین، ایرسانه سواد ضعفسو 

  سوی   از   محتوا   تولید   فرایند  بر   مؤثری  نظارت  شودمی  موجب   نیز (  1401  موسوی،)  ها خانواده  در

  های خودانگاره  نمایشی،  هایهویت  گیریشکل  معرض  در  آنان  درنتیجه،.  باشد  نداشته  وجود  کودکان

  مطالعاتی  نبود  کلیدی،شکاف  میان دراین  .گیرندمی  قرار   اجتماعی  تأیید  به   ازحد بیش  وابستگی   و  ناپایدار

  «کودکیو  کار »تلاقی   بر تمرکز  با  را( فرهنگ خانواده، الگوریتم،) دخیل عوامل از  ای شبکه که  است 

 هیتمایر،)  دهندنمی  پوشش  را  کار دیجیتال   کودک،  کار  سنتی  قوانین  هم  کهجایی  کند؛  بررسیدر ایران  

  خلأهای  ،1( 1403  باکیوغلو،) روانی  هایآسیب کید بر أرغم ت علی خارجی های پژوهش  و هم ( 1404

بر  دلیل تمرکز  ه ب  ،2( 1399  همکاران،  وولدویس )  پلتفرمی  کشیبهره  و( 1403  سلوک،خوش)  حقوقی

  که  پژوهشی  ایران نیز،  در.  هستند  ایرانی  کودکان  ةزیستتجربه  «بومی  تحلیل»   فاقد،  غرب  در  کودکان

 +  اکولوژیک) چندسطحی چارچوب و توجه اقتصاد اینفلوئنسر، کودکان ةزیستتجربه زمانهم طوربه

  آیا از:    عبارتند  پژوهش   اصلیهایپرسش  اساس، براین.  ندارد  وجود  کند،   ترکیب  را(  شبکه–کنشگر

هایی  مسئله چیست و چه آسیبهای اینچالش  است؟  اقتصادی  کشیبهره  کودک  دیجیتال   گرینمایش

  دارند؟   نقش   وضعیت  این  بازتولید   در فناورانه یا  نهادی   سازوکارهای  کند؟ کدام را متوجه کودکان می

 کرد؟  محافظت   شدندیده  از  نوع  این  بلندمدت  پیامدهای  برابر  در  کودکان  از  توانمی  چگونه  و

  میان   مرزهای  کوشدمی  «ترکیبی  نظری   چارچوب»یک    از  گیریبهره  با  حاضر  پژوهش  اساس،براین

 حضور  پیامدهای  و  بازنمایی   گیری،شکل  فرایندهای  تحلیل  به  و  کرده  بازاندیشی  را   کار  و  کودکی

  مفهومی   طرح  ةارائ  نظری،  سطح  در  پژوهش  این  ۀافزودارزش.  بپردازد  مجازی  فضای  در  کودکان

  برای مبنایی تواندمی کاربردی، سطح در و بوده توجه اقتصاد بستر در  «دیجیتال  کارکودک» از ایتازه

آگاهی  ارتقای  حمایتی،  هایسیاست  تدوین و  به  حساسیت  و  والدین    افزایش   مخاطرات 

 باشد.  هاپلتفرم  پذیریمسئولیت

 
1. Bakioğlu, Akin 

2. Jolanda Veldhuis  



 105                                          : ...اقتصاد توجه و کودکان اینفلوئنسر در ایران                                        شمارة یکم   

 

 

 پژوهش نظری مبانی .۲

  از  ایتازه  های شکل  ایران، در  دیجیتال   جهانزیست  گسترش  و  اجتماعی  هایشبکه  پرشتاب رشد

 کودکان،  مورد  در  ویژهبه  که  هاییشکل  است؛  آورده  پدید  را  درآمد  کسب   و  محتوا  تولید  شدن،دیده

  است چارچوبی مستلزم   فرایند این  فهم.  اندکرده دگرگون  را کار و فراغت بازی، میان سنتی   مرزهای

  جایگاه   دیگر،  سوی  از  و  دهد  توضیح  را  هاپلتفرم  الگوریتمی  و  اقتصادی  منطق  سویک  از   بتواند  که

 پژوهش  این  در  اساس،براین.  کند  روشن  نهادی  و  فناورانه  انسانی،  روابط   از  ای شبکه  در  را  کودک

 بازنمایی  شبکه،–کنشگر  رویکرد  سه  و  شده   برگزیده  محوری  نظری  چارچوب  عنوان به  توجه«  »اقتصاد

  چندسطحی   و  گفتمانی   ای،شبکه  ابعاد  تبیین  برای  مکمل   لنزهای   عنوانبه  اجتماعی یشناسبومزیست  و

 . اندرفته کار به پدیده

 محوری نظری چارچوب: توجه  اقتصاد .1. ۲

  از   سرشار  جهان  در  توجه  کمیابی  بر  سایمون  کلاسیک  کار  در  ریشه  که  1توجه   اقتصادمفهوم  

  دیجیتال  هایپلتفرم  معماری  در  که  داندمی  مبادله  قابل  و  کمیاب  منبعی  را  انسانی  توجه  دارد،  اطلاعات

در(2025  ،4برونبرگ   ؛ 2025  ،3هیتمایر   ؛19۷1  ،2سایمون )شود  می  تبدیل   اقتصادی  ارزش   به  این   . 

  نظام   و  کاربری  رابط  ها،الگوریتم  طراحی  با   یوتیوب  و  اینستاگرام  مانند   هایی پلتفرم  رویکرد،

  مداوم   تولید   به  را  کنشگران  و  کنندمی  ایجاد  توجه  حفظ  و  جذب  برای  رقابتی  محیطی  دهی،پاداش

–  کاربران  ۀروزمر  زندگی  و  احساسات  بدن،  منظری،  چنین  در.  نمایندمی  ترغیب  جذاب  محتوای

  های داده  به  خصوصی  لحظات  و  شده  تبدیل  توجه  تولید  «خام  مواد»  به  –کودکان  ازجمله

 
1. Attention Economy 

2. Herbert Simon 

3. Heitmayer, Maxi 

4. Bruineberg, Jelle 



 وسوم یست سال ب                                               نشریة علوم اجتماعي دانشگاه فردوسي مشهد                                                                      106

  کودک »   تا  دهدمی  امکان  توجه   اقتصاد  پژوهش،  این  ةزمین  در  .شوندمی  بدل   گذاریسرمایهقابل

  بلکه   سرگرمی،  صرفاً  نه  اجتماعی  هایشبکه  در   او  حضور   که  ببینیم  کنشگری  عنوانبه  را   «اینفلوئنسر

  بازدید  تعداد  و  کامنت  لایک،  چرخه،  این  در.  است  اقتصادی–نمادین  ارزش  تولید  ةچرخ  از  بخشی

  های همکاری  و  اسپانسرها  تبلیغات،  ة واسطبه  توانند می  و  شده  تبدیل  ارزش   کمی  هایشاخص  به

  اساس، براین(.  2024  همکاران،  و  1هادرس   ؛2024  باکیوغلو،)  شوند  منجر  واقعی  درآمد  به  تجاری

  منطق   تحت   کودکان  آن  در  که  دارد  اشاره  هاییوضعیت  به  مقاله  این  در  «دیجیتال   کارکودک»  مفهوم

  یا  شهرت  کسب  برای  محتوا  تولید  مستمر  ةچرخ  در  روشن،  حقوقی  ةپشتوان  بدون  و  توجه  اقتصاد

 گیردمی  قرار  تعارض  در  آزادانه  رشد  و  بازی  برمبتنی  کودکی  با  که  وضعیتی  گیرند؛می  قرار  درآمد

 (. 1401 الشریعه،مصباح  موسوی ؛1399 ؛ بیرانوند،2024 ،2باکیوغلو )

  یشناختبومستی ز  مدل و  ییبازنما شبکه،–کنشگر: مکمل یلنزها. ۲.۲

  اقتصاد   با  نسبت  در  ،ینظر   دگاهید  سه  ه،یلا تک  و  انهی گرالیتقل   نگاه  از  زی پره یبرا  پژوهش  نیا  در

  را   یمحور   چارچوب و مکمل عمل کرده و    بانیپشت  عنوان به  کردهایرو  ن یا  اند؛رفته  کار   به   توجه

 کنند: می تقویت  آن شوند نیگزیجا آنکهیب

 نشان  ها،غیرانسان  و  ها انسان  میان  عاملیت   توزیع   بر  تأکید   با   : این رویکرد3شبکه – کنشگر  الف(

  مخاطبان،   والدین،  کودک،  میان  ای شبکه  کنش برهم  حاصل  اینفلوئنسر   کودک   کنش  که   دهد می

– کنشگر  مطالعه،  این  . در(200۷؛ لاتور،  200۷  لاو،) است    فناورانه   ابزارهای  و  ها پلتفرم  ها،الگوریتم

 چرا  و  شودمی  پیاده  کنشگران  ملموس  ةشبک   در  توجه  اقتصاد  منطق  چگونه  که  کندمی  تبیین  شبکه

 .فروکاست والدین یا کودک فردی انتخاب به صرفاً تواننمی را «دیجیتال کارکودک»

 
1. Hudders 

2. Bakioğlu, Akin 

3. Actor–network theory 
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بازنمایی    :1بازنمایی   رویکردب(     را  واقعیت   ها رسانه  که   است  استوار  ایده  این  بررویکرد 

  تصاویر،  خلال   از  کودکان  هویت  اجتماعی،  هایشبکه  در  دهند؛  بازتاب  صرفاً  آنکه  نه  «سازندمی»

  پژوهش،   این  تحلیل  . در(12  ، ص.199۷،  2گیرد )هالمی  شکل  نمایشی  زندگی  سبک  و  زبان  ها،روایت

  نیازمند  و   رشد  حال   در  فردی»  عنوانبه  نه  چگونه  کودک  که  دهیم  نشان  کندمی  کمک  رویکرد  این

  این   چگونه  و  شودمی  بازنمایی  «خانوادگی  برند»  و  «نمایشی  ایسوژه»   عنوانبه  بلکه  ،«مراقبت

 .شوندمی سوهم توجه  اقتصاد منطق  با هابازنمایی

مذکور  3شناختی بومزیست  مدلج(   مدل    مزو،  میکرو،  ۀتنیددرهم  سطوح  در   را  کودک  رشد: 

  مدلاین    ،حاضر  پژوهش  (. در1994،  4برنر کند )برونفنمی تحلیل  کرونوسیستم  و  ماکرو  اگزوسیستم،

  دهد می  نشان   و  رودمی  کاربه  زمانی  و  ساختاری   خانوادگی،  فردی،  سطوح  در  ها یافته  دهی سازمان  برای

  ة زمین  هم   کنار  در  حقوقی  خلأهای  و  فناورانه  تحولات   شهرت،  فرهنگ  اقتصادی،  فشارهای  چگونه

 کنند. می فراهم را کودک  دیجیتال  کار  سازیعادی

» صورتبدین:  دارد  مراتبیسلسله  ساختاری  پژوهش،  نظری  چارچوب  ترتیب،بدین  اقتصاد که 

چارچوب به  «توجه دینامیک  اساسمحوری،    عنوان  و    را  مسلط  منطقهای  و  کرده    توضیحتبیین 

رویکرد لنز    د،کن می  عینی کمک  میدان  در  منطق  این  ایشبکه  بندیصورتبه    شبکه–کنشگر  دهد،می

  ة زمین  برنربرونفن  و  پردازد می  میدان  این  در  کودکان  نمایشی   هویت  ساخت  ۀ نحو  به  بازنمایی

 ند. کمی بندیصورت را  فرهنگی–اجتماعی بومزیست و رشد چندسطحی
 

 پژوهش  ةپیشین. ۳

 
1. Representation Theory 

2. Stuart Hall 

3. Bronfenbrenner’s Ecological Model 

4. Bronfenbrenner 
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  محتوا،   دی تول  قالب  در  ژهیوبه  ،یاجتماع  ی هاشبکه  در  کودکان  حضور  که  دهد یم  نشان  پیشینه  مرور

 در .  است  گرفته  قرار  مطالعه  مورد  یا رسانه/یاقتصاد   و  یحقوق  ،یشناخت روان  ۀحوز  سه  یتلاق  در

  و  یروان  ،یاقتصاد  یهازهی انگ  بیترک  که  دهندیم  نشان(  1399)  همکاران  و  زادهقاسم  ،یمل  سطح

  به  او  ی وابستگ  و  کرده  ل یتبد  درآمد  و   شهرت  کسب  یبرا   یابزار   به  را   کودک  بلاگر،  مادران  یعاطف

  مفهوم   طرح  با (  1401)   یموسو.  کندیم  د یتشد  را  روان  سلامت  ی ر یپذ بی آس  و  مخاطبان  توجه

  هرچند   ها،پلتفرم  در  کودکان  ی تفنن  ظاهراً  یها کنش  که  کندیم  استدلال   «یمجاز   یفضا   کار  کودکان»

 میحر  فیتضع  ،یروان  فشار  چون  ییامدهایپ  اما  رند،یگینم  قرار  کار  یرسم  یهاچارچوب  در  الزاماً

(  1402)   رادینور   و  یک یخان  ،یارتباط   ازمنظر.  دارند  همراهبه  یعاطف  رشد  در   اختلال   و  یخصوص

  منطق  و   یا شبکه  تعاملات  ن،یآنلا  یابی تیهو  کنش برهم  محصول   را  کودکان  یمجاز  جهانستیز

  ح یصر فی تعر  فقدان  که کندیم  دی تأک  ی حقوق  کردیرو  با(  1403)  سلوکخوش  و  دانندیم  یتمیالگور

   .کندیم  تیتقو  را پنهان ی کشبهره و یدگی دبزه ةنیزم تال،یجید یفضا   در کودک  کار از

. اندافتهی  بسط  تال یجید  یدارهی سرما  و  توجه  اقتصاد  چارچوب  در  مباحث   نیا  ،یالمللنیب  سطح  در

  را   کاربران  ت یعامل  هاپلتفرم  ی طراح  که  دهدیم  نشان   توجه«  یمعمار»  ل یتحل  با(  2025)  1ر یتمایه

  ی رفتارها   ،یتمیالگور  یها پاداش  ق یطر  از  که  سازدیم  بدل  یاقتصاد   یمنبع   به   را  توجه  و  کرده   محدود

  نفلوئنسر یا  کودکان  ۀدی پد(  2024)  2انس یید  و  هادرز.  کندیم  ادغام  ارزش  دیتول  ةچرخ  در  را  روزمره

  ی سرگرم  انی م  مرز   محورکودک  غات یتبل  که   دهند یم   نشان  و  کرده  یبررس  یمقررات  و  یاخلاق   منظر   از   را

 3ارتو یسوج.  انجامدیم  «یکودک  شدنییکالا »   ندیفرآ  د یتشد  به  و  کرده  مخدوش   را   ی تجار  استثمار  و

 به  کودک  جهانستیز  که  دهدیم  نشان  گونه«یباز  کارِ»   مفهوم  و  وبیوت ی  بر  تمرکز  با(  2025)

 کارگونه  یها کنش  به  را   آزاد  ی باز  پلتفرم،  ساختار  و  شده  ل یتبد  معامله   قابل  یها داده  از   یا مجموعه

 
1. Heitmayer 

2. Hudders&DeJans 

3. Soegiarto 
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  تالیج ید  یکشبهره  اشکال   از  یفیط(  2024)  همکاران  و  1درهوف ون   ن،یهمچن.  کندیم  بدل   زاارزش  و

  نظم  در  یمحور   یا مسئله را کودک انتخاب  حق و یخصوص  میحر از ت یحما خلأ و کرده  مستند را

 در  کودک  ینفلوئنسرها یا  که  دهدیم  نشان (  2024)  وغلوی باک  راستا،نیدرهم.  دانندیم  معاصر  تال یجید

  قرار   هاپلتفرم  و  نیوالد  به  یاقتصاد  منافع  ۀعمد  بخش  انتقال   و  یگانگیازخودب  ،یسازییکالا   معرض

 .دارند

  استوار   ی اصل  محور   سه  بر  نفلوئنسرها یاکودک  ة مسئل  که   دهدیم  نشان   ات یادب  ةبدن  دو  نیا  سنتز 

. توجه بر یمبتن ی اقتصاد ی سازوکارها  و ،یحقوق یخلأها  و هاابهام ،ی روان و یتیهو یامدهایپ:  است

  در   جوامع  در  یمحل  یهابومستیز  با  ی پلتفرم  منطق  دادن  وندیپ  در  یمهم   یلی تحل  شکاف  حال،نیباا

  شده  انجام یغرب یبازارها   بافت  در  موجود یهاپژوهش  شتریب.  دارد  وجود   ران،ی ا  ازجمله  گذار،  حال 

  یها سبک  خانواده،  یاقتصاد  یفشارها   از  یاشبکه  در  را  کودک  یکنشگر  که  اندکرده  ارائه  یمدل  کمتر  و

  شکاف،   نیا  به  پاسخ  در  حاضر  پژوهش.  دهد  حیتوض  یمحل  یفرهنگ  یبسترها  و  یشینما  یوالدگر

– کنشگر  ة ینظر  توجه،  اقتصاد  چارچوب  در  ی ارسانه  و  ی حقوق  ،یشناختروان  یکردها یرو  ق یتلف  با

  ران یا  در  را  تال«یجید  کارکودک»  مفهوم  کوشدیم  ،یشناختبومستیز  کردیرو  و  ییبازنما  ةینظر  ،شبکه

 .کند فی بازتعر یچندسطح  و یا شبکه یا دهیپد مثابهبه
 

 پژوهش شناسیروش  .۴

  هایمصاحبه  و  دیجیتال   نگاریمردم  از  ترکیبی  از  استفاده  با  و  کیفی  رویکرد  با  پژوهش  این

  نزدیک   هاداده  به  تا  دهدمی  اجازه  محقق  به  کیفی،  روش.  است  شده  انجامو عمیق    ساختاریافتهنیمه

 دلاور، )  آورد  دست  به  هاداده  خود  از  را  تبیین  3مفهومی   و  2تحلیلی   هایجنبه  طریق  آن  از  و  شود

 
1. Van der Hof 

2. Analytical 

3. Conceptual 
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  و   محتواها  ها،کنش  مندنظام  ثبت  و  مشاهده  معنای به  اینجا   در  1دیجیتال  نگاری مردم.  (222، ص. 13۸5

  با   کلاسیک  نگاریقوم  معنایبه  نه  است،  اجتماعی  هایشبکه  بستر  در  اینفلوئنسر  کودکان  تعاملات

 در   کودکان  ةزیست  ةتجرب  که  دهدمی  امکان  رویکرد  این.  فیزیکی  میدان  یک  در  مدتطولانی  حضور

  کودکان   را  پژوهش  ةجامع.  شود  مطالعه  توجه  اقتصاد  سازوکارهای  با  پیوند  در  شانآنلاین  جهانزیست

 آنان،   والدین  ،(داخلی  هایپلتفرم  و  یوتیوب  تلگرام،  اینستاگرام،  مانند )  اجتماعی  هایپلتفرم  در  فعال 

. دهندمی  تشکیل  ارتباطات  و  اجتماعیمسائل  ۀحوز  کارشناسان  نیز  و  مدرسه  مشاوران  و  معلمان

  چند   ابتدا  که   معنا  این  به  شد؛  انجام  2برفیگلوله  روش  از   گیریبهره  با  و   هدفمند  صورت به  گیرینمونه

  بعدی  کنندگان مشارکت  شان،والدین  و  آنان  معرفی   طریق  از   سپس  و  شدند  شناسایی  اینفلوئنسر  کودک

  فضای   در   فعال   کودک   44  شامل   که  داشتند  مشارکت  پژوهش  در   نفر  ۸1  مجموع،  در  شدند.   انتخاب 

. بودند  ارتباطات   و  رسانه  و  اجتماعیعلوم  ۀحوز  کارشناس  5  و  مشاور  و  معلم  11  والد،   16  مجازی،

  کار کودک»   ۀپدید  حول   مختلف  هایدیدگاه  دربرگرفتن  منظوربه  ناهمگون   ترکیب   این  انتخاب

  این   به  یافت؛  ادامه  نظری  اشباع  زمان  تا  گیرینمونه.  شد  انجام  هاداده  3سازی مثلث  امکان  و  «دیجیتال 

  مضامین  تکرار   عمدتاً   ها یافته  و  نیامد   دستبه  جدیدی  مضامین   و  کدها   پایانی،  های مصاحبه  در  که   معنا

  مجازی   صفحات  مندنظام  رصد  و  مشاهده  نخست،:  شد  گردآوری  اصلی  منبع  دو  از  هاداده  .بود  پیشین

  های واکنش  و  هاکامنت  نیز  و  آرایی،صحنه  ۀشیو  ویدئوها،  ها،استوری  ها،پست  شامل   کودکان،

  مستندسازی   و  هاشاتاسکرین  ثبت  آنلاین،  میدانی  هاییادداشت  قالب  در  مشاهدات  این.  مخاطبان

  با ساختاریافتهنیمه هایمصاحبه  انجام  دوم، .گرفت صورت   پژوهش زمانی  بازه در صفحات   تغییرات

  صوتی   تماس طریق   از همچنین  و حضوری صورتبه که  بود کارشناسان  و معلمان والدین، کودکان،

  هایتجربه  ها،انگیزه  ۀدربار  هاییپرسش  بر  مصاحبه  راهنمای.  شد  انجام  هارسانپیام  در  نوشتاری  و

 
1. Digital ethnography    

2. Snowball Sampling  

3. Triangulation  
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. بود  متمرکز  عاطفی–اقتصادی  فشارهای  و  والدین  نقش  مخاطبان،  با  رابطه   محتوا،  تولید  روزمره

 ها داده  تحلیل.  شد  سازیپیاده  کامل  طوربه   و  ضبط  کنندگانمشارکت  ۀاجاز  کسب  از  پس  هامصاحبه

  و   هامصاحبه  شدهسازیپیاده  متون  نخست،  گام  در.  گرفت  انجام  مضمون  تحلیل  صورتبه

.  گردید  استخراج  مشاهدات   و  ها گفته  دل  از  اولیه  کدهای  و  شد   خوانده  بارچندین  میدانی  های یادداشت

 در   مضامین  این  سوم،  گام  در  و  شد  بندیدسته  اولیه  مضامین  قالب  در  سنخهم  کدهای  دوم،  گام  در

  و  اعتبار  افزایش  برای   .شد  ارائه   مربوطه  جداول   در   و  دهیسازمان  کانونی  مضمون  چند   قالب 

 :   شد استفاده راهبرد چند از هایافته پذیریاطمینان

   آنلاین؛ صفحات   محتوای  تحلیل و مصاحبه مشاهده، ترکیب طریق از  هاداده سازیمثلث •

   نگری؛ جانبهیک  از  پرهیز  برای(  کارشناس  معلم،  والد،  کودک، )  1موازی  اطلاعاتی  منابع   از  استفاده •

  با   که  مواردی  اصلاح  و  کنندگانمشارکت  برخی  توسط  تفسیری  هایگزاره  از  بخشی  بازبینی •

   بود؛ ناهمخوان آنان ةزیست ةتجرب

 ها. داده تحلیل و گردآوری فرایند طول  در تأملات ثبت و  پژوهشگر مستمر 2خودبازبینی •

 تحلیلی  پذیریتعمیم  امکان  و  نتایج  درونی  اعتبار  تقویت  به  نظری،  اشباع  کنار  در  رویکردها  این

  و  کودکان  هویت:  شد  رعایت  ویژه  حساسیت  با  اخلاقی   اصول  پژوهش،  این   در  .کرد  کمک  هاآن 

  امتناع   حق  و  شد  اخذ   کودکان  ضمنی  رضایت   و  والدین  کتبی  رضایت  ماند،  محرمانه  کاملاً  والدین

  پذیری آسیب از تا   گردید سازی ناشناس کامل طوربه مجازی   فضای هایداده. شد شمرده محترم  آنان

 در  و  پژوهشگر  هایفرضپیش  تحمیل  بدون  هاروایت  تحلیل.  شود  جلوگیری   احتمالی  کشیبهره  و

  «نوجوانان  و  اطفال  از   حمایت   قانون»  با   مطابق   مراحل   تمامی.  شد  انجام  دیجیتال   های کنش  واقعی  بستر

از  .  رفت  پیش  کودکان  حقوق  حفظ  و  ناخواسته  دیجیتال   هویت  گیریشکل  از  پیشگیری  هدف  با  و

  پذیریتعمیم  و محدودیت  گیرینمونه  نوعکه شامل    گذشت  نباید  هم  شناختیروش  هایمحدودیت

 
1. Peer debriefing 

2. Self-monitoring 



 وسوم یست سال ب                                               نشریة علوم اجتماعي دانشگاه فردوسي مشهد                                                                      112

  های سیاست  و  خصوصیحریم  تنظیمات  دیجیتال،  میدان  به  ناقص  دسترسی  و  فیلترینگ  آماری،

 .استو..  میدان، نمایشی  ماهیت از ناشی  خودسانسوری و خودگزارشی سوگیری  احتمال   پلتفرمی،

 

 

 

 تفسیریتحلیل و  هایافته  .۵
 

 هامصاحبه  متن از  شده احصاء یکانون و هیاول  نی مضام .1جدول

 ( 1۴0۳، پژوهش هاییافته ) :خذ مأ

 مضامین کانونی مضامین اولیه  روایت میدانی

 برای و نمادین عاطفی کالای به تبدیل کودکان)ح(: کارشناس

 .اندشده درآمدزایی و مخاطب جلب

 کودکان مالی، اهداف با هاییگروه یا والدین)الف(:  کارشناس

 .کنندمی مجازی هایفعالیت وارد را

  درآمدی معتبر، هایمغازه  برای تبلیغات انجام با(: 11)کودک

 . دارم متغیری

  و درس از  مفیدتر  را درآمد و کار والدین برخی(: 2)مشاور

  کنندمی فکر را آنلاین کار و  دانندمی فرزندشان مدرسه

 کمتره ضررش یا ضررهبی

 شدن کالاییادمینی، کودک قلکی، 

 عاطفی، گذاریسرمایه ،یکودک

 مخاطب  جذب

 توسط کودک فعالیت انتخاب

 رنج نمایش ممبر، جذب والدین،

 نمادین گذاریسرمایه، کمک برای

 در کودک بازاریابی

 مجازی  فضای

 .بودن من بخشالهام معروف یوتیوبرهای(: 41)کودک

 برای به آن علاقه فضای مجازی و از گیریبهره(: 3)والد

 شدن  معروف

 کودکان در لش جمعی  خودشیفتگی ةنظری)ح(: کارشناس

 .است مشهود اینفلوئنسر

،  اینترنت به علاقه معروفیت،

 نمایش ،نه کودکا خودشیفتگی

 الگوهای لوکس، لوازم

 ،گراییمصرف ،گرایانهمصرف

 زندگی شدن نمایشی

 در نمایشی هویت

 فضای کودکان

 مجازی 
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 مضامین کانونی مضامین اولیه  روایت میدانی

 به وابستگی افزایش خانوادگی، تعامل کاهش)الف(: کارشناس

 موبایل 

 دلیل به عاطفی ارتباطات کیفیت کاهش)ب(: کارشناس

 مجازی  هایفعالیت

 کودک 

  با صحبت  برای وقت معمولاً  دستمه گوشی وقتی(: 23)کودک

 . ندارم بابا مامان

 جایگزینی عاطفی، ارتباط ضعف

 پیوند قطع، خانواده با مجازی

 خانواده در کمتر مشارکت عاطفی،

گسست نسلی و 

 عاطفی 

 از سوءاستفاده برای ایبهانه شهرت کسب)الف(: کارشناس

 .شودمی والدین توسط کودکان

عنوان کنشگر انسانی که عاملیت او  بهکودک )ج(: کارشناس

 .میان عناصر شبکه )والدین، الگوریتم( توزیع شده است

  ۀسوءاستفاد عاطفی، کشیبهره

  فالوور، جذب ابزار پنهان،

 .والدین طلبیشهرت

 کودک شدن ابزاری

 والدین اهداف برای

 به کودکان، ویدیوهای گذاریاشتراک با والدین)ح(: کارشناس

 .هستند موفق  والدین عنوانبه خود دادن نشان دنبال

 ناآگاهی و ایحقوقی و رسانه  سوادیکم(: الف)کارشناس 

 .است مشکلات این بروز عامل والدین

 نشان من به  آنها. بودند من اصلی مشوق والدینم(: 1۷)کودک

 . باشد  درآمدزا تواندمی کار این  که دادند

 ۀاستفاد والدین، گریشنمای

 کودک از نمایشی

 ناآگاهی دیجیتال، سواد ضعف 

آرایش چهره، زوایای  ،  حقوقی

  انجام با(: 11)کودک دوربین و

  معتبر، هایمغازه برای تبلیغات

. خانه، ترس  دارم متغیری درآمدی

 .از دست دادن مخاطب

  والدگری بازنمایی

 برند و مدیریت

 خانوادگی 

 کودک  حقوق به نسبت آگاهی ضعف)ب(: کارشناس

 عامل والدین ناآگاهی حقوقی و  سوادیکم(: الف)کارشناس

 .است مشکلات این بروز

  حقوق  هایکنوانسیون در والدین که سهله حتی(:  د)کارشناس

 .شده پرداخته کمتر  مجازی فضای در کودک کار به کودکان

 

،  کودک  حقوق از شناخت فقدان

نبود یا ضعف قوانین مربوطه،  

اعتنایی به موضوع حقوق کودک  بی

 در مسائل اقتصادی 

 گرفتن نادیده

   کودک حقوق

 دستیابیتوانم به (: از دلایل ورود به فضای مجازی می4والد)

 اشاره کنم.  کم ةهزین  با ان زیادمشتری به
 ها: چالش

ها و  چالش

 های اقتصادی سائق 
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 مضامین کانونی مضامین اولیه  روایت میدانی

 زحمتکم پول نوع یه هم ماها برای آنلاین  (: فروش9)والد

 .میشه حساب

  اون از  بیشتر خیلی  نیازاشون همیشه  جدید  نسل(: 1)مشاور

 .میارن دستهب که پولیه

  بهتر از ما خیلی پولو  که هایینبچه اینها اغلب(: 5)معلم

 . شناسنمی

 میزنه  جامعه در  رو آخر  و اول حرف  پول(: 13)کودک

ینده، کاهش  آبیکاری، تورم فز 

قدرت خرید، شکاف طبقاتی،  

 نابرابری درآمدی، 

 مشکلات مالی، 

 ها: سائق 

 زحمت، پول کم

چیز، پول در حکم  پولی شدن همه

 حلال مشکلات 

  ة نتیج  مجازی  فضای  ایرسانه  هایفعالیت  در  کودکان  مشارکت  که  دهدمی  نشان  پژوهش  هاییافته

  میان   مرز  که  عواملی  است؛  فناورانه  و  فرهنگی   اقتصادی،  اجتماعی،  عوامل  از  ایمجموعه  کنشبرهم

  تحلیل.  اندکرده  مبهم  شدتبه  کودکان  دیجیتال   جهانزیست  در  را  کار  و  تفریح  یادگیری،  بازی،

 بلکه   تصادفی،  امری  نه  فضا   این  به  کودکان  ورود  که  سازدمی  آشکار  کنندگانمشارکت  های روایت

 به  ناگزیر،  گاه  و  فعالانه  گاه  را،  آنان  که   است  ایزیسته  هایتجربه  و  ساختاری  سازوکارهای  حاصل

 و   خانوادگی  هایچالش  اقتصادی،  فشارهای  سو،  یک  از  .دهدمی  سوق  کارگونه  هایفعالیت  سمت

  از   و  کند؛می  ترغیب  محتوا  تولید  در  مشارکت  به  را  کودکان  برخی  عاطفی،  کمبودهای  جبران  به  نیاز

  منطق   در  توجه   ارزش  و  هاپلتفرم  فوری   هایپاداش  شهرت،  نمادین  هایجذابیت  دیگر،  سوی

 این .  داردمی  نگه  محورنمایش  تولید  و   مستمر  حضور  از  ایچرخه  در  را  آنان  اجتماعی،  هایشبکه

  های سوژه  به  تدریجبه  کودکان  آن  در  که  کندمی  ایجاد  چارچوبی  عاملیت،  و  ساختار  میان  تنیدگیدرهم

  از  شدهاستخراج  مفهومی  مضامین  شود،می  ارائه  ادامه  در  آنچه  .شوندمی  تبدیل  اقتصادی  و  ایرسانه

  کودکان   ةتجرب مصرف  و  بازنمایی   تولید،  فرایندهای   که  مضامینی  است؛  کنندگانمشارکت  های روایت

  تبیین   را  بستر  این  در  کودک  کار  بازتولید  پنهان  سازوکارهای  و  کرده  روشن  را  مجازی  فضای  در

  .کنندمی

 مجازی فضای  در کودک بازاریابی. 1. ۵
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 اقتصاد   بستر  در  بازار  منطق  و  کودکی  تنیدگیدرهم  هایجلوه  ترینبرجسته  از  یکی  این مضمون

  ابزارهای   بلکه   محتوا،  هایسوژه  صرفاً  نه  اجتماعی  های شبکه  در  کودکان  که   ست نشانگر این  توجه،

  های داده.  هستند  هاپلتفرم  و  برندها  ها،خانواده  برای  اقتصادی  ارزش  تولید  و  مخاطب  جذب  اصلی

  منبع  به   تدریج به  کودک،   زندگی   ۀروزمر  لحظات   و  احساسات   بدن،  که   ستحاکی  پژوهش  میدانی

 گاه  و  کامل   آگاهی  با  گاه  والدین،  که  فرآیندی   گردد؛می  تبدیل  مادی– نمادین  ة سرمای  و  توجه   تولید 

  دارایی »  مشابه  کارکردی  که  دهندمی  قرار  موقعیتی  در  را  کودک  الگوریتمی،  و  اقتصادی  فشارهای  تحت

 به  و  رفته  فراتر  کنندهمصرف  جایگاه  از   کودک   بستر،  این  در.  یابدمی  «عاطفی  ةسرمای»  یا  «تبلیغاتی

  های جذابیت  از   گیری بهره  با  که   ای چهره  شود؛می  تبدیل   همزمان  بازاریابی  ابزار  و  موضوع   سوژه،

  خلق   و   محتوا  تولید  تداوم  بازدیدها،  افزایش   به  نمایشی،  زندگی  سبک  و  لحن کودکانه  ذاتی،  بصری

  مرز   تحول،  این  نماید.می  کمک  پلتفرمی  سازوکارهای  و  وکارهاکسب  خانواده،  برای  اقتصادی  ارزش

  اقتصادی   الزامات   بدون  یادگیری   و  آزادانه  بازی   قیدوشرط،بی  رشد  برای  ای دوره  مثابهبه  کودکی  سنتی

  سرگرمی   بازی،  قالب   در  ظاهراً  که  دهدمی  تسری  هاییفعالیت  به  را  «کار»  معنای   و  ساخته   مخدوش  را

 است.   تبلیغاتی  کارکرد و اقتصادی بازده واجد عمق، در اما دهد،می رخ خصوصی  لحظات ثبت یا

  بسیاری  در  دهد که کودکانمی  نشان  روشنی به  را  برساخت   این  ها،و روایت  ها مصاحبه  مشاهدات،

  در   کهتعبیری  اند،شده  تبدیل  درآمدزایی  و  مخاطبجلب  برای  «نمادین  و  عاطفی  کالای»  به  موارد

  «عاطفی  گذاریسرمایه»  ،«کودکی  شدنکالایی»  ،«قلکی  کودک»  چون  مفاهیمی   با  اولیه  مضامین  جدول 

  کودک  کرامت  والدین  کار،  کودکان  ةقضی  در: »داردمی  بیان  باصراحت   کارشناسی.  است  یافته  و.. عینیت

  بیشتری   مخاطبان  دارند  تلاش  خود  کودک  نمایش  با فروخته و  خود  اهداف   به  یابیدست  هدف  با  را

  مامانم : » کندمی  روایت  چنین  را  خود  ةزیست  تجربه  نیز  فعال   کودکان  از  یکی.  «بکنند  پیدا  خود  برای

بیشتری  خوشحالم،  یا  زنممی  لبخند  دوربین  جلوی  وقتی  میگه دیگری،    کارشناس.  «گیرهمی  لایک 

  کالای   به  تبدیل اینستاگرامی  هایصفحه توی  هابچه  از   خیلی : »نمایدمی تر توصیفبغرنج  را  وضعیت

  جلب   بیشتری   مخاطب   تا   شودمی  سوءاستفاده  احساساتشان  و  معصومیت  از   یعنی   اند؛شده  عاطفی
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  های حالت  میان  ة رابط  مستقیم،  ةتجرب  خلال   از   کودک   که  دارند   آن  بر   دلالت  ها،روایت  این.  «شود

این    الزامات  با  منطبق   را  خود  و  کرده  درونی  را   دیجیتال   تأییدهای   حجم  و  روایت  نوع   بدن،  عاطفی

 .نمایدمی تنظیم توجه بازار و اقتصاد

  دهد می  نشان  و  است  خوان هم  نیز  داریسرمایه  در  متظاهرانه   مصرف  از  1وبلن   تحلیل  با   فرایند  این

 نمادین  و   عاطفی  کالای  به  تبدیل  و  سازیابژه  معرض  در  دیجیتال   داریسرمایه  بستر  در  کودکی   که

(  32۸  ، ص. 1399)  همکاران  و  زادهقاسم  پژوهش  با  ها؛یافته.  (2013/1۸99  وبلن،)  گیردمی  قرار

  چارچوب  اما  سازد،می  برجسته  را  بلاگر  مادران  روانی –اقتصادی  هایانگیزه  ست که نظر همخوانایناز

  شبکه، –کنشگر   ةنظری  با  پیوند   در.  بخشدمی  تبیین  به  تریساختاری  عمق  حاضر،  پژوهش  توجه  اقتصاد

  مدیریت  والدین  کرده،  بندیاولویت  را  محورکودک  محتواهای  غیرانسانی،  کنشگران  مثابهبه  هاالگوریتم

  ترتیب، بدین  بخشند.می  مشروعیت  این چرخه  به  کامنت  و  لایک  با  مخاطبان  و  عهده گرفته  بر  را  برند

  را  کار  که   است ایپیچیده  ةشبک  در  عاملیت  توزیع  محصول   بلکه  فردی،  نه انتخاب  «کودک  بازاریابی»

   نموده است. منتقل  کودک اتاق به هاکارگاه از

  مجازی فضای در فعال کودکان در  نمایشی  هویت گیریشکل  .۲. ۵

  دهدمی  نشان  «مجازی  فضای  در  فعال  کودکان  در  نمایشی  هویت  گیریشکل»   مضمون  تحلیل

  لایک، )   توجه  کمی   هایشاخص  به  وابسته   هویتی  اجتماعی،  های شبکه  در   کودکان  مستمر   حضور

  این . 2(12  ، ص.199۷ هال،) رشدی  نیازهای یا واقعی تجربیات نه سازد،می(  فالوور  بازدید، کامنت،

  مدرسه و محله  از  شدندیده  میل   شده؛  کارگونه  هایفعالیت  تداوم  محرک  توجه،  اقتصاد  ذیل  برساخت

 تابعی  ،کودک  خودارزشی.  است  ریخته  فرو  بازی، کار و کودکی  مرز  و  گسترده  ناشناس   مخاطبان  به

  های روایت  .دهدمی  سوق  محتوا  ۀسازند  به  رشد  ۀسوژ  از  را  آنان  شده،  مجازی  تأییدهای  از

  میان   کنشبرهم  حاصل  مجازی،  فضای  در  کودکان  نمایشی  هویت  که  دهد می  نشان  کنندگان،مشارکت

 
1. Veblen, T.  

2. Stuart Hall 
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.  هاستپلتفرم  آنی   هایپاداش  و  فرزند  شهرت   بر  والدین   گذاری سرمایه  شدن،دیده  به  فردی   میل

 و   «فالوور  طریق  از  خود  تعریف»  ، «کامنت  و  لایک  به  وابستگی»   چون  مضامینی  از  هاقول نقل

  های تجربه  خلال   از  نه  را  خود  فضا  این  در  کودک  دارد؛  حکایت  «شدندیده  از  ناشی  خودشیفتگی»

: داردمی  اظهار   بارهایندر  والدین   از   یکی  .بیندمی  آنلاین  های واکنش  ةآین   در  بلکه   چهره،بهچهره  ةزیست

  بستر فضا این که یمکردمی فکر و داد سوق  سمت این به واون ششدن  معروف و فرزندمان به علاقه»

  توان می  را  جمعی  خودشیفتگی  نمودهای»  :کارشناس  .«است  معروفیتنفس و  اعتمادبه  برای  مناسبی

  فقط  وقتا بعضی: »فعال  کودک .«نمود  مشاهده وضوحبه آنها ۀخانواد هم و اینفلوئنسر   کودکان در هم

  احساس   میشه،  زیاد  فالورام  وقتی   خودم  من.  میذارن  کامنت   برام   نفر  چند  ببینم  که  میذارم  ویدئو

   .«کنممیبودن مهم

 را  آن  بلکه  دهد،نمی  بازتاب  را  واقعیت  رسانه  ،(12  ، ص.199۷)   هال   بازنمایی  ةنظری  منظر  از

 بازنمایی «نمایشی ایسوژه»  بلکه ،«مراقبت نیازمند فرد» نه  کودک مجازی، صفحات  در ؛«سازدمیبر»

 زادگانناستی  و  عبدوزه  ةیافتگویه با    این.  ستروایی  و  بصری  مصرف  قابلیت  تابع  ارزشش  که  شودمی

ص.1399)   اما  دانست،می  هویتی   اختلال   عامل  را  گرینمایش  که  دارد  همخوانی(  32۸  ، 

  اقتصاد)  ساختاری  و(  عاطفی  گسست)  خانوادگی  سطوح  شناختی،بومزیست  مدل   با   حاضرپژوهش

  بیند می  ایشبکه  محصول را    نمایشی  هویت  شبکه،–کنشگر  چارچوب  در  کرده و  یکپارچه  را(  توجه

  بدل  توجه  تولید  مرکزی  ۀگر  به  را  کودک  و  کرده  توزیع  را  عاملیت  ،مخاطبان  و  هاالگوریتم  ،والدین  که

  هرچه   دیجیتال  جهانزیست  در  اقتصادی  کار  و  کودکی  ةتجرب  میان  مرز  سان،بدین  سازند؛می

 .گرددمی  محو بیشتروبیشتر

   خانوادگی ارتباطات کیفیت  کاهش و عاطفی گسست .۳. ۵

  ای زمینه  ،خانواده  میکروسیستم  در  عاطفی   پیوندهای  تضعیف  که  دهدمی  نشان  ها روایت  تحلیل

  از  روزمره  زندگی  اشباع .  است  مجازی  فضای  در  کارگونه   هایفعالیت  به  کودکان   گرایش  برای  بنیادی

  کانون   نخستین»  مثابهبه  خانواده  نقش  اجتماعی،  هایشبکه  به  والدین  وابستگی  و  هوشمند  هایتلفن
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  است   سپرده   ایواسطه  تعاملات  به  را  واقعی  حضور  و  وگوگفت  جای  و  کرده  تضعیف  را  «عاطفی

 وابستگی » گوید،می کارشناسان از یکی که گونههمان گسست، این. (11۷9 ، ص.6201 ،1موتاتایانو )

  پیوند   «مجازی  فضای  در  فوری  تأیید  دریافت   به  فرزندان  گرایش»  با  را   «موبایل  به  والدین  روزافزون

  هایی جایگزین  وجویجست  و  هیجانی   محرومیت  احساس   از حاکی  نیز   کودکان  های روایت.  دهدمی

 گسست  ۀدربار  مانهایم  مباحث   با  وضعیت  این   .است  ناشناس   مخاطبان  با  ارتباط  و  کامنت  لایک،   چون

 و توجه اقتصاد منطق با پیوند در اینجا در اما است، خوانهم سازگاری اختلالات ادبیات نیز و نسلی

  در  والدین  (.1393  همکاران،  و  دانش  ؛1952  مانهایم،)  شودمی  تحلیل  خانوادگی  بومزیست  ساختار

  قلمداد   معیشتی  ابزاری  را  آن  یا  کنندنمی  درک  را  هاشبکه  در  فرزندشان  ةزیست  ةتجرب  یا  موارد،  بسیاری

  های یافته  و  میدانی  مشاهدات.  نمایندمی  تشویق  بیشتر  محتوای  تولید  به  را  کودک  ناخواسته  و  کرده

  که   دهدمی  نشان  (1400  همکاران،  و  ؛ 2023  همکاران،  و  فردموسوی)   اخیر  هایپژوهش  با  راستاهم

  کودک   پذیریآسیب ریسک که  است ساختاری   سازوکاری خانواده، در مستقیم عاطفی تماس کاهش 

  را   تصویر  این(  1  شماره  جدول )  هاروایت.  دهدمی  افزایش  را  هاپلتفرم  فوری  هایپاداش  به  نسبت

  کنند می  احساس»   یا  «کنند  دل   درد  مجازی  مخاطبان  با  دهندمی  ترجیح»  که  کودکانی  سازد؛می  ترغنی

 را  خود  انرژی  و  وقت»  که  گیرندمی  قرار   والدینی  برابر  در  ،«شوندمی  شنیده  و  دیده  بیشتر  شبکه  در

  شبکه –کنشگر  ةنظری پرتو در و «توجه اقتصاد» منطق با پیوند در .«کنندمی شانمجازی زیست صرف

  خانواده،  در  عاطفه  کمیابی  جبران  برای  کودک  که  کنندمی  آشکار  هاتحلیل  ،(6۸  ، ص.200۷  لاتور،)

 خلق  برای   منبعی  به  او  هیجان  و  بدن  کهجایی  شود؛می  نمایشی  محتوای  و  توجه  تولید  ةچرخ  وارد

 ازجمله  پیشین  مطالعات  با  همسو  هایافته  این.  گرددمی  بدل   اجتماعی  هایشبکه  در  اقتصادی  ارزش

  ارتقای   برای  آموزشی  و  سیاستی  مداخلات  ضرورت  بر(  32۸  ، ص.1399  همکاران،  و  زادهقاسم)

 .دارند تأکید  دیجیتال  عصر  در هاخانواده عاطفی ةسرمای بازسازی  و ایرسانه سواد

 
1. Motataianu, I.  
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 والدین  ةواسطبه کودک شدن ابزاری .۴. ۵

  ای پدیده  مثابهبه  خانوادگی  محتوای  تولید  در  «کودک  سازیابزاری»  فرایند  مطالعه،  این  در

  که  شدند  توصیف   والدینی   با کودکان،  مصاحبه  از   توجهی قابل  بخش   در  شود؛می  بررسی  چندبعدی

.  کنندمی  استفاده  درآمد  کسب  یا  فالوور  افزایش  مخاطب،  جذب  برای  کودک  از  ناآگاهانه  یا  آگاهانه

  جایگاه   شود،می  سازی عادی  «خانوادگی  سرگرمی »   و  «وهمکاریهمدلی»  پوشش   در   که  رویه  این

  «قرارداد  بدون  کار   نیروی »  و  «ایرسانه  ةسرمای»  به  «ویژه  شرایط رشدی و حقوق  با  فاعل»  از   را  کودک

  شده  باعث  والدین  بعضی  طلبیشهرت»   اجتماعی،  مسائل  کارشناسان  از   یکی   ةگفت   به.  دهدمی  تنزل 

  فردی   نه   شه،می ابزار  و  وسیله   به   تبدیل  کودک : یکیه  اش نتیجه...  بشه تبلیغاتی   استفاده  ها بچه  از  عملاً

 و   «مالی  اهداف  با  مجازی  هایفعالیت  به  کودکان  ورود»  چون  تجربی  هاییافته.  «مستقل  حقوق  با

 زیسته، سطح در  .(1  شماره   جدول)  کندمی تأیید  را   روند   این «والدین توسط کودک  فعالیت  انتخاب »

  یه  همین  فقط   گه می  مامانم: »گویدمی  ساله  12  کودکی  که چنان  است؛  غیرمستقیم  و  نرم  غالباً  اجبار

  نظم   دهدمی  نشان  مشاهداتی  چنین.  «شهمی  چندتا  معمولًا  همیشه  ویدئو  یه   اون  ولی  بگیریم  رو  ویدئو

  تولید  ةچرخ  خدمت  در بازی و آموزش زمان و است شده کودک   رشد ة برنام جایگزین محتوا  تولید 

  ة منزلبه)  والد  میان  کنشبرهم  در  کودک  ،(200۷  لاتور،)   شبکه–کنشگر  ةنظری  ازمنظر  .گیردمی  قرار

. شودمی  توزیع  شبکه  این  در  عاملیت  و  گیردمی قرار  مخاطب  و  الگوریتم  فناورانه،  ابزار  ،(محتوا مدیر

  تبلیغات  و  لایک  مانند  هاییپاداش  با  عاملیت  این(  19۷1  سایمون،)   «توجه  اقتصاد»   چارچوب  در

  به   (2024  هادرز،  ؛ 2025  ارتو،سوجی  ؛2025  همکاران،  و  1دیوون )  پیشین  مطالعات.  گرددمی  بازتولید 

 در   والدین  حقوقی  آگاهی  ضعف  حاضر  پژوهشمنتها    اند،پرداخته  اینفلوئنسر   کودکان  سازیکالایی

  که جایی  دارد؛  تأکید  دیجیتال   کودک  حقوق  در  بازاندیشی  ضرورت  بر   کرده و  کانونی  را  بومی  بستر

  پیشنهاد .  کندمی  فراهم  را  سازیابزاری  استمرار  امکان  کودک،  اقتصادی  سهم  و  آگاهانه  رضایت  نبود

 
1. Divon 
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  طریق   از   هاپلتفرم  پذیریمسئولیت  و  درآمد،  سازیشفاف  والدین،  آموزش  بر  گذاریسیاست  شودمی

 .گردد متمرکز   سنی تأیید  سازوکارهای

 خانوادگی  برند  مدیریت و والدگری بازنمایی. ۵. ۵

 شود، می  بدل  مادی   و  نمادین  ارزش  تولید  منبع  به  زندگی   ة لحظ  هر   که   توجه،  اقتصاد  بستر  در

  ای پروژه   به  خانواده  آن،  در  که  الگویی  است؛  داده  محورنمایش  الگوی  به  را  خود  جای  سنتی  والدگری

 آن  نتیجه.  گرددمی  تبدیل  اجتماعی  هایشبکه  بستر  در  اجتماعی  برندسازی  برای  واحدی  و  ایرسانه

 چون   جزئیاتی  و  دهندمی  موقعیت  تغییر  خانوادگی  برند  مدیر  به  مراقب  نقش  از  والدین،  که  است

  جذابیت »   و  «انتشار  قابلیت»  منطق   براساس  عاطفی،  روابط  حتی  و  هاجشن  دکوراسیون،  پوشش،

  از   عمومی  نمایش  و  خصوصی  حریم  میان  مرز  وضعیتی،  چنین  در  . شوندمی  بازآفرینی  «الگوریتمی

  تبدیل   مخاطبان  برای  پذیرمصرف  و  نمادین   ایسرمایه  به   زیسته  ایسوژه  از   کودک  و  رودمی  میان

  از   ترس  و  الگوریتمی  فشار  تأثیر  تحت  والدین،  دهدمی  نشان  پژوهش  میدانی  شواهد.  شودمی

  براساس   نه  که  محتوایی  پردازند؛می  محور کودک  محتوای  مداوم  تولید  به  ،«مخاطب  دادنازدست»

و   رشد    «آل ایده  خانواده»  نمایش  تقاضای  به  گوییپاسخ  برای  بلکه  کودک،  اساسی  نیازهایمنطق 

  دهد می  نشان  و  دارد  حکایت  «زندگی  شدگیتنظیم»  حس  از  نیز  کودکان  هایروایت.  شودمی  ساخته

 این  .کنند می  آراییصحنه  تبلیغات  جذب  و  بازدید  افزایش  برای  را  زیسته  لحظات  و  عواطف  والدین،

 و   زندگی  سبک  چگونه  دهدمی  نشان  که  است  سوهم   نیز  بوردیو  فرهنگی  ةسرمای  مفهوم  با  هایافته

 ،2کلیمچوک   ؛19۸6  ،1بوردیو)  شودمی  تبدیل  طبقاتی  تمایز  برای  جدیدی  میدان  به  فرهنگی  مصرف

2015 .) 

   حقوقی خلاءهای و قانونی  صیانت فقدان.  ۶. ۵

 
1. Pierre Bourdieu 

2. Klimczuk, A. 
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 میان  ناهمخوانی:  است  روروبه   بنیادین  مانعی  با  دیجیتال   جهانزیست  در  کودک  کار  هایحلراه

  کشی بهره  نوین  هایشکل  و  اندشده  طراحی  فیزیکی   هایمحیط  برای  که   سنتی  حقوقی  هایچارچوب

 در  اغلب  خانوادگی،  صفحات  در  مشارکت  یا  محتوا  تولید  چون  هاییفعالیت  فضا،  این  در .  آنلاین

  ابزار   ایران،  در   کودک  کار  قوانین  آنکهبی  شود،می  تبدیل  درآمد   منبع  به  ،«تفریح»  یا   «بازی»  پوشش

  سازی عادی  و  والدین  سردرگمی  سبب  قانونی  خلأ  این.  باشند  کرده  فراهم  را   آن  از  حمایت  یا  شناسایی

  دهد می هشدار  مطالعه   در  حاضر   حقوقی کارشناس کهچنان  است؛ شده کودکان  از   اقتصادی  کشیبهره

  و  است  کرده  ایجاد  دیجیتال   های فعالیت  «بودن  کار»  از  نادرستی   تصور  مشخص،  مقررات  نبود  که

(.  تحقیق  های یافته)  گوید می  سخن  قانونی  و  سنی   های محدودیت  به  نسبت  ناآگاهی  از  نیز   بلاگر  مادری 

  برای   را   کودک  فقر  یا  رنج  که  والدینی  از:  کنندمی  تأیید  را  وضعیت  این   نیز  دیگری  میدانی  هایداده

 درآمد   کنندهدنبال   جذب  یا   تبلیغات  ادمینی،  با   که  کودکانی   تا  گذارندمی  نمایش  به  مالی  کمک  جذب

  سهم   برای  مشخص  چارچوب  فاقد  اما  هستند،  «درآمدزا   و  مستمر  کار»   مصادیق  موارد  این  تمام.  دارند

  «نوجوانان  و  اطفال   از   حمایت   قانون»  میان،دراین.  روانی  حمایت  یا   کار   ساعات   کودک،  ۀاراد  یا

  یا   «افراطی  شیرنتینگ»  چون  هاییپدیده  برای  عملی  سازوکار  فاقد  و  کلی  نیز(  1399  مصوب)

  ضرورت   حقوقی،  ناکارآمدی  حوزه،  این   جدید   هایپژوهش.  است  کودکان  های داده  از  سوءاستفاده

 1سیستم میکرو  ؛شناختیبومزیست  مدل   ة پای  بر  .سازدمی  آشکار  را  دیجیتال   فضای  یویژه  قوانین   تدوین

 بدون  ها پلتفرم  نتیجه،  در  است و  ماندهعقب  فناوری  2کرونوسیستم   سریع  تحولات  از   کشور  حقوقی

– کنشگر  رویکرد  چارچوب  در  همچنین.  دهندمی  گسترش  را   محورکودک  محتوای  محلی،  گوییپاسخ

  کنند،می  تعیین  را  قواعد  ها الگوریتم  و   هاپلتفرم  یعنی  است؛  گرفته  شکل   نامتوازنی  عاملیت  شبکه،

 وجود  ابراز   هرگونه   از   شبکه،  گره  ترینضعیف  عنوانبه  کودک و  کنندمی  عمل آگاهی  خلأ  در  والدین

 و  دیجیتال  کودک   کار  بازتولید  ساختاری،  شکاف  این  درنهایت،.  ماندمی  محروم  حقوقی   ابزار  یا

 
1. Macrosystem 

2. chronosystem 
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  تأیید به  وابستگی  چون اجتماعی–روانی بلندمدت  خطرات و کرده تسهیل را  او هویت  سازی تجاری

 . گیردمی نادیده را ازخودبیگانگی و دیجیتال 

 اقتصادی هایمحرک و هاچالش  .۷. ۵

 یکی   هاخانواده  مالی  فشار   ،حاضر ایرانحال   معیشتی  نااطمینانی   و  مزمن  تورم   به  مبتلا  اقتصاد  در

 از راحتی  به  که  فعالیتی  است؛  مجازی  فضای   یکارگونه  هایفعالیت  به  کودکان  ورود  اصلی  عوامل  از

  ة نظری  و   عقلانی  انتخاب   ادبیات   با  الگو  این.  شودمی  بدل   «درآمد  منبع »   به  «خانوادگی  سرگرمی»

  هزینهکم  هایفعالیت  اقتصادی،  فشار  شرایط  در  هاخانواده  کندمی  تأکید  که  است  خوانهم  نیز  مطلوبیت

  حال،بااین(.  1403  نیازی،  و  ؛ گودرزی1390  احمدزاده،  ؛  19۷3  بکر،)  دهندمی  ترجیح  را  پربازده  و

  تحلیل   هاپلتفرم  ایشبکه  ساختار  و  توجه  اقتصاد  منطق  چارچوب  در  هاانتخاب  این  پژوهش،  این  در

 و   برده  بین  از   را  «مجازی  پنهان  کار»  و  «داوطلبانه  مشارکت »  میان  مرز  اقتصادی،  منطق  این شود.  می

  که   فرایندی  سازد؛می  گرفتار  هاالگوریتم  به  وابستگی  و  محتوا  مداوم  تولید   از  ایچرخه  در  را  کودک

  و   مادی  ارزش  ایِمبادله  واحد  به  را  پست  هر(  25  ، ص.19۷1  سایمون،)  توجه  اقتصاد  چارچوب  در

  دهدمی  نشان  کنندهشرکت  کودکان  و  والدین  های روایت  و  شواهد  ها،داده  .کندمی  تبدیل  نمادین

 معیشتی وابستگی  و کرده بدل «اقتصادی  تعهد» به «تفریح»  از را  فعالیت  تدریجی،  درآمدزایی چگونه

  تعارض  از  حاکی  نیز   فعال  کودکان  ةزیست  ةتجرب.  سازدمی  نهادینه   را  کودک  دیجیتال   حضور  به  خانواده

  ة سرمای  ة نظری  ة پای  بر   .است  کار   طولانی   ساعات   از  ناشی  خستگی  و  خانواده   به  کمک   به  تمایل   میان

ص.19۷6  ،بکر)  انسانی   برند   برای   «بلندمدت  گذاریسرمایه»   نوعی  را  کودک  والدین  ،(135  ، 

 را   روان  سلامت  و  آموزش  بال،فراغ  و  فراغت  بر  کودک  حق  نگاه،  این  اما  کنند،می  تلقی  خانوادگی

باهمیندر.  گیردمی  نادیده ارتباط  در  و    هایمحرک  و  ها چالش  ، پژوهش  نظری  چارچوب   راستا 

  ایجاد   شبکه –کنشگرو    شناختیبومزیست  با مدل   «توجه  اقتصاد»  ةنظری  میان  پیوندیپل و    اقتصادی،
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 و  انسانی  هایعاملیت  از  ایشبکه  مسیر  از  1«اقتصادی  اگزوسیستم»  فشارهای   که  معنابدین  ؛ندکمی

  به  خانواده  درآمدی  وابستگی   درنتیجه،و    بخشند می  تداوم و    توالی  را   کودک   مجازی  کار   فناورانه، 

  های گذاریسیاستبرخی    ضرورت  و  برده  میان   از  را  «نامرئی  کار»  و   «کودکی»  میان  مرز   کودک،

 .سازدمی  برجسته  را   پلتفرمی   نظارت  و  دیجیتال،  دستمزد  حداقل   مشارکت،  سن  تعیین  همچون  حمایتی

 

 

 توجه ایران   اقتصاد درکودکان  دیجیتال کار مفهومی  مدل .۶

  
  پژوهش یشنهادیپ  یمفهوم مدل .1شکل

 ( 1۴0۳، پژوهشهای یافته  و هاداده): خذ أم

 

 در  شده،استخراج  مضامین  چندسطحی  روابط  تبیین  و  پژوهش  هاییافته  سازییکپارچه  منظوربه

  برای   (پیوست   تصویری  چکیده:  تکمیلی  توضیحاتترجمه و    –  1شکل)   مفهومی  مدلی  مطالعه  این

 
1. Economic exosystem 
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  مدل  این.  است  شده  ارائه  ایران  توجه  اقتصاد   بستر   در  «دیجیتال   کارکودک»  گیریشکل  فرایند  فهم

  کنش   حاصل  اقتصادی،  ارزش  و  توجه  تولید  منبع  به   کودک  جهانزیست  ةاستحال  که  دهدمی  نشان

  .کنندمی  عمل   مختلف   سطوح  در  که   است   ساختاری  و  ای شبکه  فردی،  عوامل   از   ای مجموعه  متقابل 

  ، «زمان»  و  «عواطف»   ،«بدن»  شامل   او   وجودی  های ساحت  که  دارد  قرار  کودک  مدل،   مرکزی   ةهست  در

  صورتبه عاملیتبعد،   ةلای  در. شودمی  تبدیل  اقتصادی  ارزش استخراج و توجه   تولید اصلی  گره به

  ایگونهبه  یابد؛می  جریان  فناورانه  ابزارهای  و  مخاطبان  پلتفرمی،  هایالگوریتم  والدین،  میان  شدهتوزیع

  سطح   در.  است  پیچیده  کنشگری  شبکه  یک  پیامد  بلکه  کودک،  فردی  انتخاب   ةنتیج  نه  محتوا  تولید  که

  از   را  کار  و  بازی  میان  مرز  سرمایه،  به  تعامل  و  لایک  شدن،دیده  تبدیل  با  توجه  اقتصاد  منطق  سوم،

  بوم زیست  دل   در  فرایند  این  درنهایت،.  کندمی  کالایی  را  کودک  ۀروزمر   زندگی  و  برداشته  میان

  و   فناورانه  تحولات   اقتصادی،   فشارهای   شهرت،  فرهنگ   شامل  ؛تری گسترده  فرهنگی –اجتماعی

  «دیجیتال   کارکودک»  ،دست آمدهبه  مدل   براساس   .شودمی  بازتولید  و  سازیعادی  حقوقی،  خلأهای

  کودکی،   سازیکالایی  شامل  آن  پیامدهای  که  شودمی  پدیدار  ساختاری  نظم  یک  خروجی  عنوانبه

  ۀ پدید   که   دهدمی  نشان  مدل .  است  زودهنگام  روانی  فرسودگی  و  هویت  مسخ  پنهان،  عاطفی  کشیبهره

  منطق با  پیوند  در  را  آن  و  کرد  تحلیل  فردی   هایانتخاب یا  خانواده  سطح  از  فراتر باید  را  مطالعه  مورد

  .فهمید فناورانه– اجتماعی  ساختارهای و «توجه  اقتصاد» مسلط
 

 ها گیری و پیشنهادنتیجه. ۷

  ترجیحات   به  تواننمی  را  ایران  اینفلوئنسر  کودکان  ۀپدید  که  دهدمی  نشان  پژوهشاین    هاییافته

  مسلط  منطق   چارچوب  در  را  آن  باید  بلکه   فروکاست،  والدین  آگاهانه  هایانتخاب  یا  کودکان  فردی

  کنشبرهمگی و  چندسویه.  کرد  تحلیل  فناورانه  و  انسانی  کنشگران  از  ایشبکه  بستر  در  و  توجه  اقتصاد

 و  نمایشی  والدگری   نوظهور   هایسبک  خانواده،  اقتصادی  فشارهای   پلتفرمی،  هایالگوریتم  میان

 کودکی،  میان  مرزهای  که  کندمی  عمل  ایگونهبه  گرایی،مصرف  و  شهرت  بر  مبتنی  فرهنگی  هنجارهای
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 .شودمی  بازتولید   «دیجیتال   کارکودک»   از  ایشدهنرمال   و  پنهان  اشکال  و  شده  تضعیف  کار   و  بازی

دیگر   رویکرد سه    کارگیریبه  و  مرکز،  در  «توجه  اقتصاد»  دادن  قرار  با  حاضر  پژوهش  نظری،  ازمنظر

  بازتعریف  چندسطحی  و  ای شبکه  صورتبه  را   «دیجیتال   کارکودک»  ۀپدید  مکمل،  لنزهای  عنوانبه

 بلکه  نیست،  ارتباطی  پیامد  یک   صرفاً  دیجیتال  نظم  این  در   توجه  که  دهدمی  نشان  هایافتهکند.  می

  تولید   منابع   به  کودک   زمان  و  عواطف  بدن،  آن  طریق  از   که  است  گرتنظیمکننده و  تعیین  سازوکاری

  ها،پلتفرم  والدین،  میان  شدهتوزیع  صورتبه  کودک  عاملیت  و  شوندمی  تبدیل  اقتصادی  ارزش

  منفعل   کاملاً  ایقربانی  نه  «دیجیتال  کارکودک»  چارچوب،  این  در.  کندمی  عمل  مخاطبان  و  هاالگوریتم

  با   پیوند  در  و  توجه  اقتصاد  ساختاری  نظم  درون  که  است  ایسوژه  بلکه  مختار،  کاملاً  کنشگری  نه  و

  کار »  مفهوم  بازتعریف  در  حاضر  پژوهش  نوآوری.  گیردمی  شکل   ایران   فرهنگی– اجتماعی  ةزمین

  جامعه   در   پدیده  این  بهتر   فهم  برای   چندسطحی  و  ایشبکه  الگویی   ةارائ   و  دیجیتال   بستر  در   «کودک

 . است  ایران

 قابل   یسطحسه  گذاریسیاست  مدل   یک  قالب  در  پژوهش  پیشنهادهای  تحلیل،  این  برمبنای

 : است بندیصورت

 ایجاد  نمایش،/مراقبت  مرز  بازتعریف  والدین،  حقوقی  و  ایرسانه  سواد  ارتقای  :خانواده  سطح  ⦁

 و  شناختیروان هایغربالگری  انجام کودک؛ بر کارگونه فشارهای کاهش برای حمایتی سازوکارهای

 .درآمدزایی و تبلیغات ۀحوز در ویژهبه محور،کودک محتوای تولید در فعال  والدین برای آموزشی

 محور،کودک  هایحساب  گذاریبرچسب  با   پذیریمسئولیت  افزایش   :هاپلتفرم   سطح  ⦁

 کودکان؛  محتوای  کاویداده  سازیشفاف  زا،آسیب  تشویقی  الگوهای  و  هدفمند  تبلیغات  محدودسازی

 . فیلترینگ  مانند سلبی   هایسیاست برای ترمناسب جایگزین

  دیجیتال؛   فضای  با  آن  تطبیق  و  کودک  کار  قانونی  تعریف  در  بازنگری:  حقوقی  و  کلان   سطح  ⦁

  سازیشفاف  اجتماعی،  های شبکه  در   کودکان   اقتصادی  فعالیت  برای   مشخص  مقررات 

 . کودک حضور  تبلیغات گریتنظیم و امانی های حساب کودک، دیجیتال  درآمدهای مدیریت/مالکیت
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 شناسایی  امکان  نتایج  اجتماعی،  مددکاری   و  شناسی روان  آموزش،  متخصصان   برای  همچنین

 مداخلات   برای  مبنایی   و  کند می  فراهم  را  نمایشی زیست  فشارهای  و  روانی  فرسودگی  زودهنگام

  نوع   از  نتایج  پذیریتعمیم  هدفمند،  گیرینمونه  و  کیفی  ماهیت  به  باتوجه  .سازدمی  هدفمند  حمایتی

  و   ایمقایسه  طولی،  مطالعات  از  گیریبهره  با  «آینده  هایپژوهش»  شودمی  پیشنهاد  و  است  تحلیلی

 روان سلامت هویت، بر را توجه اقتصاد در کودکان مشارکت بلندمدت پیامدهای ترکیبی،  هایروش

 . کنند  بررسی اجتماعی روابط و
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