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 چكیده

رفتن اصالت و تقدس امرمقدس دامن های پیرامون از دستهای سودمدارانه به نگرانیتغییرات شتابان جامعه مدرن و تسلط انگیزه

آن هم در سطح ساختاری و هم در سطح تجربه ای بکر و ناشناخته بوده و بررسی شدن امر مقدس در ایران حوزهزده است. کالایی

 شدنهای کالاییمند تعاریف و نشانههدف نوشتار حاضر بررسی نظام تواند به رفع خلاء های مفهومی و نظری آن کمک کند.فردی می

 یا مندنظام مرور بوده و با روش ثانویه مطالعات نوع از تحقیق امر مقدس در حوزه زیارت از خلال تحقیقات علمی می باشد. این

ره های متعدد و تنوع روشی تحقیقات مذکور دربااز گستردگی جغرافیایی، جلوه های این مقاله،سیستماتیک انجام شده است. یافته

ف شدن را در شش بعد تعریهای کالاییموضوع کالایی شدن امر قدسی حکایت دارد. این پژوهش بر مبنای تحقیقات مذکور، نشانه

شدن.  سیاسیشدن و ، بوروکراتیزه شدن، دیجیتالیعمومی شدنشدن، نمایشی شدن، پولی می کند که عبارتند از: بندیو طبقه

شدن امرمقدس، دارای وجوه اقتصادی و غیراقتصادی بوده و این دهد که کالاییمند تحقیقات صورت گرفته نشان میمرورنظام

یارت در میان شدن تجربه زی شود. با اینحال این تحقیقات چگونگی کالاییدگردیسی بیشتر در قالب فضا و اشیا مذهبی منعکس م

زائران )در قالب اعمال و اجرای مناسک و ارتباط با امر قدسی( و چگونگی همراهی آن با تغییرات سطح کلان و میانه را چندان 

  اند.مورد توجه قرار نداده

 مند.شدن، مرور نظامشدن، امر مقدس، زیارت، عرفی کالایی ها:کلید واژه
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Abstract 
The rapid changes in modern society and the dominance of utilitarian motives have raised concerns about 

the loss of the sanctity and authenticity of the sacred. However, the commodification of the sacred in Iran 

is a virgin and unknown field, and examining it both at the structural level and at the level of individual 

experience can help to solve its conceptual and theoretical gaps. The purpose of this article is to 

systematically examine the definitions and signs of the commodification of the sacred in the field of 

pilgrimage through scientific research. This research is a type of secondary studies and has been done with 

a systematic review method. The findings of this article indicate the geographical extent, multiple 

manifestations, and methodological diversity of the aforementioned research on the subject of the 

commodification of sacred things. Based on the aforementioned research, this research defines and 

classifies the signs of commodification in six dimensions, which are: generalization, monetization, 

dramatization, bureaucratization, digitalization, and politicization. A systematic review of the conducted 

research shows that the commodification of the sacred has economic and non-economic aspects and this 

transformation is mostly reflected in the form of space and religious objects. However, these researches 

have not paid much attention to the commodification of the pilgrimage experience among pilgrims (in the 

form of performing and performing rituals and connection with the sacred matter) and how it is 

accompanied by macro and medium level changes 
Keywords: Commodification, sacred, secularization, pilgrimage, systematic review 
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 مقدمه .1

های واقعی، به کالاها یا خدماتی دارای ارزش ها و روایتشدن فرایندی است که در طی آن چیزها، رویدادها، مکانکالایی

 های مختلف جامعهاصلی در حوزه موضوعی را مفهوم ( این1811لوکاچ ) .(1811، 1شوند )کوهنتبدیل می مبادله

گسترش روابط بازار و گسترش فرهنگ مصرف  انگریب به خودی خود، اصطلاح نیافزاینده کاربرد داند. می داریسرمایه

 از جمله مسکن، های مختلف زندگیدرگیری حوزه دارای اهمیت کرده، را شدنکالایی بیستم قرن پایان . آنچه دراست

ستند. ه ن قابل تبیینشدکالایی مفهوم با با نظام بازار است که آموزش و غیره و علم بدن، سلامت، فضا، فراغت، اوقات

دن اشیا ششدن زیارت، کالاییاند و به این دلیل است که امروزه از کالایینهادها و مناسک دینی نیز از این امر مستثنا نبوده

ائران حضور فزاینده زای، آید. در اواخر قرن بیستم و با رشد گردشگری تودهمذهبی و اماکن قدسی نیز سخن به میان می

 غییراتت و مقصدهای مذهبی نیز گردیده است. این متبرکه اماکن مهمی در ساختاری تغییرات به مذهبی منجرو گردشگران 

 و اعیشگرف اجتم تأثیرات خود نوبه به شکل گرفته، «کنندهمصرف» عنوان به مسافران نیازهای به منظور تأمین که

 اندازی راه ،پذیرایی اقامتی و هایزیرساخت گسترش یا ایجاد جلوه این امر، نیز به دنبال داشته است. بارزترین اقتصادی

و همچنین شکل گیری بازار ارائه کالای مقدس یا به  تخصصی تورگردانان مسافرتی، هایآژانس مانند جدید مشاغل

در جهان امروز زیارت به عنوان یک مناسک دینی بدین ترتیب  .می باشد مذهبی سوغات فروش هایعبارت دیگر، مغازه

میدانی مستعد برای تعامل و تبادل بین دو نهاد دین و اقتصاد و اماکن مذهبی به عنوان یکی از نهادهای اصلی مذهبی، به 

ن مناسک دشکالاییها تلقی می گردد. از اینرو، موضوع قلمداد شده و حتی به مثابه یکی از منابع اصلی تامین هزینه دولت

تحلیل و بررسی آن هم در حوزه علوم اجتماعی زیارتی و اماکن مقدس، یکی از موضوعات پژوهشی جدید است که 

 دین و هم در حوزه گردشگری یکی از دغدغه های پژوهشگران معاصر این حوزه را تشکیل می دهد. 

گردشگری چاپ گردیده  مختلف لاتمج پدیدار شده و در 1811 دهه در زیارتی سفرهای مربوط به مطالعات اولین

عات محور مطال مختلف ادیان در مذهبی و انگیزه و اهداف از چنین سفرهایی گردشگری شناسیاست. به دنبال آن، گونه

 حتی و حول مساله سکولاریزه شدن و عرفی سازی آن زیارت و مذهبی گردشگری حوزه موضوعات بوده است. اخیراً،

در  امرنامقدس -امرمقدس  زائر و -شده است. این موضوعات با طرح پیوستار گردشگر نیز متمرکز مدرن پست زیارت

مورد مشاهده  تغییرات و (2111و دیگران، 4؛ هانگ8،2112؛ کالینز کرنیر2،1882اسمیت) شده گردشگری مذهبی برجسته

 حثب تبدیل شده که یمذهب گردشگری مورد انسان شناختی در موضوعات پژوهشی در این حوزه، به یکی از مهمترین

و چه  علمی چه از منظر موضوع اهمیت با توجه به (.2121و دیگران،  5مدوامی را حول آن مطرح می کند )کیم های

یل به تحل تا است آن خاصه در ایران که کشوری با جاذبه های گردشگری مذهبی می باشد، این پژوهش بر کاربردی،

                                                           
1 Cohen 
2 Smith 
3 Collins-Kreiner 
4 Hung 
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دینی بر حسب سوابق پژوهشی موضوع بپردازند. اگر چه تاکنون در خارج از شدن در حوزه امرابعاد و چگونگی کالایی

شدن زیارت به انجام رسیده شدن امردینی و کالاییشدن فرهنگ، کالاییهای متعددی با محوریت کالاییکشور پژوهش

در زمینه است، اما در داخل کشور به رغم وجود سفرهای بی شمار زیارتی داخلی و خارجی هنوز پژوهش مشخصی 

هایی در مورد سیطره های اخیر نگرانیشدن امردینی و به ویژه در حوزه زیارت انجام نشده است. حال آنکه در دههکالایی

بازار بر نهادهای اجتماعی و فرهنگی از جمله دین و سنت زیارت، هم در سطح عامه مردم، هم در میان متولیان امور 

شود. با توجه به خلا نظری موجود، این پژوهش درصدد آن است تا با مرور ادبیات مذهبی و نیز محققان کشور دیده می 

ه ویژه شدن امر دینی و بهای کالاییو سوابق پژوهشی این حوزه، الگویی نظری و تجربی برای شناخت و بازنمایی نشانه

شدن امر قدسی، در گام نخست به ییمند نمودهای کالازیارت را فراهم آورد. برای انجام این کار، بر اساس مطالعه نظام

های انجام شده در این حوزه و دستاوردهای پژوهشی آنها می پردازیم و چیستی و ترسیم تصویری کلی از پژوهش

چگونگی مساله و پیامدها و راهکارهای مواجهه با آن را بررسی خواهیم کرد، در این راستا تلاش می کنیم تا به این سوال 

شدن زیارت و اماکن مذهبی چگونه و در چه ابعادی بازنمایی شده های انجام شده، کالاییپژوهش پاسخ دهیم که در

 زیارت و اماکن مذهبی وجود دارد؟شدن سنجش تجربی کالایی هایی درضعف یا چالشاست؟ و چه نقاط 

 شدن امر مقدسکالایی .2

ابل کالاهایی ق که قبلا ارزش اقتصادی نداشتند، به افرادی و هاایده خدمات، اجناس، کالایی شدن عبارت است از تبدیل

شدن عموماً مستلزم دو نوع وابستگی به بازار است که تحت تاثیر منطق عرضه و تقاضا قرار دارد: کالاییتجاری.  مبادله

ن وم به ایها در بازار قرار دارند. نوع داست که تولید اشیاء و خدمات، تحت تأثیر لزوم فروش آن نوع اول به این معنی

که بازآفرینی فرهنگ و زندگی روزمره تحت تأثیر لزوم خرید این اشیاء و خدمات، از بازار قرار دارد. این امر معنی است 

ها، ایام فراغت و اجتماعی شدن در حول و حوش چیزهایی است که ها، سرگرمیگیری فعالیتهمچنین متضمن جهت

دهد می توضیح سرمایه جلد اول در مارکس که همانطور شدن(. کالایی41: 1812شوند )اسلیتر و تونیکس، خریداری می

ده و اشیا به کالا تبدیل ش واقع در .شود جایگزین مبادله ارزش با مصرف ارزش که است پذیر امکان زمانی تنها )تاریخ(،

 بر که کند می پیدا متفاوتی روح و هویت کالا نتیجه، در .پول به عنوان واسطی برای خرید و فروش کالاها عمل می کند

 مبادله ارزش و ارزش مصرفی بین جدی تمایزی مارکس .دهدمی کالایی روابط به را خود جای انسانی روابط آن، اساس

 ست.ا نامیده «کالا دیالکتیک» را آن که هستند کل از یک ناپذیر جدایی بخش دو این معتقد است که قائل بوده و ها آن

رهنگ ف حوزه آن در که است نیز قرار گرفته «ارزش دوگانه گفتمان»در  اسمیت هرنشتاین باربارا این مفهوم مبنای کار

به  111 ،111: 1888 کین،) می باشد ثبات و نامقدس مستقل بی اقتصادی حوزه از مقدس است که و ذاتی ارزش دارای



 

5 
 

 مبادله امکان ارزش با مصرف ارزش جایگزینی نوعی که است پذیرامکان زمانی شدن تنهاکالایی. (2112، 1نقل از شفرد

 (شوندمی کند، تعریفرا ارضا می انسان نیاز که چیزی عنوان به مارکس توسط که) کالاها تمام شود بدان علت که پذیر

سرشت رازآلود شکل کالا  (.51 همان:) کارکرد دارند "ارزش ذخایر"هم  و "مفید و قابل استفاده چیزهای" هم به عنوان

ینی های عکند که انگار ویژگیهای اجتماعی کار انسانی را طوری بازنمایی میتماما ریشه در این واقعیت دارد که ویژگی

(. 81: 1881به نقل از پاترسون، 1881)مارکس،  "طبیعی محصولات و چیزها است-خود محصول کار یا خواص اجتماعی

بقاتی مدعی است که روابط کالایی عامل فقر جهان و تهی کننده آن از معانی اصیل و راستین لوکاچ در تاریخ و آگاهی ط

است. طبق نظر لوکاچ، روابط و فعالیتهای اجتماعی و بهای انسان بیش از پیش با مقیاس ارزش مبادلاتی پول تعیین و 

شدن شهرت یافته است. بنابر اندیشه لوکاچ است؛ روندی که به کالایی 2شدگیتعریف می شود که نتیجه آن بیگانگی و شی

داری مصرفی مندل بر این باور است که سرمایه(. 1811شدن جهان اجتماعی با فرایند شی شدگی پیوند دارد )لوکاچ، کالایی

داری است که در آن شاهد نفوذ شگفت انگیز ترین شکل سرمایهیا چندملیتی یا متاخر )سومین دوره سرمایه داری( خالص

معتقد  (118: 1818)گرینووود  .(42: 1818)جیمسون،  داری در قلمروهایی هستیم که تاکنون کالایی نشده استرمایهس

 کسهیچ به فرهنگ از آنجا که. شودمی کالا فرض صورت به فرهنگ، جمله از شود،می فروخته که هرچیزی که است

 اتفاق این وقتی. است جامعه نوعی سلب مالکیت از کل گردشگران، به فرهنگی محصولات فروش و بازاریابی ندارد، تعلق

 بسته زا شوند. با قراردادن فرهنگ به بخشیمی "معنابی مردم" و "شده نابود اغلب و یافته تغییر" محلی فرهنگ افتد،می

ای همنتقدان بر این باورند بسیاری از حوزه کند.می تبدیل شده )هزینه شده( پرداخت و نمایشی ظاهری به را آن گردشگری،

 پذیرشاند. زندگی اجتماعی از جمله آموزش، بهداشت و سلامت، گردشگری و حتی دین، امروزه تجاری و کالایی شده

 دارد. در گردشگری "اصالت" مفهوم پذیرش به نیاز شدن فرهنگ کالایی و گردشگری بین معلولی و علت رابطه یک

ارزشی است که گردشگران و میزبانان برای توسعه و مصرف رویدادهای فرهنگی و محصولات و تجارب اصالت به معنای 

 یزهایبه دنبال چ اصالت به دستیابی برای بیگانه مدرن از خود توریست داده است واقعی قائل هستند. مک کانل نشان

 هایزمان در اها رتا آن است امیدوار مانده است وباقی نخوردهدست مدرنیته توسط هنوز که طبیعی است، ابتدایی و نظیر،بی

 وممحک گردشگری، تلاش که است معتقد او. چیزی که در دنیای خودش حضور ندارد دیگر پیدا کند، هایمکان و دیگر

( با به 1811(. کوهن )111: 1812 کانل، مک)شده است عرضه برای همه اصالت در جایی دیگر زیرا است، شکست به

پرسد که چه کسی قادر به تشخیص اصالت است، گردشگر کشیدن نظریات مک کانل و همفکران وی، از این امر می نقد

 احساس حفظ تقدس در(.2118یا تحلیلگر اجتماعی؟ منتقدان معتقدند امر اصیل یک برساخت اجتماعی است )شفرد، 

                                                           
1 Shepherd 

2 Refication 
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به جای اصالت در گردشگری مذهبی به کار  نقش مرکزی دارد و معمولا ،(2223 اولسن،) مکان یک یا اصالت مذهبی

  .شوندمی محسوب دینی اماکن سازی تجاری نقطه مقابل عنوان هم اصالت به و تقدس رود. هممی

 طریق از فرهنگی، –مذهبی پیچیده پدیده نوعی و شناختیجامعه کلیدی مفهوم یک عنوان را باید به امر دینی شدنکالایی

 برای هدفمند اقدامات از ایمجموعه شامل خود اصطلاح کرد. این درک آن با متناسب پیامدهای و فرایندها، هازمینه پیش

منفعت  اشکال سایر و سود که واقعیت این وجود با است مصرفی و فروش قابل کالای به مذهبی هایمکان و نمادها تبدیل

 ردمم و مذهبی مقامات بین و مذهبی جوامع در تنش ایجاد بحث و باعث این امرماند. پنهان می ظریف طور به غالباً مادی

 و اعتقادات نیست قرار. کند می موعظه و ایستادگی مادی جنون و توهم امیال، و حرص برابر در طبیعتا دین. شودمی

 اداره ازارب نوین های استراتژی با افرادی توسط اینکه به رسد چه، شود درگیر درآمدزایی تجارت و در مذهبی فعالیتهای

 فرهنگ و ازارب نیروی برابر در مقاومت به قادر مذاهب بیشتر واقعیت، متأسفانه در. شود رفتار آنها با کالا عنوان به یا شود

 و ترشگس حال در دین و بازار بین ارتباط. شود می رفتار بازار در مصرفی کالای عنوان به نیستند و با کالاهای دینی

 درجه و اشکال ابتدا همان از ادیان گسترش و تولد (. اگرچه118: 2111، 2؛ پینتو 525: 1،2111کیتیرسا است )پاتانا تشدید

 فرهنگی و اجتماعی-اقتصادی تأثیرات و "روزافزون دین شدن دنیوی" اما، است داشته بر در را دین شدنکالایی از خاصی

 دهدمی نشان را واقعیت این شود،می کالایی مدرن بازار نهاد طریق از دین است. وقتی بوده مشهودتر گذشته قرن دو در

 شد،ر موجب که هستند عواملی گراییمصرف ظهور و کند. بازار سازگار تغییرات با را خود تا است آماده مذهبی جامعه که

سیده ر نیز زیارتی مکان های دولت به و دارانسرمایه دست زمان، گذشت با .شود می شدن دینکالایی و ظهور گیریشکل

 زا کنند زائران بیشتری را جذب کنند و یکیتلاش می "مذهبی گردشگری" دولتها با الصاق برچسب که جایی است،

خدمات است.  و دیگر مشاغل، ها هتل، خرید مراکز، رویه بازارهامناطق مذهبی، ظهور بی داری درسرمایه پیامدهای ظهور

 یابند. می سوق و بازاریابی گراییمادی سوی قدسی به مکان و جامعه گردشگری مذهبی، شدنکالایی با

 رویكرد مرور نظام مند .3

-مند، چشمنظام سیستماتیک انجام شده است. مرور یا 8مندنظام مرور بوده و با رویکرد ثانویه مطالعات نوع از تحقیق این

 و اصول از و دهدقرار می اختیار خلاصه در صورت به را خاص موضوع دربارة یک شده انجام هایپژوهش اندازی از

جامع در  اندازی چشم که است این مروری تحقیقات مورد در نکته کنند. مهمترینمتابعت می ایسختگیرانه و دقیق قواعد

مطالعه  این انجام از (. هدف1881دهند )آویارد،می خاص ارائه موضوع یک درباره موجود اطلاعات از خلاصه عین حال

شدن امر اصیل یا مقدس در حوزه گردشگری فرهنگی و مذهبی است. در حوزه کالایی شده چاپ مقالات مندنظام مرور

                                                           
1 Pattana Kitiarsa 

2 Pinto 

3 systematic review 
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در حوزه گردشگری با تاکید  4و زیارت 8، مکان مقدس2، تجاری شدن1شدنمقالات و تحقیقات انجام شده با مفاهیم کالایی

و مقالات فارسی در  Elsevierو   scholar Googleهایدادهدر پایگاه  2و گردشگری فرهنگی 5بر گردشگری مذهبی

 ی موردها به مسئلهایران جستجو شده است. مقالاتی که عنوان آن(، سیویلیکا و مگSIDپایگاه نشریات جهاددانشگاهی )

ق ی کار تحقیها از حوزهبرخی موارد که مرکز توجه و تحلیل آن ها مطالعه شد.ی آننظر نزدیک بود انتخاب شده و چکیده

حاضر دور بود از فرایندِ تلخیص و بررسی حذف شد. سپس مواردی که صراحتا یا بطور ضمنی با موضوع کالایی شدن 

تحقیق شامل مقالات مروری،  25زیارت یا گردشگری مرتبط بود به طور جزیی و مفصل تحلیل شدند. در نهایت حدود 

 توان ادعا کرد که پژوهشیهای انجام شده میطبق بررسیپژوهشی و پایان نامه داخلی و خارجی مورد بررسی قرار گرفت. 

چون تبیین  های ایرانی موجود به موضوعاتیتجربی در ایران در حوزه کالایی شدن امر مقدس انجام نشده است. پژوهش

زدایی امر مقدس (، تقدس1411و  1882گسترش و تحولات اماکن مقدس در جمهوری اسلامی ایران )شیخ رضایی، 

(، یا کالایی شدن زیارت با تاکید بر تبرک و زیارت 1881( یا مناسک نهادی شده )پویافر، 1885ی مزینانی و ذاکری، )شریعت

( به انجام رسیده است که عمدتا به بسترها 1411(، تحولات فضایی شهر مقدس )پارساپژوه، 1888آنلاین )حسام مظاهری، 

 شدن امرقدسی اشاره دارد. و پیامدهای کالایی

 

 های تحقیقافتهی .4

ن امر شدهای کالاییبر اساس مرور مطالعات نظری و تجربی صورت گرفته در مورد موضوع مطالعه و تحلیل آنها، نشانه

بندی گردید. در ادامه بر اساس نظرات ارائه شده توسط مقدس را در شش مقوله اصلی که در نمودار زیر آمده است، طبقه

 پردازیم.  ر یک از این مقوله ها میمحققین مختلف، به شرح تفصیلی ه
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 شدن امر قدسی. نشانه های کالایی1شکل 

 امرقدسی عمومی شدن .1

اجتماعی است. در -شدن امر مقدس، فراگیری و گستردگی آن و هجوم امر مقدس به حوزه فرهنگییکی از وجوه کالایی

و  دائمی و فراگیر ویژگی یک به، ای خاص اختصاص داردکه به حوزهمحدود  ویژگی یک جای به چنین حالتی امرقدسی

ای از گستردگی شود. گسترش فضایی اماکن مقدس، اشیا، نمادها و مناسک مذهبی جلوهمی در همه جا قابل روئیت، تبدیل

وع مذهبی به این موضامرقدسی است. البته توسعه گردشگری مذهبی و افزایش تعداد زائران و بازدیدکنندگان از اماکن 

 شود و در بازار به راحتی در دسترسدامن زده است. امروزه اشیا، نمادها و تصاویر مذهبی در حجم انبوه تولید و تکثیر می

 را ذهبیم اشیا اصلی قرار دارند. در بازار زیارت بسیاری از اشیا مقدس به سوغات سفر تبدیل شده اند که این امر معنای

کاهش  مقدستحقیقات نشان داده است که مرزهای مقدس و ناکند. ایجاد می آنها برای جدیدی معانی یا دهدمی تغییر

 امرغیردینیسازی و مقدس سازی مقدساتعرفی و در عین حال معکوس این امر از طریق دو روند موازی و یافته است

ها و ( با بررسی تکثر زمان1885شریعتی و ذاکری ) .(2118و دیگران،  2ناپتیپلو ؛1818 و دیگران، 1)بلکرخ داده است 

 مایزت رفتن بین از ( با بررسی تحول اماکن زیارتی در ایران معتقدند که با1882های مقدس در ایران و شیخ رضایی )مکان

 زیاسعمومی. شودمی شدن امرقدسی عرفی تا موجب ناخواسته صورت به عرفی، مکان - زمان و قدسی مکان - زمان میان

شدن ( به کالایی2118) 8استارت .شد خواهد منجر آن منزلت و قدر کاهش لااقل یا رفتن بین از به کلی طور امرقدسی به

را مورد مطالعه   اشیا مذهبی در قالب کالاهای مصرفی و کالاهای آموزشی )کتاب، سی دی و ...( در بازار قاهره در مصر

( با بررسی کالاهای مذهبی متنوع )از جمله 2111شود. پینتو )قرار داده است که اکثر آنها در کشورهای شرق آسیا تولید می
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)مانند جاکلیدی، یا تزئینی  معمولی اشیا تسبیح، شمایل ائمه و غیره( در بازار زیارت سوریه نشان داده است که اشیا مذهبی با

های عادی زندگی فعالیتدر  نمادهای مذهبی و  اشیااند. بدین ترتیب با ورود بیش از پیش شدهترکیب ساعت وغیره( 

روابط سلسله مراتبی بین اشیا مقدس و نامقدس حذف شده است. در این فرایند ارزش مصرفی اشیا مذهبی به  روزمره

وند. از طرف رینت خانه، ماشین و نظایرآن به کار میکنند که برای زارزش نمایشی آنها تبدیل شده و جنبه تزیینی پیدا می

رف کنندگان عموم مص متناسب با سلیقه و ذائقه تا بخشدبه آنها می ی، معانی متعددتصاویر و اشیا مقدس شدنکالاییدیگر 

 باشد. بازار مذهبی  در

 ی شدن امرقدسیپول .2

بازار تا حد یک اصل اجتماعی( با گسترش جریان شدن چشمگیر امور مختلف )یعنی نفوذ و گسترش مبادلات بازاری

-شدن به طور کلی با دو تحول حاد پیوند خورده است که هر دو به یک اندازه جزئی جداییارتباط دارد. پولی 1شدنپولی

 تر غیردهشدن با جریان گسترسازی. پولیناپذیر از جامعه بازارند. یکی غیرشخصی شدن و دیگر افزایش حسابگری و کمی

شدن قابل تفکیک نیست. جامعه در این معنا عبارت است از نظمی که مبتنی شخصی شدن مرتبط است که از فرآیند بازاری

گیرد، حاکم شدن کامل محاسبات های قراردادی و حقوقی است. دومین تحولی که از فرآیند پولی شدن مایه میبر رابطه

های مختلف عمل را فراهم آورد )اسلیتر و ن کمی کردن هزینه شیوهها، امکاعقلی و کمی بر مبادلات است. ظهور قیمت

 اقتصاد با برد که یکی( از دو نوع اقتصاد پولی در مقاصد مذهبی نام می2112) 2(. کوسانسکی48-58: 1812تونیکس، 

 .ودشمی تعیین یا صدقه به نیت فقرا یا قدیسین( 4)خیریه زیارت مناسکی اقتصاد با و دیگری (8زیارت )مخارج گردشگری

 پولی های تبادلگونه و مبادله هایحوزه این عمل در است، اگرچه همراه پول مختلف هایگونه مبادله با دو نوع هر

 ود.شکنند. با پولی شدن امرقدسی بسیاری از خدمات به شکل آشکار یا پنهان دارای قیمت میرا تقویت می یکدیگر

شدن امرقدسی است. در بسیاری از موارد ترین شکل کالاییبرای اماکن مقدس، عینیدر این میان پرداخت هزینه ورودی 

 بعمن عنوان یک به بازدیدکنندگان به نیست، لذا خدمات های نگهداری و ارائههای اماکن مذهبی پاسخگوی هزینهبودجه

شگران برای بازدید از قسمتی نگرند و دریافت ورودی یکی از راههای کسب درآمد است. چنان که گردمی اضافی درآمد

پله یا آسانسور نیز  511از کلیسای واتیکان باید هزینه ورودی پرداخت کنند، هزینه رفتن به بالای پشت بام آن از طریق 

(. در 14: 1882شود )نولان و نولان، اخذ می "هدیه"متفاوت است. در بسیاری از کلیساهای اروپا هزینه ورودی با عنوان

که جنبه فرهنگی و میراثی دارد، گرفتن هزینه ورودی امری مرسوم است. در مسجد امام اصفهان به عنوان  اماکن مذهبی

میراث فرهنگی برجسته، گردشگران برای بازدید باید هزینه ورودی بپردازند، این در حالیست که جنبه مذهبی و عبادی 

( با انتقاد از 2112زدیدکنندگان بسته است. شاکلی )آن همچنان پابرجاست و مسجد در زمان نمازهای یومیه بر روی با
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دریافت هزینه ورودی در کلیسای جامع انگلیس بر این باور است که دریافت ورودی از گردشگران تجربه معنوی را به 

 کند. تجربه زمینی و دنیوی تبدیل می

اقتصاد مناسکی زیارت است. اگرچه اهدای خیرات، نذورات و کمکهای نقدی داوطلبانه از نمودهای عینی پولی شدن در 

هدایا به قدیس، امری رایج در تمامی ادیان بوده است، اما امروزه به عنوان یکی از منابع درآمد نهادهای دینی با تبلیغات 

( به حراج گذاری شمع در زیارتگاه یهودیان 2112گسترده، معانی و سازکارهای پیچیده همراه شده است. کوسانسکی )

 صدقه ،شودمی آوری جمع این طریق از که شود. پولیکند که به بالاترین قیمت پیشنهادی فروخته میش اشاره میمراک

ها با خلوص بخشش )که به گیرد. به اعتقاد وی حراج شمعمی قرار استفاده مورد امور زیارتگاه برای و شودمحسوب می

( در تناقض است و به منبعی برای تمایز اجتماعی زائران گیردطور پنهان و بدون مشخص شدن اهدا کننده صورت می

 فقر، بیکاری و ( که2121و دیگران، 2( و نیجریه )دیارا2118، 1تبدیل شده است. در آفریقای شمالی )مسنای و مسنای

ه کلیسا بشوند. کشیشان پرداخت خیرات های تجاری کلیسا میطعمه ایده راحتی به مردم از بسیاری کند،بیداد می بیماری

که به  یبرکات با مقدار زانیمکنند. در این میان ترویج میاز جانب خداوند  برکات بیشتر افتیدربرای  یراهرا به عنوان 

  .ی دریافت خواهد کردشتریبرکت ب ، فرددشو میتقدوجه بیشتری هرچه  .شودیم نییتع شود،اهدا می سایکل

گی مضاعف آن در قامت یک بنگاه اقتصادی اماکن مقدس، گستردگی و پیچیدههای دیگر پولی و بازاری شدن از جلوه  

 و فیزیکی شتابناک توسعهکند. است که به واسطه نهادهای تولیدی، آموزشی و فرهنگی و ... درآمدهای کلانی کسب می

 فروشندگان و خدمات و کالا کنندگانعرضه به آنها را و بخشیده مضاعف قدرتی راآن  متولیان اماکن مقدس، افزاری سخت

کرده است. استفاده از برند وابسته به امر قدسی، همواره معتبر است و اعتماد جامعه را به دنبال  تبدیل مشتریان امرقدسی به

اند که در نهادهای شدن اسلام در اندونزی نشان دادهدر بررسی کالایی (2111) 4و راسیدی 8خواهد داشت. مفتوخاتوسلیخاه

و ها هستند، رنام و برند اسلامی، تقاضا از سوی والدینی که خواستار آموزش فرزندان خود در این آموزشگاهآموزشی با 

ذاری را در گبه افزایش است. همچنین استفاده از برند اسلامی در موسسات مالی و تولیدی، اعتماد مشتریان برای سرمایه

 کنند.که برند مربوطه روی آن حک شده، عرضه میپی داشته است و یا اماکن مذهبی حتی محصولات خود را 

زیارت به منبع درآمد جدی برای سرمایه گذاران مختلف تبدیل شده است. در عصر مدرن تورهای زیارتی کاملا استاندارد 

 از را ودخ بسته سفر که مسافرانی از دسته شود. آنبندی شده توسط آژانس های مسافرتی برای سفر عرضه میو سطح

(. 2،2111ونگ و ، حق2111، 5کنند )تیممی دنبال را مذهبی و تفریحی سفر تلفیق ایده کنند،می رزرو مسافرتی ژانسآ یک
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آیند بعد گردشگری برای آنها پررنگ تر است. در تورهای زیارتی به زائران اطمینان داده لذا کسانی که با تور به زیارت می

. است شده گنجانده خاص و یکنواخت معیارهای با بسته این پذیرایی در شهر و داخل در گردش، شود که اقامتگاهمی

 1وتنظیم و عرضه می شود. هاریانت با قیمتهای مختلف در بازار سلایق و یا اقساطی، براساس استاندارد VIPهای سفر بسته

ی به عنوان عاملی برای های استاندارد مناسک حج توسط آژانسهای مسافرت( با اشاره به بسته2111( و قریشی )2111)

 دهش و برندسازی شده تبدیل تجاری، پرسود کاملاً عبادت یک دهند که سفر حج بهتمایز اجتماعی بین حجاج، نشان می

به عنوان و استانبول ) مصر های سفر حج عمره در مالزی اشاره می کند که سفر به دبی،( به تغییرات بسته2111است. تیم )

برای این نوع سفر  (گردشگری و عمره جای به) زیارت و عمره اصطلاح اضافه شده است و از نقاط ترانزیت( به آن

 شود. استفاده می

 یک مقصد در سازیالبته لازمه جذب گردشگران و زائران، تخصصی کردن و برندسازی مقاصد مذهبی است. تخصصی

 د،ده جلوه موثر و متمایز جهانی گردشگری در را خود بخواهد محلی یا کشور که صورتی در گردشگری خاص تجربه

تا شهرها و کشورها تحت  میراث فرهنگی )اعم از جاذبه، مناسک و ارزشها و باورها( فرصت مناسبی است .است ضروری

(. 4،2112؛ مارتیکینن2118و دیگران،8؛ سولیسترانی141: 2111،  2شوند )وایتعنوان شعارهای خاصی ترویج و تبلیغ 

رای مذهبی ب انواعی از برندسازی مقصد هستند. در این فرایند اشیا و مناسک "گردشگری معنوی"و  "حلالگردشگری "

 "معنوی"، فضای مفهومی واژه "گردشگری معنوی"شود. در جذب و ماندگاری بیشتر زائران هر چه بیشتر کالایی می

 رانی که حتی در جستجوی آرامش و معنا هستنداست. بدین ترتیب علاوه بر زائران مذهبی گردشگ "دینی"تر از گسترده

شوند. لذا با به کاربردن شعارهای تبلیغاتی که مقصد را وابسته و متعلق به گروه و فرهنگ به این شهر فراخوانده می

( در تبلیغات 2115) 5شود زائران و بازدیدکنندگان بیشتری را جذب کنند. بریانیکند، تلاش میتری تعریف میوسیع

 یگردشگر" یا "گردشگری مذهبی" جای به "معنوی گردشگری" اصطلاح دهد که ازت صوفیان تیجانی نشان میزیار

 اثمیر بودن جهانی و بودن باز معنی شهر استفاده شده است که به شده در طراحی محصولات تعریف برای "اسلامی

. این کندترسیم می المللی بین با مخاطب مسلمان با مدارای بالا و کشوری را پادشاهی مراکش که است مراکش مذهبی

در اندونزی نیز رخ داده است که برندسازی منطقه در قالب  2موضوع در دیگر مقاصد مذهبی از جمله زیارت کوه کاوی

به منظور جذب گردشگران و توسعه گردشگری منطقه رخ داده است )سولیسترانی  "دهکده گردشگری"و  "دهکده آیینی"

 (. 2118و دیگران،

                                                           
1 Hariyanto 

2 Waitt 

3 Sulistyorini 

4 Martikainen 

5 Berriane 

6 Mount Kawi 
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 شدن امر قدسینمایشی .3

( از اولین محققان 1818) 1ده است. گرینوودشدن عناصر فرهنگی ملازم با نمایشی شدن و کمرنگ شدن اصالت پدیکالایی

شدن فرهنگ، برای توصیف این مفهوم به نمایشی شدن و تکرار مراسم آلارده برای گردشگران در زمان های کالایی

 و ی ظاهرینمایش به را آن گردشگری، بسته از کند. به باور او با قراردادن فرهنگ به بخشیغیرمرسوم در اسپانیا اشاره می

توان د که میانشدن پدیده عنوان نمودههای کالاییهای مختلفی به عنوان نشانهکند. در تحقیقات مولفهمی شده تبدیل پولی

ها را با اقتباس از نظریه است. در این پژوهش این مولفه 8مورد نظر برایمن 2لندسازیگفت در حقیقت اجزایی از دیزینی

سازی بر ایم. برایمن چهار مولفه برای دیزینیتجمیع کرده "سازی مکان مقدسدیزنی"سازی برایمن در قالب دیزینی

شدن رخدادهای متعلق به سازی و کار عاطفی. در فرایند کالاییشمارد: موضوعی کردن، تمایززدایی از مصرف، تجاریمی

: 1881)پاترسون،  آمیزندر در میها با یکدیگلندیِ صحنههای مختلف، در نوعی اقتباسِ دیزنیها و مکانها، فرهنگدوره

228 .) 

 اماکن مقدس، انسجام و همگونی موضوعی « دیزینی لندسازی»های یکی از جلوهکردن مكان مقدس: موضوعی

 های مذهبیشود. بسته به اهداف و ایدهدر تجارب، فعالیت ها و رویدادهایی است که در اماکن مذهبی برگزار می

چه به منظور ایجاد اتحاد بین شود. چنانها تعریف و طراحی میتمامی فعالیتیا ملی مسلط بر مکان مقدس، 

صوفی  فرهنگ و مقدس موسیقی المللی بین فستیوال صوفیان در تونس، مراکش و مهاجران در دیگر کشورها دو

این موضوع (. نمونه آشکار 2115شود )بریانی،صوفی هر ساله در تونس برگزار می المللیبین گردهمایی چندین و

 میراثدهکده در امریکاست که با انگیزه های تجاری ایجاد شده است.  4های مذهبی مانند دهکده میراثتم پارک

 نیب دیجد وندیپبیانگر  که است ییکایمذهب و مصرف در فرهنگ آمر است،یمتقابل رسانه، س یاز وابستگ نشانی

( Lourdesشهر معروف زیارتی لورد )مونه دیگر آن ن .(281: 1818)اوجان و بلک،  است نیو د ینظام اقتصاد

در جنوب غربی فرانسه است که در آن همه عناصر مذهبی حول محور زیارت، بر اساس منطق گردشگری، رفاه 

 (.41: 2111، 5)ران و تیموتی گردشگران، جلوه های جذاب ظاهری، و به منظور کسب درآمد، طراحی شده است

                                                           
1 Greenwood 

2 Disneylandisation  

سب کاین واژه از کلمه دیزنی لند به معنای شهرک تفریحی است که بر اساس کارتون های والت دیزنی در شهرهای مختلف جهان برای جذب توریست، و 

ه کن دیگری کمادرآمد ساخته اند و امکانات رفاهی و تفریحی زیادی را در مقابل پرداخت هزینه هایی گزاف ارائه می کنند. بر اساس این نظر، بسیاری از ا

بوده  سطحیبرای جذب توریست ها سازمان دهی می شوند از چنین الگویی استفاده می کنند که در عین جذابیت های ظاهری و اماکانات رفاهی زیاد، بسیار 

 و خالی از محتوا هستند و هدفشان صرفا کسب در آمد می باشد.   
3 Bryman 

4 Heritage Village 

5 Ron and Timothy 
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 با توسعه گردشگری مذهبی، اماکن مذهبی به منظور جذب  در مكان مقدس:های مصرف تمایززدایی حوزه

های های مصرف متعلق به حوزههمگرایی شکلتعداد بیشتر زائران اقدام به توسعه فضایی و کارکردی نموده اند. 

ن یشود و هم به تقویت توان طرفها میپیشتر متمایز ، روندی است که هم باعث افزایش سود هر یک از حوزه

 ریگردشگ مکان عنوان شوند، بههای مقدس بناهای تاریخی محسوب میاز آنجایی که بسیاری از مکان انجامد.می

شده و در آن موزه و مراکز سرگرمی دیگری نیز ایجاد شده است )کارکرد تفریحی و سرگرمی(. نیز در نظر گرفته 

ن که شود. چناهای فرهنگی زیادی در آن برگزار میهمچنین به دلیل تاکید بر نقش فرهنگی مکان مقدس، برنامه

 .های مذهبی اسلامی از جمله در مشهد، قم و کربلا دایر استهای آموزشی قرآن در زیارتگاهدر حال حاضر دوره

زندگی روزمره مانند برگزاری مراسم عقد و تشییع  وقایع مکانی برای برگزاری عنوان ماکن مقدس بهابعلاوه 

دهند که پیش از این از کارکردهای خدماتی را ارائه می از جدیدی کند که متناسب با آن انواع یم عمل مردگان

پردازد شدن کلیسای جامع تورکو در فنلاند می( به کالایی2112شد. مارتیکین )اصلی مکان مذهبی قلمداد نمی

های زیاد در آن ف هزینهها، مراسم رقص و جشنوارهای شهری با تشریفات و صرکه مراسم ازدواج سلبرتی

 یهاساختماناند که ( نیز با بررسی ادراک از تقدس معابد تایلند نشان داده2118شود. لوی و  کوچر )برگزار می

در داخل یا در نزدیکی معابد،  مدرن یآورو فن ،یادار یها، ساختمانمحل اقامت ،یورزش یمکان ها د،یجد

امکان جدا شدن آن از امر  به کارکردهای دیگر، امرمقدس شدن کند. آغشتهحس تقدس مکان را کمرنگ می

 (.2111موزاکی، ؛ 2118، اولسن، 2111، 1کند )برمرمیروزمره را سلب 

از طرف دیگر با توسعه فضاهای مقدس و افزایش زیرساختهای گردشگری در اطراف آن، روز به روز مرز میان امر مقدس 

شود. این موضوع در بسیاری از اماکن تجاری باریکتر می -فضای مصرفی مقدس و  -و امر نامقدس، فضای مذهبی 

مذهبی در اسلام )مکه، کربلا، مشهد و قم( قابل مشاهده است. به منظور سهولت و رفع نیازهای زائران، اطراف اماکن 

ها و مراکز هتل اشباع شده است. در نزدیکی اماکن مقدس، "2نامکان" 1مقدس از فضاهای مصرف یا به زعم مارک اوژه

اند. برج ساعت در مکه نمونه بارز خرید مجلل با ارتفاع بلندی ایجاد شده است که گاه بر مکان مقدس سایه انداخته

توانند در روزهای گرم در حالی که بر نزدیکی مضاعف فضای مصرف به فضای قدسی است. حجاج در هتل مجلل می

 ،Wi-Fi دسترسی به راحتی مدرن، زندگی رد اتاق خود بخوانند. سهولتکعبه اشراف دارند، نماز خود را در فضای س

 ،8مک کرچر و دی کورس)عاملی برای عدم تمرکز بر زیارت باشند. به اعتقاد برخی از محققان  توانندمی همه خرید، مراکز

                                                           
1 Bremer 

ه ها بنامکان در واقع به فضاهای مرده و راکد انباشته از تحرکات هر روزه مردمانی که ساکن این فضاها نیستند. سبک معماری "نامکان"2 

اره اشها ها و پارکینگها، مراکز خرید، فرودگاهتوان به هتلاز جمله آنها می کند.های گذرا بودن و ناماندگاری را تداعی میوضوح شاخصه

 (1811و همچنین ن. ک. نامکان ها. مارک اوژه،  244: 1881)پاترسون، کرد
3 McKercher & du Cros 
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 هبلک مقدس نیست،با مکان  گردشگری هایفعالیت ( مشکل اصلی تقابل2112؛ هانگ و دیگران، 2114، 1؛ اکانر 2002

 یتتقو موجب گردشگری، هایفعالیت و مذهبی هایخیلی زیاد مکان نزدیکی .است مذهبی مکان تا آنها نزدیک فاصله

 است.  فضای مقدس و تجارت بین تضاد

  :رفتار کارکنان اماکن مقدس با زائران شبیه رفتار بازیگرانی است که الزام به کار عاطفی پرسنل مكان مقدس

کنند. در اماکن مقدس، کارکنان مجبورند همیشه رفتاری پیش نوشته شده یک نمایش نامه را اجرا میمتن از 

محترمانه و توام با لبخند داشته باشند. به علاوه در اقتصاد پنهان اماکن دینی از مومنانی که با انگیزه خدمت و 

های گان در راستای اهداف و برنامهشوند، از نیروی داوطلب و رایکسب ثواب اخروی به این اماکن جذب می

 نهاد دینی سواستفاده می شود.

های . اگر چه زیارتاست زیارت مناسکتر شدن بخشی نمودهایی از نمایشیزیارتی و یا تبرک هایراهپیمایی اندازی راه

تبلیغ و نمایش داده ها در شکلی وسیع دسته جمعی همواره در طول تاریخ وجود داشته است، اما امروز با حمایت رسانه

 .استبه یکی از قدرتمندترین نمادهای همبستگی میان شیعیان تبدیل شدهشود. مصداق بارز آن راهپیمایی اربعین است که می

 که آن جای به (151: 1888)حسام مظاهری،  "های تبرک بخشیکارناوال"دیگری از نمایش امرقدسی در قالب  شکل در

 پرسنل و مقدس مکان کارگزاران از گروهی کند، تحمیل خود بر را سفر دشواری ،و قداست  کتبر از یمندبهره برای رئزا

. بعلاوه برندمی افراد نزد و کرده خارج خود محل از را متبرک شیء ،قدس امر سفیرانِیا  نمایندگان مقام در مناسکی خدمات

تر زیارت تر و راحتاقتصادی زائران در تجربه مصرفیتر شدن خدمات سفر زیارتی، درآمد و توان با افزایش و پیچیده

های مصرف و تمایزهای اجتماعی خود را به نمایش شیوهنقش اساسی یافته است. زائران به واسطه سفر زیارتی خود، 

 همه آن داند که دریا اجتماعی از زائران می 8( ویژگی اصلی زیارت را تشکیل کامنتیاس1811) 2گذارند. در حالیکه ترنرمی

تفاوت در سبک سفر حجاج کشورهای توسعه . اندشده جمع مقدس سفر یک منظور چرا که به هستند، برابر موقتاً زائران

دارند که تعداد  یدسترسایی  یبه امکانات و اماکن اقامت هاییکایهمه آمر باًیتقر. یافته با کشورهای توسعه نیافته آشکار است

علیرغم این  .(4،2118؛ ارجانانا و اسلان2111)قریشی،  در حال توسعه از آن برخوردار هستند یاز مسلمانان کشورها یکم

حجاج بر  اما دهند،های یکسانی را انجام میآنها آیینهمه کند و می دعوتمسلمانان  اجتماعکه اسلام آنها را به امت یا 

 . کنندلف حج را تجربه میمخت هایشکل و شخصیتشان زمینهپیش، اقتصادیاساس ملیت، دارایی 

 

 شدن امرقدسیدیجیتالی .4

                                                           
1 O’CONNOR 
2 Turner 

3 Communitas 

4 Arjana and Aslan 
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 ه، امرقدسی نیز از اینهای دیجیتالی و افزایش کاربرد آنها در تمام ابعاد زندگی روزمردر نتیجه رشد و گسترش رسانه

شده و تر ها در حوزه امر دینی، دینداری فردی( با ورود رسانه2118تریهاستوتی )به زعم تغییرات مصون نمانده است. 

و مجازی شدن زیارت، تقدس و معنویت ناشی از آن در خارج  هایرسانه با افزایشیابد. اقتدار نهادهای دینی کاهش می

نها زائران نه تشود. گیرد و زیارت هرچه بیشتر به عمل فردی مبدل میاز نهاد سنتی و رسمی مرسوم در دسترس قرار می

کنند، بلکه بسیاری از افعال ملازم با زیارت از جمله پرداخت مجازی تجربه می مناسک زیارت را به صورت فردی و به شیوه

نذورات، صدقات، خرید سوغات متبرک و ... نیز از طریق فضای مجازی امکان پذیر شده است، در حالی که پیش از این 

زیارتی که با  است. تحرک و سفر متضمنمعمولا  زیارتکه گرفت. حال آنتمامی این اعمال در متن سفر زیارتی صورت می

 رنج سفر همراه بوده و لمس فیزیکی مکان مقدس و انجام مناسک فردی و جمعی ملازم آن است. 

های هوشمند در حین زیارت های مدرن از جمله تلفنکننده تکنولوژیکننده و مختلها بر نقش تسهیلهمچنین پژوهش

باط و انتقال تجربه معنوی خود به دیگرانی که همراه او نیستند را دارد، از طرفی اند. اگر چه زائر با آن امکان ارتاشاره داشته

کند و موجب اختلال تجربه زیارت ها تمرکز زائر را از اجرای مناسک زیارت دور میدیگر استفاده از این نوع تکنولوژی

 ارسال ،WhatsApp در چت فیلمبرداری، ،«سفلی» گرفتن مشغول شود. در اماکن زیارتی بسیاری از زائراندیگر زائران می

اند ( در مطالعات خود نشان داده2114( و اکانر)2111(، قریشی )2111پینتو ) .هستند غیره و اسکایپ ،Instagram در پیام

مختلف مشغول سلفی گرفتن هستند.  هایژست با و در بین زائران شدت یافته است و آنها با لبخند «تب سلفی گرفتن»که 

. های زندگی روزمره بوده استآرامش و فراموش کردن خود و وابستگی و که اصل زیارت معمولا مبتنی بر فروتنیلیدر حا

ه کقواعد مذهبی خود در طول سفر، اغلب با قوانین حریم خصوصی یا  "معنادار"زائران برای ثبت تمام لحظات اصرار 

 .دهد، مغایرت داردبی ساختار میبسیاری از اشکال تعاملات اجتماعی را در زمینه های مذه

 بوروکراتیزه شدن امر قدسی .5

است. در این شکل قواعد و  امرقدسی حداکثری مندیقاعده و یافتگیبه معنای ساخت "بوروکراتیزه شدن امر قدسی"

ار ساختگیرند. به منظور مدیریت اماکن مقدس، های مشخص و ساختارهای عقلانی قدرتمند حول امرقدسی شکل میرویه

ن شباهت با دیگر سازمان ها و نهادهای دولتی نیست. با بوروکراتیزه شدگیرد که بیقدرتی مبتنی بر سلسله مراتب شکل می

هایی که پیش از این ماهیتی داوطلبانه، خیرخواهانه و معنوی و غیردنیوی داشته است به امری هر چه بیشتر امردینی، فعالیت

و استانداردشده، دنیوی و .. تبدیل می شود. در چنین شکلی از نهاد مذهبی است که  بندیتفکیک شده، تخصصی، سطح

( به بررسی نقش واعظان 211: 2111)1خورد. موزاکیشوند که منافع افراد با آن گره میهایی تعریف میها و نقشسمت

عامه هم هم واعظان و نین شرایطی، پردازد. در چاسلامی در اندونزی می هایایده مصرف و انتشار دانشگاهی در تولید،

ود خ یاقتصاد - یطبقه اجتماع تیهو و یمذهب تیساختن هو یبراای لهیجمعه به عنوان وسنماز  های مسلمانان از خطبه

  کنند.یاستفاده م

                                                           
1 Muzakki 
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  امرقدسی 1شدن سیاسی .6

از  یامجموعه اینهادها  ها،دهیچگونه به ا نکهیا حیتوض یاست که برا یاسیس یهاهیدر علوم و نظر یشدن مفهوم یاسیس

 نیست، اقتصادی هایارزش به دادن اولویت معنای به امرقدسی لزوماً شدنکالایی. شودیداده م یاسیس یژگیو ایلحن  قیحقا

امر  دنشکالایی که حالی باشد. درایدئولوژیک دولت و گروه مسلط نیز می سیاسی و هایارزش بر تأکید دهندهنشان بلکه

( وجهی غیراقتصادی نیز برای آن قائل است که به طور 2111شود، وایت )می درک اقتصادی معنای به معمولاًدینی 

مقامات  آن اب که است مکانیزمی شدن امر دینیکالایی که دهدمی تواند آورده اقتصادی داشته باشد. او نشانغیرمستقیم می

ند. باتوجه به کن تبلیغ توانند تفسیرهای خاصی رامی بلکه کنند، حدودم را تفسیر امردینی دامنه توانندمی مذهبی نه تنها

 ازارهایب مقدس را چطور ببینند، اماکن در گردشگری به اینکه نقش بسته است ممکن آنها خاص، دین یک اهداف و رسالت

 دانند،ب دهند(خود را تغییر میافرادی که دین ) بالقوه مومنان را اگر بازدیدکنندگان مثال، عنوان به .را ایجاد کنند خاصی

از ادیان را  یکی و باشد مختلف ادیان بین تمایز محور حول توانندمی سایت مذهبی این در شده کشیده تصویر به هایپیام

 اماکن در دین ندیببسته یا شدنکالایی شکل بنابراین، .کند معرفی دیگری از« تراصیل» یا« واقعی» به عنوان دیگری از بالاتر

 شدنیکالای رواز این .بگیرد آن را هدف خواهدمی مذهبی گروه یک که دارد بستگی بازدیدکنندگانی بازار به خاص مذهبی

. گرفت نظر در نیز ایدئولوژیک و سیاسی هایارزش چارچوب در را آن باید بلکه کرد، درک بطور اقتصادی صرفاً نباید را

( با بررسی 2111قریشی ) .دانست ایدئولوژیک اقتدارگرای دولتی دستگاه از جزئی باید را شدنکالایی که رسدمی نظر به

( با مطالعه مناسک تیجانی در تونس 2115( با بررسی مناسک زیارت در سوریه و بریانی )2111شدن مناسک حج و پینتو )کالایی

 استفاده خود سیاسی-اجتماعی اقتصادی و بازاریابی برای ابزاری عنوان به مناسک زیارت و مکان معنویت ها ازاند که دولتنشان داده

 با راملیف رویدادهای عنوان المللی بههای بینو برپایی زیارت فراملی گردشگری هایجاذبه به هازیارتگاه کنند. تبدیلمی

ودیسم در برمه شدن بدر بررسی کالایی 2(2111(. فیلیپ و مرسر )2112است )کانسکی،  شده عظیم همراه اقتصادی منابع

احب آن در تص یشناخته و سع تیبه رسم را سمیبود، به اقتدار خود دنیبخش تیمشروع یحکومت برادهند که نشان می

 ییبودا راثیبا م یقو یوندهایکرده است که در آن پ جیرا ترو یمل تیبه طور مداوم مفهوم وحدت و هو میرژ نی. ادارد

ه عنوان کشور ب یو ارتقا یخارج یگذار هیسرما قیباعث تشو یدر اقتصاد جهان برمه . ادغام کاملتربرقرار کرده استبرمه 

 شده است. گردشگری مقصد  کی

 و نتیجه گیری بحث .5

شدن امر مقدس، نشان از گستردگی و پراکندگی موضوعات مورد مطالعه دارد. بررسی مطالعات انجام شده در حوزه کالایی

را  شدن و سکولاریزه شدنچون اصالت و تقدس در مقابل تجاری شدن، کالایی تحقیقات مورد بررسی مفاهیم مختلفی

ا هگیرد که هر یک از آنها فضای معنایی و فرایند فرهنگی نسبتا یکسانی را پوشش داده است. برآیند بررسی پژوهشدربر می

                                                           

1 Politicization 
2 Philp & Mercer 
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به تعریف مفهومی دقیق آن،  شدن برای محققان مفهومی روشن بوده است، و نیازیدلالت بر آن دارد که گویی کالایی

شدن مفهوم و محور هایی که کالاییها و ابعاد آن احساس نشده است. حتی در پژوهشمشخص کردن فرایندها، چگونگی

های شانههای پژوهش نیز به سختی ناصلی پژوهش را تشکیل داده است، فاقد تعریفی دقیق و عینی است. در گزارش یافته

تمیز داد و صرفا به توصیف تغییراتی در امر مقدس اکتفا شده است. دشواری این امر زمانی آشکار توان شدن را میکالایی

شدن در بستر فرهنگی دیگری را داشته باشد، با مرور های کالاییشود که پژوهشگری قصد شناسایی فرایندها و نشانهمی

 سردرگم خواهد ماند.  های آنتمامی مطالعات انجام شده بازهم در تشخیص و بازیابی نشانه

ی اشدن امر مقدس و یا به طور کلی امر فرهنگی صورت گرفته است؛ اما هنوز حوزهبا وجود مطالعاتی که پیرامون کالایی

 مناسک گستردگی وجود با ایران شود که تقریبا ناشناخته و مبهم باقی مانده است. درانگیز برای پژوهش محسوب میبحث

زیارت و دغدغه نسبت به تغییر ماهیت زیارت و اماکن و شهرهای مقدس از  تحولات و ینداراند عامة میان در زیارت

 بیشتر توجه لزوم رو،از این بوده است. مهجور شناختیجامعه مطالعات همچنان در حوزه این جمله در قم و مشهد،

بررسی سوابق تجربی نشان داد که به لحاظ موقعیت  .است ضروری بسیار پدیده این و گردشگری در ایران به شناسانجامعه

شدن امرقدسی در کشورهای آسیایی انجام شده است، در این میان کشورهای شرق ی، اکثر پژوهشها در حوزه کالاییمنطقه

با  مرتبط هااند. پس از آن بیشترین پژوهشو جنوب شرق آسیا )مالزی، تایلند، چین و اندونزی( بیشترین سهم را داشته

که  است کشورهای جنوب و غرب آسیا بوده است. لذا مفهوم اصالت و تقدس عمدتا در مناطقی مورد مطالعه قرار گرفته

در دوره مدرن شود و از طرفی از فرهنگ سنتی برخوردارند و بعلاوه دین یکی از ارکان اصلی این جوامع محسوب می

که محققان  ای استرشتهشدن موضوعی بین. کالاییاندتجربه کرده را یقابل توجه یو فرهنگ یاجتماع-یاقتصاد راتییتغ

اند. به لحاظ روشی غالب های مطالعات دینی، گردشگری و جامعه شناسی و جغرافیا آن را مورد مطالعه قرار دادهرشته

های ن درک تفاوتهای دیگر اجازه و امکاپژوهشها به روش مردم نگارانه انجام شده است. این روش در مقایسه با روش

شدن امرقدسی یا هر پدیده فرهنگی بدون رسد مطالعه کالایی. به نظر می(142: 1884)هولدن،  دهدظریف فرهنگی را می

درگیری و مشارکت مداوم در بستر فرهنگی امکان پذیر نیست. روش مردم نگارانه چنین امکانی را بیش از پیش میسر 

اله های مسمشاهده، مصاحبه، مطالعه اسنادی و ... شناخت ابعاد و پیچیدگی چندگانه هایکند و با استفاده از تکنیکمی

( در تحلیل محتوای مقالات حوزه زیارت و گردشگری مذهبی به این نتیجه 2121شود. کیم و همکارانش )پذیر میامکان

ل ذات معناشناختی بودن پدیده زیارت، درصد( به منطقه آسیا اختصاص داشته است و به دلی 42اند که اکثر مقالات )رسیده

 روشهای کیفی در تحقیقات گردشگری مذهبی غالب بوده است.  

الی شدن، دیجیت، بوروکراتیزهعمومی شدنشدن، شدن، نمایشیشدن در شش بعد پولیهای کالاییدر این پژوهش نشانه

ازی سلی تقدس بخشی امرنامقدس و عرفیشدن تعریف و تحلیل گردید. شش بعد مذکور با دو روند اصسیاسیشدن و 

 اربسی رابطه که بازار بر مبتنی قدرت یک وجود یعنی یک موضوع ها درتوان گفت پژوهشامرمقدس همراه است. می

حتی  یا بازار هایفرصت آوردن بدست با هاییگروه شرایط این در .دارند توافق داریسرمایه اقتصادی سیستم با نزدیک

دن به شابعاد کالایی .آورندفراهم می کالا عنوان به مذهبی پیام و نماد تهیه از طریق را سرمایه انباشت روند بازار، ایجاد



 

18 
 

از سوی  عملی(به صورت کلامی و ) 1در قالب حسن تعبیراقتصاد نمادین پنهان دین گره خورده است که به زعم بوردیو 

های این حوزه نگران تاثیرات . اگرچه پژوهش(81: 1411و سهرابی، فیروزجاه شود )انکار می و متولیان امردینیمتخصصان 

ان داده است ها به خوبی نششدن در تضعیف، تغییر ماهیت یا از بین رفتن امرقدسی هستند، اما از طرفی دیگر یافتهکالایی

 بخشیدن یتمشروع به منظور جدید افتند و معانیکه با تغییر در فرهنگ یا امر مقدس، استراتژیهای گفتمانی نو به کار می

شدن امر مقدس، تغییر در معنا و فضای مفهومی آن اجتناب شدن و تجاریشوند. بنابراین همراه با کالاییبه آن خلق می

رسد. بسط معنایی زیارت به گردشگری مذهبی و امروزه به گردشگری معنوی یا روحانی گواهی بر این ناپذیر به نظر می

 مدعاست. 

. اننددشدن را بدون نیروهای فرهنگی، سیاسی و اقتصادی غیرممکن میت که محققان بررسی پدیده کالاییپرواضح اس

 ازی، ننیرابناب است. یادهیچیپ یفرهنگ -یخیتار ار، ساختی آنبارز تجار یهایژگی، صرف نظر از وشدن امر قدسیییکالا

های پژوهش حاضر یافته شود. مشخصآن  یاجتماع - یو اقتصاد نینماد تیدارد تا اهم یفرهنگ یهابه درک چارچوب

شدن امر مقدس بیشتر در قالب فضاها، مراسم و اشیا، نمادهای های کالایینشان داد که در تحقیقات صورت گرفته، نشانه

ن اشدن تجربه زیارت زائرکه چگونگی کالاییمذهبی و مقاصد مذهبی )سطح کلان و میانه( بازنمایی شده است. در حالی

)در قالب اعمال و اجرای مناسک و ارتباط با امر قدسی( و چگونگی همراهی او با تغییرات سطح کلان و میانه به جز در 

شدن امر مقدس در ایران  نیازمند مواردی محدود چندان مورد توجه قرار نگرفته است. علاوه بر این که موضوع کالایی

  ه امر قدسی است. مطالعاتی در سطح ساختار و کنش باورمندان ب

                                                           
1 Ephemization 

 .بیان غیر مستقیم و استفاده از تعابیر تلطیف شده و به عبارتی در قالب یک زبان انکار آمیزیعنی اظهار فعالیت های اقتصادی کلیسا با  حسن تعبیر
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