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 چکیده

الزایاا  پیشارف     دهاد ا   بررسی روند توسعة اقتصادی کشورهای پیشرفته نشاا  یای  

گرایی یصرفی و افزایش تمایل یردم به خرید کالاهای داخلای   اقتصادی جایعه، تقوی  یلی

هاای اقتصاادی را    شد  در برابار تااناه    ایی کشور و یقاوم اس ؛  یرا توا  تولید و اشتغال

گرایای یصارفی بارای ات اا       دهد؛ بنابراین شاناخ  یتغیرهاای یا بر بار یلای      افزایش یی

دهای یناسب توسط یتولیا  یرتبط فرهنگی و اقتصادی جایعه لا م اس ؛ بر این یبنا، راهبر

گرایای یصارفی اسا ر بارای      تبیین روابط بین یتغیرهای ی بر بار یلای   هدف این پژوهش

 های پرسشنایه رسید  به این هدف، ا  روش پیمایشی استفاده شدر برای انجام این روش ا 

گرایی یصرفی و یتغیرهاای یساتقل    یلی یرتبط با یتغیر وابستةساختة  استاندارد و نیز یحقق

پرستی، نگرش به کالاهای خارجی، آگاهی ا  کیفی  یحصولا ، الگوی یصرف بدو   ییهن

 450برای تو یع ییاا    پذیری، ، یصرف نمایشی و تش ص، ار یابی ا  کالاهای ایرانینقش

هرچاه   دهاد  هاای پاژوهش نشاا  یای     برخی ا  یافتهر نفر ا  یردم شهر اصفها  استفاده شد

 یصارفی  گرایای  ایرانی بیشتر شاود، یلای   کالاهای ا  ار یابی یصرف و الگوی پرستی، ییهن
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 کیفیا   ا  آگااهی  خاارجی،  کالاهاای  باه  یردم نیز بیشاتر خواهاد شاد و هرچاه نگارش     

کمتر خواهاد   یصرفی گرایی پذیری بیشتر شود، یلی تش ص نمایشی و یصرف یحصولا ،

بیشترین شد  تاثبیر یببا  و    361/0پرستی با ضریب  شده، ییهن س یدل برا ششدر براسا

گرایای   بیشترین شد  تثبیر ینفی را بار یلای   -223/0نگرش به کالاهای خارجی با ضریب 

گرایای یصارفی در    دهاد یلای   های دیگر این پژوهش نشا  یی یصرفی داردر همچنین یافته

ا  اقتصاادی ی تلام یاردم اصافها  تفااو       ییا  دو جنس یرد و    و نیز در ییا  طبقا 

ها  های تحصیلی ی تلم و یتثهل های سنی، گروه یعناداری دارد، ایا این یتغیر در ییا  گروه

 و یجردها تفاو  یعناداری نداردر

پذیری، کالای ایرانی، غیار    گرایی یصرفی، یصرف نمایشی، تش ص یلی ها: کلیدواژه

 پرستی، تحلیل یسیرر اقتصادی، ییهن

 

 . مقدمه1

ایرو ه دستیابی به استقلال اقتصادی
1

هاای توساعه باه     ترین ی لفه ، سیاسی و فرهنگی ا  یهم

کارد  غیار  یلای    آیدر این ایر نیا یند فراگیرشد  و نهادینه شمار یی
2
در باین آاااد ی تلام     

کنناده ا  اقتصااد و    هماة باا یگرا  تولیدکنناده و یصارف     امای جایعه اس ر در این ارتباط، 

نظارا    یورد توجه بسیاری ا  صاااب گوناگو   یر عرصههاهای داخلی د گیری ا  ظرفی  بهره

های داخلی برای تولید کالاهاا و خادیا     امای  ا  اایای ظرفی  اقتصادی قرار گرفته اس ر

                                                      
هاا   ها و سیاسا   عمال این تصمیمگذاری همراه با قدر  ا گیری و سیاس  ر استقلال عبار  اس  ا  داشتن قدر  تصمیم 1

(ر استقلال اقتصادی به یعنای خودبساندگی در رفاع نیا هاای اساسای      90، صر 1379 اده انصاری،  در ایطة ااکمی  )تقی

گذاری داشاته باشاد، ضامن توجاه باه قاعاد         گیری و سیاس  اس ؛ بنابراین اگر کشوری ب واهد در اقتصاد قدر  تصمیم

واساطة آ    گار نتوانناد باه    باید قابلی  تولید کالاها و خدیاتی را داشته باشد که کشورهای سالطه های نسبی در اقتصاد  یزی 

هاای   ها و سریایه گذاری دهندر اگر کشور بتواند ا  ظرفی  گیری و سیاس  کالاها و خدیا  به خود اجا   یداخله در تصمیم

ایجاد کند تا بتواند خود را ا  سالطة دیگارا  نجاا        خود بهره بگیرد و برای خود در تولید کالاها و خدیا  اساسی یزی

 دهد، به ب شی ا  استقلال اقتصادی دسترسی پیدا کرده اس ر     
2. National Zeal 
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گذاری را در  گیری و سیاس  به درونزاکرد  یتغیرهای برونزا ینجر خواهد شد و قدر  تصمیم

هاای   در بند هشتم سیاسا  دهد؛ بر این یبنا  دی، سیاسی و فرهنگی افزایش ییهای اقتصا عرصه

شاد  ایان    اسا ر عملیااتی  کید شده ثت« ترویج یصرف کالاهای داخلی»کلی اقتصاد یقاویتی به 

 ا  وکنااد  یاای فراهم یلی یظرفی ها گسترش و رشد یبرا را یناسبی بستر و  یینهسیاساا ، 

کاهدر تجارب بسیاری ا  کشورهایی کاه یسایر پیشارف  را     یی بیرو  به کشور وابستگی ییزا 

عناوا    دهد، وضعی  یعیش  و رفاه اقشار یتوساط و ضاعیم جایعاه باه     اند نشا  یی طی کرده

دهناد، تاابعی ا  عارل یلای و      های تولیدی قارار یای   عوایل تولیدی که خود را در اختیار بنگاه

تولید داخلی و یصرف کاالای داخلای    تقوی  غیر  اقتصادی جایعه اس  که خود را در رشد

های غیر  اقتصادی جایعه، امای  و یصرف کالاهای داخلای در   دهدر یای ا  نشانه نشا  یی

 (ر عرل1391 اده، انصااری ساایانی و گلادی،     یقابل انبوهی ا  کالاهای خارجی اس  )اساین 

 توجه بر یلی عرل راس  کرده ارائه را آ  1906 سال در 1ساینر که اس  اجتماعی یلی یفهویی

در  خود برتردانستن به را فرد که تمایلی و فرد هر یرفتار یکدها و استانداردها ،عقاید به

 در کهشوند  تلقی یییلی  عرل یدارا یصرفکنندگانیر دارد دلال  ،واییدارد دیگرا  یقایسه با

 نااةنپرستاییهظیفااة و را ایر این و کنند یی امای  ااساس خود کشور ساخ  یکالا با رابطه

 یبیاار سبب وارداتی یکالاها خرید یعتقدند و دانند یی داخلی تولیدکنندگا در قباااااال  خود

 پایین درجا  با کنندگا  یصرف ،دیگر یسو ا ر یی ند صدیه داخلی اقتصاد به و شاااود یااای

 آ ها  اتی کیفی دلیااال  به را کالاها و نمیدهند برو  خود ا  را تمایلا  ناااو   این یلی عرل

ییگر) دخرن یی
2
 (ر111 ، صر13٨9پاور و ارجمناد ناژاد،     ی، کفااش یرتضو ا  نقل به، 1996، 

 و یصرفکننده رفتار   یین در توجه خور در و یهم یوضوعی یصرفکننده یلی عرل یفهوم

 اس ر بینالمللی با اریابی

توا  عوایل ی بر بر امای  ا  کالای داخلای و یصارف آ  را بادو  توجاه باه یباانی        نمی

                                                      
1. Sumner 

2. Magri  



 شانزدهمدانشكدة ادبيات و علوم انساني دانشگاه فردوسي مشهد                    سال  علوم اجتماعي لۀّمج                         278

 

 ، هنی یفعالی هارا یصرفکننده  رفتارکننده تبیین کردر این رشته  علمی رفتار یصرف نظری و

 و دورانداختن استفاده ،خرید ،انت اب هنگام افراد کهگیاارد  ی در نظاار یاایفیزیایا و ااساسی

   (ر2000، ویلاه) ییگیرند کار به نیا ها و خواستههایشا ی ارضا  برای خدیا و یحصولا 

کنندگا  درباار  خریاد    گیری یصرف ، نحو  تصمیم«کننده رفتار یصرف»نظرا  رشتة  صااب

کاه  « پاردا ش اطلاعاا   »کنناد  الگاوی ینطقای     تاثبیر دو الگاو تبیاین یای     یحصولا  را تح 

داناد   گیری ا  روی ینطق را عایل یصارف کالاهاا و خادیا  یای     های شناختی و تصمیم ی لفه

پااردا ش »( و دیگااری الگااوی عاااطفی  104، صر 13٨٨، بااه نقاال ا  اقیقاای،  197٨، بتما )

ناد  ک که ااساسا  و عوایل عاطفی را عایال گارایش باه یصارف کاالا قلماداد یای       « اطلاعا 

 ر  (1391)سیدجوادین و اسفیدانی، 

کننده در یصرف کالاهای داخلی اطلاعاا  یرباوط باه کیفیا ،      در الگوی اول، عایل تعیین

د قطعا  و لوا م تعمیری، یاا  تولیاد وررر  ا  فروش، وجو قیم ، ییزا  دسترسی، خدیا  پس

 خرید با اخلاقی و یهنجار ی الف عایل گرایش به خرید کالاهاس ؛ این در االی اسا  کاه   

  شده در نظر گرفته عاطفی  عوایل ییهن ا  به یوفادار و علاقه اس دلیل به خارجی یحصولا 

در یک دید  درشو خارجییحصولا   به داخلی یحصولا  ترجیح س  باعثایمان  که اس 

 کاهش به خارجی یحصولا  که خرید کننااد اسااتدلال یاای کنندگا  یصرف ا  بعضیای،  شااباه

 اسشود کاه باا    یی ینجریلی  اقتصاد به تضعیم شودر این کاهش یی ینجرشغلی ی فرص ها

الشعا   در تناقض اس  و یمان اس  سایر ابعاد سیاسی و فرهنگی جایعه را تح  پرستی ییهن

 هموطنانی یبیاار اخلاقی یسئول راخااارجی  یحصولا  خریدارا  هااا دهاادر آ خااود قاارار 

 ردادهاند دس  ا  را خود شغل بینالمللی رقاب  ابر در که ییدانند

کالاهای داخلی و غیر  اقتصادی اائز اهمی  اسا ،    دریجمو  آنچه برای تقوی  یصرف

  روی ااساس و عاطفه با گیری یردم چه ا  روی شناخ  و ینطق و چه ا این اس  که تصمیم

افزایی شناخ  و ااساس، گرایش به یصرف کالای داخلی جها    شود و با هم همدیگر همسو 

  پیدا کندر
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عناوا  شاهر یول اد اقتصاادی      شهرهای ایرا  اس  که ا  دیربا  به شهر اصفها  یای ا  کلا 

 د عام و خااص باوده    کار و تلاش یدیرا  و یردیا  این دیار  با  شناخته شده اس  و روایة 

گرایی اقتصادی در آ  شال گرفته اسا ؛ اگار چاه     اس ر در طول تاریخ، بسترهای تقوی  یلی

هایی داشته اس ر چگونگی رفتاار تولیدکننادگا  و    در شرایط یحیطی و اجتماعی فرا  و نشیب

کنندگا  ا  ابعاد ی تلم یورد توجاه ااکماا  و علماای شاهر باوده اسا ر در تااریخ         یصرف

ها به داشتن غیر  یل ی در یصرف کالاهای ایرانی  روطه به فریا  علمای اصفها  و تثکید آ یش

کردناد و   هایی که کالای ایرانای یصارف نمای    اشاره شده اس  و یشهور اس  که علما به خانه

نفار ا    12(ر 47، صر 13٨4شدند )نجفای،   اند وارد نمی گرایی و بریز و بپاش بوده اهل یصرف

 19 ،2ر ، ش14 ساال  کلاتاه،  المتاین  ابال  رو نایاة  در که ای یاده 5 یةاعلای ا  درعلمای اصفه

این خدام شریع  یطهره باا همراهای جنااب    » اند  اس ، آورده ینتشر شده 1324البانی  مادیج

 5ایم که یهما ایان بعد  لک ت لم ننمااییم، کاه فعالا      الملک، یتعهد و یلتزم شرعی شده رکن

  اس   فقره

قبالجا  و اااام شرعیه ا  شنبه به بعد روی کاغذ ایرانی بدو  آهار نوشته شودر اگار  اولا   

قباله و اامی هم که روی کاغاذ   رنویسیم بر کاغذهای دیگر نویسند، یهر ننموده و اعتراف نمی

نماییمر اارام نیسا  کاغاذ     دیگر نوشته بیاورند و تاریخ آ  بعد ا  این قرارداد باشد، ایضا نمی

 رشویم؛ یاها به این روش یتعهدیم نی و کسی را یانع نمیغیرایرا

هاای دیگار ایرانای باشاد،      اردستانی یا پارچاه  ةبانیا   کفن ایوا ، اگر غیر ا  کرباس و پارچ

، صلوه بار آ  ییا  ب واهناد    ةایم برآ  یی ، یاها نما  ن وانیمر دیگری را برای اقای یتعهد شده

 ریاها را یعاف دارند

شود، قرار دادیم یهما  که ا  این تاریخ به بعد دوخته و پوشیده یی جدید ةیردان بالبا   یلبوس

شود، لبااس خودیاا  را ا  آ  ینساوم نمااییم و ینساوم       بدلی در ایرا  یاف  یی چهایان، هر

های غیرایرانی را، ایا یاها یلتازم   دانیم لباس کنیم و ارام نمی غیرایرانی را نپوشیم و ااتیاط نمی

المقدور بعد ا  این تاریخ یلبوس خود را ا  ینسوج ایرانی بنماییمر تابعین یاها نیاز   اتیایم  شده
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کذلک و یت لم توقع ااترام ا  یاها نداشته باشدر آنچه ا  ساابق پوشایده و داریام و دوختاه،     

 ریمنو  نیس  استعمال آ 

تصر باشد یاک پلاو   باید ی  ها بعد  لک ولو اعیانی باشد، چه عایه، چه خاصه رابعا   یهمانی

و یک خورش و یک افشرهر اگر  اید بر این کسی تالم دهد، یاها را به یحضار خاود وعاده    

نماییمر هرچه کمتار و ی تصارتر ا  ایان تالام      نگیردر خودیا  نیز به همین روش یهمانی یی

 رکردند، یوجب یزید ایتنا  یاها خواهد بود

  یرا که آیاا  بااهره    ؛رویم و به ینزل او نمی کنیم خایسا   وافوری اهل وافور را ااترام نمی

ولَا تُلقُْاوا بِثَیْادِیاُمْ   « »ولَا تُسرِْفُوا اِنَ هُ لا یحُبُِ  الْمُسْارِفِینَ » «إِ َ  الْمُبذَِ رِینَ کَانُوا إِخْواَ َ الشَ یاَطِینِ»

دینای و   ضارر یاالی و جاانی و عماری و نسالی و     « لاضرر و لاضارار »و ادیث « إِلَی التَ هلُْاَه

ها و یمالک را به باد دادهر بعد ا  این هر  عرضی و شغلی آ  یحسوس و یسری اس  و خانواده

 «رنگریم نظر توهین و خف  یی که را فهمیدیم وافوری، به

اند؛ به عبار  دیگار   یردم شهر اصفها  به داشتن عقل یعاش یا عقل اسابگر یعروف بوده  

الاها و خدیا  در ییزا  و ناو  کالاهاا و خادیا  یصارفی     اند و هنگام خرید ک نگر بوده آینده

، شهر اصفها  جزو یعدود شهرهای ایرا  اسا   1کردندر در اال ااضر ا  نظر یونساو دق  یی

عنوا  شهر خل اال   های خلاقانه دارند به دلیل داشتن صنایع فرهنگی و هنریندانی که فعالی  که به

باید عوایل ی بر  تواند یای ا  شهرهایی باشد که یی یعرفی شده اس ؛ بنابراین شهر اصفها  یی

 گرایی یصرفی آ  یطالعه شودر بر یلی

گرایی یصرفی  پژوهش، بررسی وضعی  یلی اساسی این یسئلة  کرشده، یبااث به توجه با

 ترین عوایل ی بر بر آ  در شهر اصفها  اس ر و شناسایی یهم

 تحقیق . مبانی نظری2

یا ناسیونالیسم گرایی طورکلی یلی به   
2
بیانگر تعلق عناصر یک جایعه به گستر  جغرافیاایی   

                                                      
1. UNESCO  

2. nationalism  
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یبابة یک ایدئولوژی اس  که توجه خود  گرایی به العاده به یل  اس ر یلی خود و دلبستگی فول

های یلی ا  طریق استقلال، واد  و هوی  یلای یعطاوف کارده اسا ر      را به افزایش توانایی

گرایاا  اقتصاادی، تمایال باه امایا  ا        کشور ا  ینظر یلیبرای ارتقای جایگاه اقتصادی یک 

هاای   جاای ظرفیا    های داخلی باه  گیری ا  ظرفی  کالای داخلی در یقابل کالای خارجی، بهره

های خارجی یوضوعی  دارد که در اال  افراطی آ   های شرک  خارجی، یحدودکرد  فعالی 

گرایای اقتصاادی باا دو ااو        یشاودر یلا   یانع ا  رواباط اقتصاادی باا کشاورهای دیگار یای      

های اقتصادی دول  و رفتارهای فردی و جمعی یردم یرتبط اس  )ادیدی، ادیادی   سیاس 

گرایی اقتصادی را در یرکانتیلیسام  های یلی (ر ریشه1395و دشمن  یاری، 
1
و یاتاب تااری ی    

آلما 
2
تثکیاد  هاای داخال    ها بر ضرور  امای  دولا  ا  توانمنادی   توا  رصد کرد که آ  یی 

 یین اااکم باودر پیشارف  بسایاری ا  کشاورها       کردندر تا چند دهه این تفار بر اقتصاد یغرب

باود  غیار  اقتصاادی و عارل یلای اسا  کاه         همچو  ژاپن، چین، تایوا  و ررر یدیو  ااکم

های داخلی بساتر جهاش اقتصاادی خاود را      گیری ا  تجارب جهانی و ظرفی  توانستند با بهره

گاذاری   ییلادی بسیاری ا  کشورها به ظرفی  سریایه ٨0(ر بعد ا  دهة 1375رو، فراهم کنند )تا

گیاری ا  یزیا     خارجی برای پیشرف  کشورشا  توجه کردند و در این یسیر به یبااث بهاره 

نسبی
3
کشورها توجه شدر ورود نهادهایی یانناد ساا یا  تجاار  جهاانی     

4
توساط کشاورهای    

های یتعدد اقتصاادی و   ی اقتصادی شد، ایا با وقو  بحرا گرای شد  یلی پیشرفته، باعث تضعیم

 ایای   درپی به ساختارهای اقتصادی، توجه به این یوضو  بیشتر شد؛ چراکاه درو   های پی تاانه

شاود و ظرفیا  داخلای اقتصااد را باه یادیری         یتغیرها باعث کمترشد  ضربه به اقتصاد یای 

ای چاو  ژاپان رصاد     اریخ کشورهای پیشارفته توا  در ت دهدر آنچه یی ها سم  و سو یی تاانه

ها و کالاهای داخلی بوده اس  و تاا   کرد، عایل پیشرفتشا ، امای  دول  و یردم ا  توانمندی

                                                      
1. merchantilism  

2. historical school 

3. comparative advantage 
4. World Trade Organisation  
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هاا و کالاهاا را ا     اند، اجاا   واردکارد  ساریایه     یانی که قدر  درونی خود را تقوی  نارده

دهاد   ایی یصرفی جایی خود را نشا  ییگر کردندر یلی اند یا با یحدودی  یواجه یی خارج نداده

هاا یناافع بلندیاد      گرفتن قیم ، کیفی ، شال و سایر ویژگی که یردیا  یک جایعه با نادیده

کشور را در نظر بگیرند و کالای داخلی را بر خارجی تارجیح دهنادر کلاین و اتنساو    
1
 (199٨ )

هاا   دانادر آ   خلاقای یای  گارا خریاد کاالای داخلای را ایاری ا      کنند  یلای  کنند یصرف تبیین یی

گرایای یصارفی کمتار باشاد،      گیرندر هرچه یلی های یبب  کالاهای خارجی را نادیده یی ویژگی

کننده تصویر یببتی ا  آ  نقش  شود که در  هن یصرف تمایل به خرید کالای کشوری بیشتر یی

در  سیاسای،  دلیل قا  تواند به (ر این تصویر یبب  یی1390بسته باشد )ایدر اده و خسرو اده، 

هاای   هاای تجربای و آگااهی    های عینی یا آگاهی اقتصادی و اتی نظایی آ  کشور باشدر آگاهی

گرایای   گذارد و این در ااالی اسا  کاه یلای     کننده ابر یی ادراکی ا  آ  کشور بر رفتار یصرف

کنناده را باه سام  کاالای      ها سم  و سوی رفتاار یصارف   یصرفی بدو  توجه به این آگاهی

 دهدر   ییداخلی جه

(19٨7)شااریا  و شایم   یصارفی  گرایی براساس یقیاس یلی   
2

 کالاهاای  واردا  ، نساب  

 یاا  کاالا  یاک  یاا  خادیتی  و کالایی گروه صنع ، ب ش، هر در) کالاها واردا  کل به یصرفی

 یصارف  یصارفی و نساب    کالاهاای  کال  باه  لاوکس  کالاهای واردا  ، نسب (خاص خدی 

 خصوصای  ب اش  دو در) خارجی کالاهای کل یصرف به اخلید یشابه دارای خارجی کالاهای

 و شاریادهندر  گرایی یصرفی جایعه را نشا  یی هایی هستند که وضعی  یلی شاخص (دولتی و

CETSCALEبرای اولین بار با طراای   شی 
3

 ا  قبلگرایی یصارفی پرداختنادر    به سنجش یلی 

 خرید به کنندگا  یصرف عمویی یلتما سنجش یبرا تحقیقا  ای ا  یجموعااه ،شاریا و شیم 

 و اندرسو  یطالعا  شایل تحقیقا  این ا  ینمونهار اس  شده انجام خارجی یحصولا 

                                                      
1. Clien &  Ettensoe 

2. Shimp & Sharma 

3. The Consumer Ethnocentrism Tendencies Scale 
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گانیناام
1
ف، تنارسلی و وایا  دورنو ( و1972) 

2
 ر(107، صر 13٨٨( اسا  )اقیقای،   1974) 

ها  همچنین
3
کننده یصرف پرستی یاااایهن که اس  داده نشا ( 19٨٨) 

4
تمایل  ربی دارایعن تثبیر 

 ردارد خارجی یکالاها یقابل در داخلی یکالاها خرید به وی

هاای   ها، یعیارهای خرید و ویژگای  شاریا و شی  شایل عقاید، باورها و ار ش  گیری اندا ه 

داد  کالای داخلای باه کاالای خاارجی      شناختی برای بررسی یتغیرهای ی بر بر ترجیح جمعی 

با ی یعنادار رابطاة ینفای   یلی عرل ا  ناشی تمایلا  که دادند نشا  خودلعاة  یطا درها  بودر آ 

 1995 سال در کهشاااریا و شاای    یطالعا ی بریبنا همچنینر دارد خارجی یکالاها به نگرش

 یا یشابه  یبریبنا را کشورها ،یلی عرل یدارا کنندگا  یصرف اس  یمان اتی ،شد انجام

 انتظار آنا  ا  ا اینرو ؛کنندی قسیمبندت گروه برو  و گروه درو  عنوا  به خود با کشور تفاو 

 یاهی  دلیااال به ،هستند گروه برو  ینزله به که دیگر یکشورها به را خود کشوری کالاها ییرود

 چو  عوایلیباااااااااااار ( 19٨7) شاریا و شی   دهندر در یطالع گروهی ترجیح برو -درو 

 تثکید کنندگا  یصرف یقومگرای اصلی ینابع عنوا  به فردگرایی و فرهنگی یآ اد ،پرستی ییهن

 راس شده 

کنناده وجاود    کننده، رویاردهای یتفاوتی به رفتاار یصارف   در یبانی نظری رفتار یصرف   

کننده  ها رفتار یصرف کندر انگیزه ها در خرید تثکید یی داردر یک رویارد بر توجه به تثبیر انگیزه

واساطة   گیردر انگیز  انساا  باه   یدهندر این رفتار پیچیده در بستر یک فرایند شال ی را شال یی

 ا  لحاظ تفاو هایی یدارا کنندگا  یصرف تماییشاودر   هاا فعاال یای    ارضای نیاا  و خواساته  

ها چگونگی ارضای نیا  و  و براساس این تفاو هستند  یادیگر باررر  و تصمیم ،ااساس ،افاار

 یفعالی ها به یدبا بای با اریاهاا همچاو     شاودر برخای ا  رشاته    هایشا  یتفااو  یای   خواسته

 دید در  خاود را کنندگا   یصرف یفعالی ها کننادر  توجههاا   هاای آ   و انگیزه کنندگا  یصرف

                                                      
1. Anderson & Cunningham  
2. Dornoff, Tankersley & White 
3. Hun  
4. consumer nationalism 
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ررر  و( نسیه ونقد ) هزینهها پرداخ  چگونگیبااااااار  در یتصمیمگیر ،خرید تصمیم ،تبلیغا 

 با اریابی ادبیا  در که اس  پدیدههایی ا  یای پرستی ییهنباارآ ،  عاالاوه ردهنااد نشااا  یاای 

گرایای   دهادر باین یلای    شود که به خرید کالاها و خدیا  جه  یی ای در نظر گرفته یی انگیزه

 ا  یتفاو  شال دو( 1950)و همااارار     1آدرنو پرستی ارتبااط وجاود داردر   یصرفی با ییهن

گرایانه قوم سالم و پرستی ییهن شایل را ییهنپرستی
2
 ،سالم ییهنپرستی در رییکنند یطرح 

 که دراالی؛ دیگر نمیشود یکشورهابار  قضاو  در و یداور پیش باعث خویش ییهن به عشق

شاودر   ی دربار  سایر کشاورها یای  باعث پیشداور علاقه و عشق این گرایانه قوم پرستی ییهن در

 گرایی قوم ابرا  و یش صههایینااااة   در اخیر یدههها در که یتعدد یطالعا  بااااا وجااااود 

 و اجتماعی ییتغیرها نقش بااااار در نظرهایی اختلاف و هن ،اس  گرفته انجام کنندگا  یصرف

بالاباینس، یوولر و ) دارد وجود کنندگا  یصرف گرایی قوم یگیر شال ینبع عنوا  به شناختی روان

 قائال  گرایی یلی و پرستی ییهن بین یفهویی ( تمایز19٨9) 4فشابام  (ر کوسترین و2002، 3یلوار

 راجع یبب  ااساس نوعی  دربردارند گرایااای یلی لافبرخ پرستی ییهن آ ها اعتقاد بهر شدهاند

 بار یش صااااة  دو هما  که نفو  و تسلط و یلی قدر  ضرور  بدو  ؛اس  خویش ییهن به

 بر غیرگمرکیهاای   یا  یحدود و یوانع ا  برخی که ییکند بیا ( 19٨9) 5یورر اس  گرایی یلی

 عوایل یهمترین ا  رکند ی اما داخلی تولیدا  ا  تا اس  پرستی ییهن ا  با تابی واردا 

 ا  بعضی یبناای باار ایناااه   دارد وجود یشواهد اساا ر یو یلی  ،فرد هر هوی   دهند شال

 ییهن به یوفادار و علاقه اس دلیل به( یافته توسعه بیشتر یکشورها در ویژه به) یصرفکنندگا 

 ورکش ساخ  یحصولا  ییدهند ترجیح داخلی یحصولا   شد ادراك کیفی  دلیل به یا خود

 دربااااار  یبب  یها کلیشه یدارا گرا یلی کنندگا  یصرفدریجمااااو ،  رکنند یخریدار را خود

                                                      
1. Adorno  

2. Ethnic 

3. Balabanis, Mueller & Melewar 

4. Kosterman & Feshbach 

5. Moore 
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 بر اخلاقی و عاطفی عوایل تثبیر نتیجاااة در که یبب ی ها کلیشه اینر هستند داخلی یحصولا 

 ؛شوند ینجر داخلی یحصولا  بهتر ار یابی به اس  یمان ،گرفتهاند شال شناختی عوایل

 ار یابی بهتر اساسیی ویژگیها لحاظ ا  را داخلی یحصولا  گرایا  غیریلی با یقایسه در یعنی

 بهتر ار یابی و گرایی یلی ؛ بر این یبناا، نباشدنداشته  ینطقی پشتوانة ار یابی این اگر اتی ؛کنند

 توسعه اال در یکشورها در ،خارجی یشابه یحصولا  در یقایسااااه بااااا داخلی یحصولا 

 توسعه اال در کشور یک در ،دیگر بیا  به ؛اس  هیافت توسعه یکشورها ا  ضعیمتر

 ا  بهتر را یحصولا  داخلی اس  یمان گرایانه یلیی قو تمایلا  با یکنندها یصرف

 کند طرد را خارجی یحصولا  اخلاقی دلایل به اگر اتی ؛ناند ار یابی خارجی یحصولا 

 خرید دلیل این به گرا یلی کنندگا  (ر یصرف113-111 ، صااااصر13٨٨، اسین اده و اقیقی)

 خودشا  کشور یحصولا  یعتقدند که ییدهند ترجیح آ  خارجی یشابه به را داخلی یکالاها

داخلی  یحصولا  واقعی یبرتر دلیل به اس  یمان اعتقاد اینر اس  بهترآ   خارجی یشابه ا 

 فرهنگ و عاد ها ،سلایق ،هنجارها ،ار شها با داخلی یحصولا  بیشتر تطابق ا  ناشی یاااااا

 یکالاها یبرتر به گرا یلی کنندگا  یصرف نداشااااااتنصور  اعتقاد درر باشد ا کنندگ یصرف

 را آ ها یلی تولید و اشتغال ا  امای ی برا داخلیی کالاها یصرف به اخلاقی تعهد، داخلی

ی کمتر کیفی  کالاهاااای داخلااایاگر  اتی ؛ییکند داخلی هدای  خرید یحصولا  ترجیح به

 تهدید دریعرض یستقیم طور به هااا  آ نزدیاا  یاخود  که هنگایی خصوص به داشااته باشااند؛ 

ا جمله  پرساتیژ  شناختی  روا -اجتماعی  یگیرندر یتغیرها قرار خارجیی کالاها ورود ا  ناشی

ی گرایشها و گرایی جمع ،گرایی یلی ،پرستی ییهن ی،کار یحافظه ، ندگی سبک ،اجتماعی

هماارا  و ینکل) بر تمایل به یصرف کالای داخلی ابار دارناد   وطنی جها 
1

، باه نقال ا    199٨، 

 شده انجام یصرف ییدار قوم یقیاس براساس که تحقیقی (ر در91، صر 13٨٨رنجبریاااااااا ، 

 به یادی برخوردارناد،  یصرف تعلق به قویی  ا   لحاظ ا  کهی افراد ییدهد نشا اس ، نتایج 

ر تمایل یشتساخ  خارج بی کالاهای هایبرتر کاهش و داخلی یحصولا  یبب  ابعاد بر تثکید

                                                      
1. Klein  
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کاه   اس  داده نشا ی دیگر تحقیقی ها یافته (ر264-261 ، صصر1992، شاریا و شیم )دارند 

 دری درآید یهم ینبع  یانی که کالاها ی،کرها کنندگا  یصرف ییا  در یلی عرل تمایلا 

  یانی همچنین رایفا ییکند خرید ی باااهگیر تصمیم در یهمی بسیار نقش ،هستند داخلی اقتصاد

 بسیار نقش اس  یمان تمایلا  این ،باشد یغیرضرور یکالا عنوا  به وارداتی یکالا که

 و فرهنگ به کشور و فرهنگ ا  کننده یصرف یلی عرل شد ر کند ایفا یتصمیمگیر در یهمی

 و یخود یها گروه یا کشورها یبند تقسیم با اخیر یطلبر اس  دیگر یتفاو  یکشور

ا   درصد 44 دادناااد،انجام ( 19٨6) 1هسلوپ و وال که ییطالعها درر دارد همسویی یغیرخود

 خارجی یحصولا  در یقایسااااه بااااا  داخلی قیم  گرا  یکالاها خرید به تمایل پاس گویا 

 یک که اساا  شده  اشاره  تحقیقا  ا  برخی بودر در یاسا  آنا  کیفی  که صورتی در ؛داشتند

 کشور یک ا  یحصولی ا  هاستفاد در غرور ااساس آورد  دس  به یبرا ا صرف اس  یمان فرد

 آ  یحصولا  یبرا  یرا ؛دهد ترجیح را یحصول یک غیریلموس و نمادین دلایل به یاااخاص 

باترا)اس   ئلقا خاص ایتیا  کشور
2

(ر در ادبیاا   94، صر 13٨٨؛ به نقل ا  رنجبریاا ،  2000، 

گرایی در یصرف کننده ینزل  رفتار یصرف
3

یصارف   ، فرایندی انگیزشی اس  کاه انساا  را باه   

  دارد که یوقعی  اجتماعی فرد را بهبود بب شدر کالاهایی وایی

   تحقیق . پیشینۀ 1. 2

 داخلی .  مطالعات1. 1. 2

بررسای تاثبیر یتغیار یساتقل     پیمایشای باه   -با روش توصیفی (1397) و دیندار خانلری ،ییرا

 ی یت اصم ا  طریاق یتغیرهاای ییاانجی   هااعتقادا  دینی بر تمایل به خرید یحصولا  کشور

ا  هاای تحقیاق    برای آ یاو  فرضایه  در این پژوهش ر پرداختندگرایی یصرفی  خصوی  و یلی

اعتقادا  دینی  بین ها نشا  داد استفاده شدر یافتهری و تانیک تحلیل یسیر یدل یعادلا  ساختا

                                                      
1. Wall & Heslop 

2. Batra  

3. status consumption 

https://www.sid.ir/fa/journal/SearchPaper.aspx?writer=174075
https://www.sid.ir/fa/journal/SearchPaper.aspx?writer=174075
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باا تمایال باه خریاد      باین اعتقاادا  دینای   و  یصرفی رابطة یساتقیم وجاود دارد   گرایی با یلی

بافنده  نده و داناای   رابطة یعاوس وجود داردرکنندگا  ایرانی  یحصولا  آیریاایی در یصرف

هاای   ل ترجیحا  افراد در خرید کالای داخلی یاا خاارجی در نظاام   تحلی( به 1396آباد ) نعم 

کننادگا  در   ر در ایان روش، یصارف  پرداختناد بنیا  سا ی عایلپیچید  اجتماعی ا  روش شبیه

صاور  یاک تاابع براسااس     سپس رفتار یصرفی هر عایال باه   و اندشده جایگاه عایل تعریم 

کاه تارجیح    دادسی ساناریوهای ی تلام نشاا     اس ر برر یفهوم آیی تة با اریابی تعریم شده

کنندگا  شباه بیش ا  آناه ا  تو یع و ترویج تاثبیر بپاذیرد، ا  ویژگای و    کالای داخلی یصرف

 رپذیردقیم  آ  تثبیر یی

ارائة یدلی برای ترغیب شهروندا  تهرانی ( به 1395پور و صمدی ) ااسا ، نظری، اسنقلی

کمک روش تحقیق کیفای و نظریاة     بهکه ر این پژوهش پرداختندبه خرید کالای ساخ  داخل 

، نشاا  داد  ها و ابزار یصاابة عمیق برای توسعة یدل تحقیاق باه اجارا درآیاد     برخاسته ا  داده

همانند عوایل فرهنگی، دید ینفی به تولیدا  داخلی، کیفیا  یحصاولا  داخلای بار     شرایطی 

همچناین راهبارد لا م بارای ارکا       تمایل به استفاده ا  یحصولا  داخلی تثبیرگاذار اسا ر  

ساا ی   جایعه به سم  استفاده ا  یحصولا  داخلی، امای  ا  یحصولا  داخلای و فرهناگ  

گار   اس  که بستر )شایل یواردی همچو  تثبیر تبلیغا ، اطلاعا  شهروندا ( و شرایط یداخله

 ر  بیرگذارندها تث )شایل یواردی همچو  فساد اداری، فرهنگ فرار ا  کار( بر این راهبرد

کننادگا  باه   بررسی تثبیرپذیری نگرش یصارف   به( 1395پورسلیمی، هاشمیا  و طباخی )  

-گرایی یصرفگرایی و یلیوطنا جمله جها  یحصولا  داخلی براساس برخی عوایل هویتی

گرایای   بار یلای  ی کننادگا  یشاهد   گرایای یصارف   وطن نشا  داد جها ها  یافتهر پرداختند کننده

ها به یحصاول داخلای    گرایی بر نگرش آ  گذارد و یلی ها تثبیر ینفی و یعناداری یی یصرفی آ 

طور یستقیم تثبیری بار نگارش    کنندگا  بهگرایی یصرفوطنابر یبب  و یعنادار دارد، ایا جها 

باا   (1395باراین، ادیادی، ادیادی، و دشامن  یااری )      علاوه ها به یحصول داخلی نداردر آ 

ی ییازا   باه سانجش کم ا    واره ننادگا  در شاهر   ک نفار ا  یصارف   261ایل ای ش انت اب نمونه
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شاهر  واره   شاهروندا   «گرایای یصارفی   یلی»که  دادنشا  ها  ندر یافتهگرایی یصرفی پرداخت یلی

بنادی   دساته « گرایی یصرفی  یاد شهرهای با گرایش یلی»و در گروه اس  یتوسط اد ا   بیشتر

 رشود یی

 کاالای  خریاد  قصاد  در یلای  عرل ا  گیری ( به بررسی بهره1395صفرنیا و یلااسینی )   

در ایان پاژوهش    یباد  پرداختنادر   کشور تصویر درنظرگرفتن با خارجی کالای برابر در داخلی

درصاد عارل    63و  شتندشده عرل یلی یتوسط به بالا دا آیاری انت اب ةنمونا  درصد  37فقط 

 یاادی  افارادی کاه عارل یلای     ها،  پژوهش آ  براساسر شتندیلی  یادی به کالاهای داخلی ندا

ا  کالاهای داخلی استفاده کنند و این شد  تارجیح باا تصاور     دهند شد  ترجیح یی به دارند،

، ایا اگر تصاویر کشاور   ردداری ندااارتباط یعن ا  آ  دارند،خارجی که تصویر یببتی   کشور یبد

 همچناین  رودشا  شد  بیشتر یای  هااتمال خرید یحصولا  داخلی ب اشد،تولید خارجی ینفی ب

هرچه  ، ایاتفاو  هستند بین خرید کالای داخلی و خارجی بی، دارند کمیافرادی که عرل یلی 

 به خرید کالای خارجی وی ترجیح ،بهتر باشددر  هن انسا  خارجی   تولیدکنند تصویر کشور

خرید کالای داخلای   تمایل به ،تر باشد و هرچه تصویر کشور تولید خارجی ینفیشود  بیشتر یی

 ریابد افزایش یی

 به بااا روش توصاایفی و اباازار پیمایشاای تحقیقی در( 13٨9) هماارا  و شاهرم دهدشتی  

 به آ ها نگرش بر یتغیر این تثبیر بررسی همچنااااااااااینو  کننده یصرف کشورگرایی بررسی

 تحقیق این یآیاریعة جار ختندپردا یحصولا  آ  خرید قصد آ  دنبال به و وارداتی یحصولا 

 روش ا  استفاده با که بودناااد طباطبائی علایه و کارکنا  دانشگاه علمی ی هیئااا اعضاهماااة 

ها نشاا    شدندر یافته بررسی یآیار نةنمو عنوا  نفر به 2٨4ای نسبی و تصادفی  ی طبقهنمونهگیر

 کشورگرایی تثبیر یحصول  شد درك ضرور  و کماای دارنااد ا نسبت کشورگرایی جایعه افراد داد

 یکالاها خرید قصد بر واردا  به نگرش و کند یی تعدیل را واردا  به نگرش بر کننده رفیص

 »بررسی عنوا  باااا تحقیقی در( 13٨9) هماارا  و ییرتضوهمچنااین   رگذارد یی تثبیر وارداتی

 طریق ا  وارداتی« یکالا خرید قصد بر کیفی  یحصول ادراك ا  و یلی عرل واسط نقش



 289                                     ...گرایي تبيين عوامل اجتماعي و فرهنگي ملي                             دومشما ة 

 

 به تحلیلی-پیمایشی تحقیق ا  روش با استفاده و یسیر یدل قالب در سببی یالگو یک تدوین

 واسط نقشهااا نشااا  داد  یافتااهر ختناادپردا یحصول کیفی  ا  ادراك و یلی عرل نقش بررسی

 بر یحصول کیفی  و یلی عرل ابر ایا، اس  نشده تثیید یحصول کیفی  ا  ادراك و یلی عرل

 و یلی عرلی ارتقا که اسااا آ   ا  ااکی فتههایا اینر اس  شااادهتثیید  تفایک به خرید قصد

 خریدارا  توسط داخلیی کالاها یصرف در کننااده تعیین نقشی ا  داخلی تولید یحصول کیفی 

همچنااااااااااین،  رییشود خارجی یشابهی کالاها یصرف به گرایش ا  یانع و اس  برخوردار

 دانشجویا  ا  نفر 230 درنظرگرفتن با تحقیقی در( 13٨٨) شغلآباد قلی اده و رنجبریا 

 یعاة جا در را یصرف در قومگرایی ییزا  ن س  ،تحقیق یآیار نةنمو عنوا  به اصفها  دانشگاه

 در قومگرایی بین رابطااة رگرسیو  آ یو  ا  استفاده با سپس وکردنااد  یاندا هگیر شااده بررسی

 که اس  داده نشا  تحقیق این نتایجر کردنااااااد بررسی را وطنی جها  و پرستی ییهن با یصرف

 علاوه بهر قاارار دارنااد پایینی جااةدر در یصرف در قومگرایی نظر ا  اصفها  دانشگاه دانشجویا 

 گرایی قوم و وطنی جها  بین ینفی رابطااة و یصرفی گرایی قوم و پرستی ییهن بین یستقیم رابطااة

 ررددا وجود دانشجویا  یصرفی

 یحصولا  یصرف هب تمایل ییزا  ابتدا خود تحقیق در( 13٨٨) اسین اده و اقیقی

 و ناااادکرد یگیر اندا ه کم ی صور  به تهرا  در کننده یصرف 400 شایل ای نمونه در را داخلی

ر کردنااد یقایسه( اس  شده انجام هااا آ  در یشابه تحقیقا  که) جها  نقاط سایر با را آ  یقدار

 لیالمل بین یقیاس ا  ،داخلی یکالاها یصرف به تمایل ییزا  سنجش یبرا ،ینظور بدین

CETSCALE داخلی یکالاها ی تلم طبقا  ار یابی بر تمایل این تثبیر سپسر شاااد استفاده 

 یدارا یکشورها ا  وارداتی یحصولا  خرید به تمایل و داخلی یحصولا  ترجیح ،خارجی و

 تحقیق این اولیاااة نتایج رشاااد بررسی یذهبی و فرهنگی ، اقتصاد ،سیاسی نظر ا  یواضع تشابه

 با یقایسه در)  یاد یصرفی گرایی یلی با کنندگا  یصرف که اس  آ   دهند نشا 

 ایا ،دارند داخلی یحصولا  ا  یبهتر ار یابی( کم یصرفی گرایی یلی با کنندگا  یصرف

 یحصولا  ا  یطلوبتر را داخلی یحصولا  کنندگا  یصرف این ییدهد نشا  دقیقتر بررسی
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 رکنند نمی ار یابی خارجی

 .  مطالعات خارجی  2. 1. 2

گرایای یصارفی باا     ( در یطالعة خود به این نتیجه رسیدند که یلی2015و هماارا  ) 1ین ج

ینفای و   یبب  دارد و با نگرش به یحصولا  خارجی رابطة نگرش به یحصولا  داخلی رابطة

 یعنادار داردر 

 نگرروث،  باار و دیایاانتوپولوس 
2
( باه ایان نتیجاه رسایدند کاه رابطاة یببا  و        2015) 

گرایی با ار یابی یحصول داخلی و اشتیال به یحصاول داخلای وجاود دارد،     یا  یلییعناداری ی

ایا برخلاف انتظار، هوی  یلی بر قضاو  به یحصولا  خارجی ابر یبب  و یعنادار دارد، ولی 

گرایای بار قضااو      های این یطالعه نشا  داد یلای  بر اشتیال به خرید خارجی تثبیر نداردر یافته

 ، ایا بر اشتیال به یحصول خارجی ابر ینفی و یعناداری داردر خارجی ابر ندارد

لوهانو، اامد، کورشی و سایدیای 
3
شاناختی در   هاای جمعیا    ( باه نقاش ویژگای   2014) 

گرایی یصرفی بر تمایل به خرید یشتریا  پرداختندر نتاایج نشاا     گرایی یصرفی و تثبیر یلی یلی

گرایای یصارفی    هاا ا  یلای   درآیادتر باشاند، آ    داد هرچه سن یردا  و  نا  بیشتر باشند و کام 

 بیشتری برخوردارندر  

شتلر، ییراندا، لوبوس، سپولودا و دنگری
4
( در یطالعة خود به این نتیجه رسیدند کاه  2011) 

دلیل تعادد ایان    گذارد و به گرایی یصرفی افراد تثبیر یی اجتماعی بر درجة یلی-عوایل اقتصادی

گرایای یصارفی    پذیر نیس ر برای ییزا  سنجش یلی رااتی ایاا  یتغیرها ارائة یک یدل کلی به

 باید به دانش یحیطی و وضعی  اقتصادی ینطقة یدنظر یسلط بودر

شناسی، سیاسی، اقتصاادی و   روا -( در یطالعة خود عوایل اجتماعی2006) 5شاناار یاهش 

                                                      
1. Jin 

2. Zeugner-Roth Zabkar & Diamantopoulos 

3. Lohano, Ahmed, Qureshi & Siddiqei 

4 Schnettler, Miranda, Lobos, Sepu´ lveda & Denegri 

5. Shankarmahesh 
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داد  ج یطالعا  وی نشا داندر نتای گرایی یصرفی یی کنند  یلی شناسی را ا  عوایل تعیین جمعی 

کننادگا  ینفای اسا ر     گرایی یصارف  که رابطة سن، جنسی ، سطح تحصیلا  و درآید با یلی

گرایی یصارفی   تر، بروتمندتر و دارای تحصیلا  بیشتر باشند، یلی کنندگا  جوا  هرچه یصرف

و و ، جااج کوآكگرایی یصرفی  نا  بیشاتر ا  یاردا  اسا ر     ها کمتر اس ر همچنین یلی در آ 

 به جنوبی  کر و هند ،آیریاایی کنندگا  یصرف بااار در خود تحقیق در نیااز (2006) 1لرسااو 

 خارجی یحصولا  و تبلیغا  به ها آن گرایش بر کنندگا  یصرف گرایی قوم تثبیر بررسی

 یصرف ینفی تحریک باعث کنندگا  یصرف قومگرایی که اس  آ  ا  ااکی نتایجر پرداختند

 که دریافتند آ ها همچناین ر ییشود خارجی یکالاها در برابار  نیاز  و لیغا تبدر برابر  کنندگا 

 ر شود ینفی های یشگرا چنین تعدیل باعث ییتواند شد  جهانی به یبب  نگرش

2افزو  بر این، بالابااینس   
 با یبب  یرابطها پرستی ییهن کهفتناد  دریا (2001) و همااارا    

 همچناااین رکردناااد که آ ها یطالعه یا نمونه دو ا  یای یبرا فقط البته ؛دارد یصرفی قومگرایی

 کشور به یکشور ا  اس  یمان یصرفی گرایی قوم بر ییهنپرستی تثبیر که گرفتند نتیجه آ ها

       اس ر گذشته یجنگها ا جمله تاری ی اتفاقا  دلیل به ًا غالب که باشد یتفاو  دیگر

 . چارچوب نظری تحقیق2. 2  

ساا ی اقتصااد، توساعة تجاار       دهد با وجود جهانی نشا  یی یجمو  یطالعا   کرشده   

هااای  شااد  یر هااای اقتصااادی، پژوهشااگرا  رشااته  جهااانی و ارکاا  بااه ساام  برداشااته 

گرایی یصرفی کاه   شناسی، یدیری  با رگانی، یطالعا  فرهنگی و اقتصاد به یوضو  یلی جایعه

د و اهمی  خاود را ا  دسا    ان های داخل کشورهاس ، توجه کرده رویارد آ  توجه به ظرفی 

اناد و ا  دو   گرایی یصرفی را برای توسعة جایعه ار شمند دانساته  نداده اس ر پژوهشگرا  یلی

را  اناد و عاوایلی   اند  ا  یک طرف آ  را یتغیر وابسته در نظار گرفتاه   بعد به بررسی آ  پرداخته

عنوا  یتغیار   دهند؛ ا  طرف دیگر به تثبیر قرار یی طور یعنادار آ  را تح  اند که به شناسایی کرده

                                                      
1. Kwak, Jaju & Larson 
2. Balabanis   
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گذارندر  طور یعنادار بر آ  ابر یی اند که به اند و یتغیرهایی را شناسایی کرده یستقل در نظر گرفته

گرایای   ، یلای رساند  هاا باه سانین بیشاتری یای      دهد که هرچه انسا  یطالعا   کرشده نشا  یی

هاای درونای    کنند؛ شاید به دلیل این باشد که نقش توجاه باه ظرفیا     یصرفی بیشتری پیدا یی

شوند و برای آ  ار ش بیشتری قائل هستند و ا  طرف دیگار هرچاه    کشور را بیشتر یتوجه یی

هاای داخلای    گیاری ا  ظرفیا    افراد ا  اعتقادا  و باورهای دینی بیشتری برخوردارند، به بهره

گرایای یصارفی    اند، یلی تری بوده ها ا  طبقا  اقتصادی پایین بیشتر اعتقاد دارندر هرچه خانواده

اند که با توجه به گستردگی طبقا  یتوسط و پایین در یقایسه با طبقاا  باالا در    بیشتری داشته

بارد  گرایی یصرفی در جایعه بهره  کرد  فرهنگ یلی توا  برای نهادینه جایعه، ا  این فرص  یی

های درونی و یصرف کالای داخلی پرداخ ، ایاا در یطالعاا     و ا  این یسیر به اایای ظرفی 

پذیری که بیانگر ااساس برتری بر دیگرا  اس ، به یصرف نمایشی که   کرشده به ابر تش ص

دلیل نمایش قدر  اجتماعی اس  و به الگاوی یصارف بادو  توجاه باه       به افزایش یصرف به

 د یحصول بدو  توجه به پرستیژ توجه نشده اس ر  نقش، به یعنی خری

هاای ی تلام فرهنگای، اجتمااعی و      دلیل کبر  و تناو  رساانه   ایرو ه برخلاف گذشته به

هاا   ساا ی دارناد، بررسای یتغیرهاایی کاه انساا        تبلیغا  گسترده در جایعه که قدر  فرهنگ

گرایای   هاا بار یلای    ا  ابار آ  ها برتری خود را به دیگرا  نشا  دهند و ییز ب واهند ا  طریق آ 

گرایی یصرفی بیشتر  های یرتبط با یلی یصرفی ا  اهمی  خاصی برخوردارند و باید در پژوهش

ی ت صصی پژوهشگرا ، رسال  این پاژوهش   ها پرداخ ر با توجه به رشته به روند تثبیرا  آ 

براسااس  یصارفی اسا ر   گرایی  بررسی تثبیرا  اینگونه ا  یتغیرها در کنار سایر یتغیرها بر یلی

 (ر1شود )شال   یبااث  کرشده، الگوی یفهویی  یر ارائه یی

پذیری به یعنی نمایش برتری خود به دیگرا  ا  راه یصرف اسا  کاه    در این الگو تش ص

(ر ینظاور ا  یصارف نمایشای، افازایش     13٨٨فر و ی تاار،   گراس  )وارسته نماد یصرف ینزل 

بارخلاف   1ی اس ر الگوی یصرف بدو  توجاه باه نقاش   دلیل نمایش قدر  اجتماع یصرف به

                                                      
1. role-relaxed consumption 
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 صارفا  گراس  و به یعنی خرید یحصول بدو  توجه به پرستیژ یا وجهاه   الگوی یصرف ینزل 

برای یصرف ش صی اس  و فقط ساودیندی و ینفعا  یحصاول یاورد توجاه اسا ر یتغیار        

 یا خدی  تعریم عنوا  ار یابی کلی یشتریا  ا  برتری عملارد یک کالا کیفی  نیز یحصول به

 شودر یی

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 الگوی مفهومی پژوهش -1شکل 

 

 . روش تحقیق3

صور  یطالعا  ییادانی   ها به آوری داده یطالعة ااضر ا  نو  کاربردی اس  و برای جمع   

های تحقیق در  نتایج آ یو  کرونبام در ارتباط با یقیاس راس  شده تفادهااس نایهاپرسش ابزار ا 

اصافها  در  شهر ی بالا به سال 15 شهروندا  ارائه شده اس ر جایعاة پاژوهش هماة    1جدول 

 

 ملی گرایی مصرفی

 

نگرش به کالاهای  

 خارجی

 هن پرستیمی

آگاهی از کیفیت 

 محصولات داخلی

 پذیری تشخص

 مصرف نمایشی
 

ارزیاااابی از 

 کالای داخلی

الگوی مصرف 

 بدون نقش
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 دقیق واریانس برآورد و یقدیاتییاااة پرسشنا تو یع ا  پس نمونه اجمر بودناااد 1397ساااال 

 SPSSافازار   اطلاعا  پرسشنایه وارد نارم  رشد تعیین نفر 450، کوکرا  فریول براساس یتغیرها

سا ی یسیر تحلیال یسایر بارا ش داده و نقاش      یدل EQS6.2افزار  شد و سپس ا  طریق نرم 22

ینظور سنجش یتغیرها در کنار یادیگر روش آیاری رگرسیو   ییانجیگری یتغیر بررسی شدر به

اساتفاده   1چندگانه به کار برده شدر برای رسید  به چنین هدفی ا  روش رگرسیونی گام به گام

اسمیرنوف-کلموگروف شدر همچنین برای تحلیل یسیر، ا  آ یو 
2
باود    ینظور بررسی نریال به 

های ناویی برا ش استفاده شادر   ها استفاده شدر برای بررسی ییزا  برا ش یدل ا  شاخص داده

  باه RMSEA ترین شاخص برا ش نسب  خی دو به درجاة آ ادی و   ها، یعروف ا  بین شاخص

 کار برده شدندر
 ها تعداد و پایایی گویه -1جدول 

 نتایج آزمون کرونباخ تعداد گویه مقیاس

 9/0 16 نگرش به کالای خارجی

 64/0 4 آگاهی ا  کیفی  یحصولا 

 4/0 3 الگوی یصرف بدو  توجه به نقش

 ٨5/0 4 یصرف نمایشی

 9/0 16 ار یابی ا  یحصولا  داخلی

 ٨6/0 16 ار یابی ا  یحصولا  خارجی

 74/0 5 پذیری تش ص

 95/0 17 گرایی یصرفی یلی

 

 های تحقیق . یافته4

 کنندگان شناختی مشارکت های جمعیت گرایی مصرفی براساس ویژگی . وضعیت ملی1. 4

کنندگا  پرداختاه شاده اسا ر     شناختی یشارک  های جمعی  در این ب ش ابتدا به ویژگی  
                                                      
1. Stepwise 

2. Kolmogorov-Smirnov 
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گرایی یصرفی براساس سن، جنسی ، یتثهل بود ، طبقا  اقتصادی و نیاز   سپس به بررسی یلی

 شودر   پرداخته ییتحصیلا

 شناختی های جمعیت . ویژگی1. 1. 4

درصاد(    و بقیاه یارد     ٨/47نفار )  215کننده در ایان یطالعاه،    نفر شرک  450ا  ییا     

درصاد در گاروه سانی     4/2٨درصد در گروه سانی جواناا ،    ٨/55بودندر بیشتر افراد نمونه با 

هاا و   درصد ا  افراد نمونه را یتثهل 9/52در در گروه سنی کهنسالا  قرار داشتن 6/7ییانسالا  و 

درصد کارشناسی  32اندر سطح تحصیلا  بیشتر افراد با درصد را افراد یجرد تشایل داده 41/٨

ارشاد، دکتاری و تحصایلا  ااو وی      بود و یقاطع دیپلم، کاردانی، کمتر ا  دیپلم، کارشناسای 

هاای بعادی قارار داشاتندر     در رتباه  4/0و  ٨/1، 7/6، 4/٨، 9/12، 9/30ترتیب با درصادهای   به

درصد بودناد و بعاد ا  یشااغل آ اد     4/40بیشتر پاس گویا  ا  بین افراد دارای یشاغل آ اد با 

درصد بود و کمترین درصد یربوط به افراد بیااار   1٨بیشترین فراوانی یربوط به دانشجویا  با 

 درصد بودر  7/0با 

 های توصیفی . یافته2. 1. 4

هاای آیااری یانناد ییاانگین، انحاراف یعیاار و        های توصیفی شایل شاخص تهیاف 2جدول 

 ضرایب همبستگی برای یتغیرهای وابسته و یستقل را ارائه یی دهدر
 

 ها نمرات میانگین متغیرهای وابسته و مستقل و انحراف معیار آن -2جدول 

 انحراف معیار نمرة میانگین متغیرها

 74/0 7٨/1 گرایی یصرفی یلی

 71/0 03/2 خارجی کالاهای به رشنگ

 66/0 43/2 یحصولا  کیفی  ا  آگاهی

 71/0 6٨/1 ایرانی کالاهای ا  یصرف ار یابی الگوی

 6٨/0 165/1 نمایشی یصرف

 69/0 12/2 پذیری تش ص
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 ها میزان فراوانی و درصد متغیرهای وابسته و مستقل و انحراف معیار آن -3جدول 

 درصد فراوانی میزان مقیاس صددر فراوانی میزان مقیاس

 

 گرایی یصرفی یلی

 کم

 یتوسط

  یاد

93 

199 

15٨ 

7/20 

2/44 

1/35 

 

 ار یابی ا  کالاهای ایرانی

 کم

 یتوسط

  یاد

190 

202 

49 

2/42 

9/44 

9/10 

 

 نگرش به کالاهای خارجی

 کم

 یتوسط

  یاد

106 

21٨ 

122 

6/23 

4/4٨ 

1/27 

 

 یصرف نمایشی

 کم

 یتوسط

  یاد

211 

1٨3 

56 

9/46 

7/40 

4/12 

 

 آگاهی ا  کیفی  یحصولا 

 کم

 یتوسط

  یاد

43 

170 

237 

6/9 

٨/37 

7/52 

 

 پذیری تش ص

 کم

 یتوسط

  یاد

٨3 

22٨ 

139 

4/1٨ 

7/50 

9/30 

 
ها و  گرایی مصرفی براساس جنسیت طبق آزمون لون برای برابری واریانس مقایسۀ میان ملی –4جدول 

  tآزمون 

 جنسیت  تعداد میانگین معیار انحراف  خطای معیار میانگین

 یرد 221 11/3 99/0  06/0

06/0  ٨7/0 35/3 212    

 433کل                            

 ها آزمون تی برای مقایسۀ میانگین
برای برابری  آزمون لون

 ها واریانس
گرایی مصرفی  مقایسۀ میزان ملی

 براساس جنسیت
  

سطح 

 معناداری

درجۀ 

 آزادی
t عناداریسطح م F 

 ها  با فرض برابری واریانس 506/5 019/0 -695/2 431 007/0

 

گرایی یصرفی در باین   شود که یتوسط ییزا  یلی یلااظه یی 4 براساس اطلاعا  جدول   

                                                      
1. Leven Test 
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اسا  کاه بار طباق      ٨7/0باا انحاراف    35/3و در بین  نا   99/0با انحراف یعیار  11/3یردا  

ده اس  و نشاا   شیحاسبه  = P 019/0داری  با سطح یعنا = F 506/5ها  آ یو  برابری واریانس

گرایی یصرفی در بین یردا  و  نا  یاسا  نیس  و باهم تفاو  داردر  دهد که واریانس یلی یی

به دس  آیاد کاه نشاا        = 007/0Pداری  با سطح یعنا -695/2واریانس برابر با  tبا استفاده ا  

 داری یتفاو  اس ر طور یعنا ییا   نا  و یردا  بهگرایی یصرفی در  دهد ییزا  یلی یی

 
 ANOVAهای سنی براساس  گرایی مصرفی در بین گروه مقایسۀ میان ملی -5جدول 

 سن تعداد میانگین انحراف معیار

 جوا  200 01/2 99/0

 ییانسال 219 31/2 94/0

 کهنسال 31 29/2 97/0

 450کل                        

 

  مجموع مجذورات درجۀ آزادی میانگین مجذورات F سطح معناداری

124/0 ٨2/1 

 ها بین گروه 07/7 4 76/1

 ها درو  گروه 15/3٨2 446 97/0

 کل 223/3٨9 450 

 

گرایی یصرفی در باین   شود که یتوسط ییزا  یلی یلااظه یی 5براساس اطلاعا  جدول    

و در  912/0با انحاراف   24/3طبقة ییانسال  و در بین 99/0با انحراف یعیار  01/2طبقة جوانا  

باا   = F ٨2/1ها  اس ر بر طبق آ یو  برابری واریانس 012/1با انحراف  51/2بین طبقة کهنسال 

گرایای یصارفی    دهد که واریانس یلی یحاسبه شده اس  و نشا  یی = P 124/0داری سطح یعنا

 در بین طبقا  سنی یاسا  اس  و باهم تفاو  نداردر  
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گرایی مصرفی براساس وضعیت تأهل براساس آزمون لون برای برابری  مقایسۀ میان ملی -6ول جد

 tها و آزمون  واریانس

 وضعیت تأهل تعداد میانگین انحراف معیار خطای معیار میانگین

 یجرد 1٨3 12/3 902/0 066/0

 یتثهل 23٨ 29/3 9٨1/0 065/0

 کل 421   

 

 ها آزمون لون برای برابری واریانس ها آزمون تی  برای مقایسۀ میانگین

گرایی  مقایسۀ میزان ملی

مصرفی براساس وضعیت 

 تأهل

 سطح معناداری
درجۀ 

 آزادی
T سطح معناداری F  

 ها با فرض برابری واریانس 676/1 196/0 -1/٨3٨ 409 067/0

 

ن گرایای یصارفی در بای    شود که یتوسط ییزا  یلای  یلااظه یی 6براساس اطلاعا  جدول 

اسا ر   9٨1/0با انحاراف   29/3و در بین افراد یجرد  902/0با انحراف یعیار  12/3افراد یتثهل 

یحاسبه شده اسا    = P 196/0داری با سطح یعنا = F 676/1ها  بر طبق آ یو  برابری واریانس

گرایی یصرفی در بین افاراد یتثهال و یجارد یاساا  اسا  و       دهد که واریانس یلی و نشا  یی

باه    = 067/0Pداری  باا ساطح یعناا    -٨3٨/1واریانس برابار   tو  نداردر با استفاده ا  باهم تفا

 دار نیس ر گرایی یصرفی براساس وضع تثهل افراد یعنا دهد یلی دس  آید که نشا  یی

 
 ANOVAگرایی مصرفی در بین طبقات اقتصادی براساس  مقایسۀ میان ملی -7جدول 

 اقتصادیطبقۀ  تعداد میانگین انحراف معیار

 پایین 136 3/4٨ ٨5/0

 یتوسط 200 24/3 91/0

 بالا ٨9 51/2 01/1
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  مجموع مجذورات  درجۀ آزادی میانگین مجذورات F سطح معناداری

000/0 433/7 

 ها بین گروه 971/24  4 243/6

 ها درو  گروه 5٨6/311  421 ٨40/0

 کل 557/336  425 

 

گرایای یصارفی در باین     شود که یتوسط ییزا  یلای  یییلااظه  7براساس اطلاعا  جدول 

باا   24/3، در باین طبقاة اقتصاادی یتوساط     ٨52/0با انحراف یعیاار   4٨/3طبقة اقتصادی پایین 

اسا ر بار طباق آ یاو       012/1باا انحاراف    51/2و در بین طبقة اقتصادی بالا  912/0انحراف 

دهاد   یحاسبه شده اس  و نشا  یی = P 00/0داری با سطح یعنا = F 433/7ها  برابری واریانس

 گرایی یصرفی در بین طبقا  اقتصادی یاسا  نیس  و باهم تفاو  داردر  که واریانس یلی
 

 ANOVAهای تحصیلی براساس  گروه بینگرایی مصرفی در  میان ملی ۀمقایس -8جدول 

 میزان تحصیلات تعداد میانگین انحراف معیار

 کمتر ا  دیپلم 36 61/2 ٨0/0

 دیپلم 135 14/2 0/9٨

 کاردانی 57 05/2 0/9٨

             کارشناسی 139 05/2 1

 ارشد کارشناسی 29 31/2 96/0

 دکتری 7 ٨5/1 06/1

 او وی 2 2 41/1

 450کل                                                

  مجموع مجذورات درجه آزادی میانگین مجذورات F سطح معناداری

079/0 90/1 

 ها بین گروه 96/10 6 ٨27/1

 ها درو  گروه 14/3٨2 446 96/0

 کل 11/393 450 

  

گرایی یصرفی در ییاا    شود که یتوسط ییزا  یلی یلااظه یی ٨براساس اطلاعا  جدول   
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 079/0داری  با سطح یعناا  = F 90/1ها  طبقا  ی تلم تحصیلی برطبق آ یو  برابری واریانس

P = گرایای یصارفی در باین طبقاا       دهاد کاه واریاانس یلای     س  و نشا  یای یحاسبه شده ا

 یاسا  اس  و باهم تفاو  نداردر  05/0تحصیلی در سطح 

هرای   مصررفی از طریرق مردل    گرایری  . بررسی میزان معناداری ضرایب عوامل مؤثر برر ملری  3. 1. 4

 کننده بینی پیش

اسامیرنوف   -یالیتاة کولماوگروف  بود  یتغیر وابسته ا  طریق آ یو  نر پس ا  بررسی نریال

دهد، به یحاسبة ابارا  یساتقیم و غیریساتقیم     های پارایتریک را یی که یجو  استفاده ا  تحلیل

 گرایی یصرفی ا  طریق رگرسیو  و تحلیل یسیر پرداخته شدر یتغیرهای یستقل بر یلی
 

 اسمیرنوف-آزمون نرمالیتۀ کولموگروف -9جدول 

 450 تعداد

 7٨/1 ییانگین

 1/0 طح یعناداریس
 

اسامیرنوف بارای نمار     -شود، آ یاو  کولماوگروف   یشاهده یی 9گونه که در جدول  هما 

اس  و بنابراین یتغیر وابسته دارای تو یع نریاال اسا ؛     = P 05/0بیش ا   گرایی یصرفی یلی

 های پارایتریک استفاده کردرتوا  ا  تحلیل رو یی ا این
 

 مصرفی گرایی عوامل مؤثر بر ملینتایج ضریب تبیین  -10جدول 

 انحراف معیار خطا شده ضریب تبیین تعدیل ضریب تبیین ضریب همبستگی مدل

 606/0 36٨/0 353/0 757/0 

 

 تحلیل واریانس برای آزمون معناداری مدل رگرسیونی -11جدول 

 pمقدار  Fآمارة  میانگین مجموع مربعات درجۀ آزادی مجموع مربعات مدل

 رگرسیو 

 قیماندهبا

 کل

559/102 

496/176 

055/279 

7 

433 

450 

651/14 

573/0 
56٨/25 000/0 
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 گرایی مصرفی ضرایب اثرگذاری متغیرهای مستقل بر ملی -12جدول 

 متغیر
 ضریب استاندارد

t  مقدارp 
Beta 

 یقدار باب 

 پرستی ییهن

 نگرش به کالاهای خارجی

 آگاهی ا  کیفی  یحصولا 

 الگوی یصرف

 ا  کالاهای ایرانی ار یابی

 یصرف نمایشی

 پذیری تش ص

 

361/0 

223/0- 

159/0- 

124/0 

112/0 

167/0 

153/0- 

9٨2/4 

1٨7/7 

044/4- 

35٨/3- 

642/2 

144/2 

0٨9/3 

652/2- 

000/0 

000/0 

000/0 

001/0 

009/0 

033/0 

002/0 

00٨/0 

 

ای  کرشده بار  ویژه شد  تثبیر یتغیره ( گویای جه  و بهBetaضریب تثبیر استاندارد )   

 کیفی  ا  آگاهی خارجی، کالاهای به نگرش پرستی، اس ر هف  یتغیر ییهن یصرفی گرایی یلی

پاذیری   تشا ص  و نمایشای  یصارف  ایرانای،  کالاهاای  ا  ار یابی یصرف، الگوی یحصولا ،

و  167/0، 112/0، 124/0، -159/0، -223/0، 361/0یعااادل بااا  Betaترتیااب دارای یقاادار  بااه

 تندر یعادلة رگرسیونی استاندارد عبار  اس  ا  هس -153/0

 کالاهاای  باه  نگارش ( -223/0+ ) پرساتی  یایهن ( 361/0) = یصارفی  گرایای  برآورد یلی  

( 112/0+ ) یصاارف الگااوی( 124/0+ ) یحصااولا  کیفیاا  ا  آگاااهی( -159/0+ ) خااارجی

 ری   پذی تش ص( -153/0+ ) نمایشی یصرف( 167/0+ ) ایرانی کالاهای ا  ار یابی

که همگی ا  سطح یعنااداری قابال قباولی     12آیده در جدول  دس  به tبا توجه به یقادیر    

 گرایای  توا  با اطمینا  قضاو  کرد که ب شی ا  تغییرا  و نوساانا  در یلای  برخوردارند، یی

 ا  آگااهی  خارجی، کالاهای به نگرش پرستی، پاس گویا  تحقیق بر ابر یتغیرهای ییهن یصرفی

 و نمایشاای یصاارف ایراناای، کالاهااای ا  ار یااابی یصاارف، الگااوی یحصااولا ، کیفیاا 

 پذیری بوده اس ر   تش ص
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 . تحلیل مسیر4. 1. 4

بار بررسای ابارا  یساتقیم      های چنادیتغیره اسا  کاه عالاوه    تحلیل یسیر ا جمله تانیک

دهاد و  یای یتغیرهای یستقل بر یتغیر وابسته، ابرا  غیریستقیم این یتغیرها را نیز یادنظر قارار   

کندر تانیک تحلیل یسایر   های یوجود در تحلیل وارد ییروابط بین یتغیرها را یطابق با واقعی 

ای ا  تحلیل رگرسیو  چندگانه و براساس فرض ارتباط بین یتغیرهای یساتقل  بر پایة یجموعه

یسایر  و وابسته استوار اس ر این روش بر استفاد  ابتااری ا  نمودار تصویری کاه باه دیااگرام    

 یعروف اس ، تثکید خاص داردر

 
 مصرفی گرایی محاسبۀ اثرات مستقیم و غیرمستقیم متغیرهای مستقل تحقیق بر ملی -13جدول 

 تأثیر کل
 تأثیرات

 متغیر
 مستقیم غیرمستقیم

27/0 

0116/0 

0015/0 

00٨4/0 

009/0 

004٨/0- 

 

04/0- 

03/0 

07/0 

0٨5/0- 

27/0 

29/0-05/0 

12/0 

11/0 

0٨/0- 

06/0- 

 پرستی ییهن

 نگرش به کالاهای خارجی

 آگاهی ا  کیفی  یحصولا 

 الگوی یصرف

 ار یابی ا  کالاهای ایرانی

 یصرف نمایشی

 پذیری تش ص

 

تاوا  باه دو ناو  ابار     دهد که همة یتغیرها را به لحااظ ابرگاذاری یای   نشا  یی 13جدول 

ری ایان یتغیرهاا یببا  اسا  و     یستقیم و غیریستقیم بر یتغیر وابسته تقسیم کردر ییزا  ابرگذا

که این یتغیار  طوری (؛ به27/0یصرفی اس  ) گرایی یلی رپرستی دارای بیشترین ابر ب یتغیر ییهن

 فقط دارای ابر یستقیم اس ر  

 یصارف،  الگاوی  پرستی، توا  گف  که هرچه ییهندر راستای تحلیل یتغیرهای  کرشده یی

هاا باه    در باین افاراد بیشاتر شاود، گارایش آ       نمایشای  یصارف  ایرانای و  کالاهای ا  ار یابی
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 کیفیا   ا  آگاهی خارجی، کالاهای به نیز بیشتر خواهد بود و هرچه نگرش یصرفی گرایی یلی

نیز کمتار خواهاد    یصرفی گرایی ها به یلی پذیری بیشتر شود، گرایش آ  تش ص یحصولا  و

 بودر

 

 
 نیکویی برازش مدل مفهومی -2شکل 

 

 یزان برازش مدلارزیابی م -14جدول 

 χ 2  Df Χ 2/df RMSEA CFI مدل
1 49/9 2٨ 33/0 04/0 9٨/0 

 

های نیاویی بارا ش اساتفاده شادر شااخص      برای ار یابی ییزا  برا ش یدل ا  شاخص    

                                                      
 شاخص برا ندگی تطبیقی ر 1

 ر ریشة دوم برآورد واریانس خطای تقریب 2

 ر درجة آ ادی 3
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RMSEA کمتر باشد، برا ش  1/0که این شاخص ا   هاس ر درصورتی ا  یشهورترین شاخص

توا  ادعا کارد   اس ؛ بر این اساس یی 04/0برابر با  RMSEAشودر در این یدل  یدل تثیید یی

خاارجی،   کالاهاای  باه  گرایی یصرفی براساس نگارش  بینی یلی آیده برای پیش دس  که یدل به

 پرساتی، یصارف   یایهن  ایرانی، کالاهای ا  یصرف ار یابی یحصولا ، الگوی کیفی  ا  آگاهی

اقعی  اسا ر اگار نساب  خای دو باه      پذیری دارای برا ش قابل قبولی با و تش ص و نمایشی

شودر همچنین با توجه به ایناه یقادیر ساایر   کمتر باشد، برا ش یدل تثیید یی 3درجة آ ادی ا  

توا  گف  کاه نتاایج شااخص     (، یی9/0های برا ندگی در اد یطلوبی اس  )بیشتر ا   شاخص

RMSEA شودر یبنی بر برا ش یناسب یدل تثیید یی 

 نهادهاگیری و پیش . نتیجه5

دنباال شناساایی عوایال     گیری ا  ابزار پرسشنایه، به این پژوهش با روش پیمایشی و بهره   

هاای پاژوهش ااصال ا      یافتهگرایی یصرفی یردم شهر اصفها  بوده اس ر  ی بر بر تقوی  یلی

گرایای یصارفی در شاهر اصافها       شده بیانگر این بود که نمر  یلای  آوری های جمع تحلیل داده

شهر سا گار اسا ؛ باا    بود  یردیا  این کلا  ا  ییانگین اس  که با یولدبود  و اقتصادیبیشتر 

گرایی یصرفی ییا  دو جنس یرد و    و نیز در ییا  طبقا  اقتصادی ی تلام   وجود این، یلی

هاای   هاای سانی ی تلام، گاروه     این شهر تفاو  یعناداری دارد، ایا این یتغیر در ییاا  گاروه  

 افراد یتثهل و یجرد تفاو  یعناداری نداردر ضرایب یعناادار نیاز نشاا  داد   تحصیلی ی تلم و 

 یصارفی  گرایای  ایرانی بیشتر شود، یلی کالاهای ا  ار یابی یصرف و الگوی پرستی، هرچه ییهن

 یحصاولا ،  کیفیا   ا  آگاهی خارجی، کالاهای به یردم نیز بیشتر خواهد شد و هرچه نگرش

هاا   کمتر خواهد شدر این یافته یصرفی گرایی شتر شود، یلیپذیری بی تش ص نمایشی و یصرف

(، صافرنیا و یلااساینی   1395با ب شی ا  نتاایج یطالعاا  داخلای عبادالرامن و همااارا  )     

و نیاز یطالعاا  خاارجی     (13٨9) هماارا  و شاهرمو ( 13٨٨) اسین اده و اقیقی(، 1395)
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( 2015و هماااارا  ) 2نگاارروث( و  2015و هماااارا  ) 1(، جااین2011شااتلر و هماااارانش )

همساو نیسا ؛    (13٨9) هماارا  و ییرتضوهاای پاژوهش    راستاس ، ایا با برخی ا  یافته هم

؛ اس  نشده تثییاادیحصول  کیفی  ا  ادراك و یلی عرل واسط نقشهااا   یاارا در یطالعااة آ  

ا   همچناین در ایان یطالعاه ب شای     که در این یطالعه، رابطاة یعنااداری وجاود داردر    دراالی

( برای یردم شهر اصفها  تثییاد نشاد؛  یارا هرچاه     2014های پژوهش وهانو و هماارا  ) یافته

گرایای یصارفی ایجااد نشاده اسا ، ولای        سن یردا  و  نا  بیشتر شده اس ، تغییری در یلی

( همسوس ؛  یارا نشاا  داده   2014و هماارا  ) های این یطالعه با یطالعة وهانو ب شی ا  یافته

هاای   گرایی یصرفی بیشتری برخوردارندر همچنین ب شی ا  یافتاه  درآیدترها ا  یلی اس  که کم

هاای ایان    باا توجاه باه یافتاه    شودر  ( برای یردم اصفها  تثیید نمی2006یطالعة شاناار یاهش )

گرایی یصرفی یردم  گذار فرهنگی و اقتصادی در شهر اصفها  برای تقوی  یلی یطالعه، سیاس 

گذاری فرهنگی کناد و نیاز    یتوسط به بالای اقتصادی یتمرکز شود و سریایه د بر طبقا توان یی

 گرایی یردا  بیشتر ا   نا  تلاش کندر  برای تقوی  یلی

تقویا  عوایال یببا  یعناادار بار       شاد  تحلیال یسایر، بارای     با توجه به الگوی برا ش   

نظیرکشاور، ییازا    کام   نظیار یاا   هاای بای   داد  ظرفیا   گرایی یصرفی لا م اس  باا نشاا    یلی

پرستی یردم جایعاه تقویا  شاودر همچناین باا اساتفاده ا  ابزارهاای یتناو  فرهنگای و           ییهن

اجتماعی و ایجاد فضای اییدآفرین و اعتمادآفرین، ااسااس تعلاق یلای شاهروندا  باه وطان       

داد  ییازا  و   اناد ا   نشاا    پرستی یصرفی عباار   تقوی  شودر راهاارهایی برای تقوی  ییهن

پرستی کشورهای پیشرفته ا  طریق رسانة یلی و ابزارهاای هناری، پااداش فاردی و      ییهن نقش

پردا ناد،   باود  یای   هاای ایرانای   داد  به افاراد یاا نهادهاایی کاه باه تقویا  ویژگای        اجتماعی

کرد  جایعه باه تضاعیم  باا  و ادبیاا  یلای، تقویا  پیونادهای قاویی و یاذهبی،           اساس

هاا و   کیفی  کالاهاا در یقایساه باا کالاهاای یشاابه و علال قاو        رسانی صادقانه دربار   اطلا 

                                                      
1. Jin   
2. Zeugner-Roth 
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هاای سیاسای،    نفس یردم، کاهش ناکارآیدی نفس یلی و عز  ها، افزایش اعتمادبه های آ  ضعم

های یبادلاتی برای واردکننادگا  کالاهاای خاارجی یشاابه      اقتصادی و اجتماعی، افزایش هزینه

های اجتماعی برای کساانی کاه ا     سانة یلی و شباهداخلی، افزایش ااترام اجتماعی ا  طریق ر

کنناد،   کنند و تضعیم کسانی کاه ا  کالاهاای خاارجی اساتفاده یای      کالاهای داخلی استفاده یی

ویژه بروتمندا  و طبقا  یتوسط جایعه برای درك  ای در بین آااد جایعه به تقوی  تفار شباه

 یرهای اقتصاد ابر یصرف کالای داخلی بر سایر فعالی 

شود در یطالعا  آینده نقش یسائل سیاسای، فرهنگای، آیو شای، اقتصاادی و      پیشنهاد یی  

گرایای یصارفی نشاا  داده شاودر همچناین پاس ا         طاور یجازا در تغییارا  یلای     اجتماعی به

گرایای   بسترسا ی یناسب، تثبیر تربی  اقتصادی بر یدارس پسرانه در تغییارا  وضاعی  یلای   

 و با دخترا  یقایسه شودر یصرفی پسرا   بررسی شود

 

 کتابنامه

(ر تدوین یادل ترغیاب شاهروندا     1395ااسا ،  ر، نظری، مر، اسنقلی پور، طر، و صمدی، مر ) ر1

علمای پژوهشای    ةفصالنای یوردی  لاوا م خاانگی(ر    ةتهرانی به خرید کالای ساخ  داخل )یطالع

 ر54٨-529(، 3)٨، یدیری  با رگانی

نندگا  در خرید کاالای  ک تحلیل ترجیحا  یصرف (ر1396آباد،  ر )   ر، و دانای نعم بافنده  نده، ر2

علمی پژوهشی تحقیقاا  با اریاابی    ةفصلنای(ر ABMداخلی یا خارجی، با یدلسا ی عایل بنیا  )
 ر152-131(، 1)7، نوین

گرایای بار نگارش     بیر جهاا  وطان  ث(ر بررسی تا 1395پورسلیمی، مر، هاشمیا ، مر، و طباخی، لر ) ر3

ر کنناده )ا  دیاد تئاوری هویا  اجتمااعی(      گرایی یصارف  یلی ةواسط صول داخلی بهنسب  به یح

 ر٨10-795(، 4)٨، یدیری  با رگانی ةفصلنای

 ، یتاااارجم(رکیاوند ) ر اروپا و آیریاا، ژاپن  رویارویی بزرگ  نبرد اقتصاد آیند(ر 1375، لر )تارو ر4

 تهرا   نشر دیدارر

دانشاده اقول و علاوم   ةیجلیاسی و استقلال اقتصادیر (ر استقلال س1379انصاری، مر )   اده تقی ر5
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 ر117-٨9 (،799)9، سیاسی دانشگاه تهرا 

، یصرفیی واردا  کالاهای بر بر تقاضاؤ(ر بررسی عوایل ی13٨1آر )، یحرابیا ، حر، و توفیقی ر6

 ر74-57(،13)4 ،اقتصاد ایرا ی پژوهشهایر و واسطهای سریایها

(ر ییاازا  تمایاال بااه کالاهااای داخلاای   1395اری، ار )ادیاادی، ار، ادیاادی،  ر، و دشاامن  یاا  ر7
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